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RESUMO

Esta dissertagao visa tratar sobre as interagcdes entre novas mercadorias de
consumo e a beleza negra, mais especificamente o cabelo crespo, levando-se em
conta os estudos ja realizados sobre a estética negra, assim como a agenda do
feminismo negro. Através de uma etnografia em eventos como o CacheiaSul e a
Marcha do Orgulho Crespo em Porto Alegre, assim como uma etnografia digital em
canais do Youtube que tratam sobre cabelos crespos, busca-se compreender a
relacdo entre o consumo de produtos para o cabelo crespo e a constru¢cdo de uma
beleza negra pelas mulheres negras. Interessa contextualizar o processo de busca
das mulheres negras pelo reconhecimento nas dimensodes estética, politica e social,
além de observar e analisar a possivel construcdo da identidade estética das
mulheres negras através das novas mercadorias de consumo para cabelos crespos.
Deste modo, busca-se analisar a possivel construcdo e afirmacdo estética das
mulheres negras através da possibilidade de criacdo e interacdo em videos
disponiveis no Youtube. O intuito de fazer uma etnografia digital, que se relaciona
também a militancia fora das redes sociais, € de compreender 0os usos dos produtos,
além das relacdes entre as mulheres negras, as midias, e as novas mercadorias
estéticas, a fim de perceber possiveis espacos de visibilidade para a beleza negra
através do consumo. Por fim, visa-se analisar esta interacdo na tentativa de
compreender dimensdes da estética negra percebidas também como resisténcia

politica e social pelas mulheres negras.

Palavras-chave: Cabelo Crespo; Beleza Negra; Mulher Negra; Consumo

Antropoldgico; Midias Digitais.



ABSTRACT

This dissertation aims to deal with the interactions between new forms of
consumption and black beauty, more specifically curly hair, taking into account the
studies already carried out on black aesthetics, as well as the agenda of black
feminism. Through an ethnography in events such as CacheiaSul and the Marcha do
Orgulho Crespo in Porto Alegre, as well as a digital ethnography on YouTube
channels that deal with curly hair, we seek to understand the relationship between
the consumption of products for curly hair and the building of a black beauty by the
black women. It is interesting to contextualize the process of black women's search
for recognition in the aesthetic, political and social dimensions, besides observing
and analyzing the possible construction of the aesthetic identity of the black woman
through the new aesthetic consumer goods. In this way, we seek to analyze the
possible construction and aesthetic affirmation of the black women through the
possibility of creation and interaction in videos available on Youtube. The purpose of
making a digital ethnography, wich also relates to militancy outside social networks,
is to understand uses of products, relations between black women, media, and new
aesthetic products, in order to perceive possible new spaces of visibility for black
beauty through consumption. Finally, it aims to analyze this interaction in the attempt
to understand dimensions of the black aesthetics also seem as political and social

resistance by black women.

Keywords: Curly Hair; Black Beauty; Black woman; Anthropological Consumption;
Digital Media.
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1 INTRODUCAO

No Brasil, refletir sobre o cabelo crespo e a corporalidade da mulher negra néo
se limita apenas a pensar sobre a estética, mas também acerca das relacdes sociais
e politicas que estdo refletidas neste processo. Com o estabelecimento de um
padrdao eurocéntrico de beleza, criou-se uma estigmatizacdo da imagem do corpo
negro. O cabelo crespo, como parte do corpo e representante importante dos
fendtipos negros, pode ser considerado um signo que expressa a negritude no
corpo. Deste modo, assumir o cabelo crespo em um estilo que retome a naturalidade
pode ser também um modo de afirmar uma identidade negra e buscar pelo
reconhecimento de uma beleza negra. Assim, podemos refletir sobre como a busca
por uma naturalidade do cabelo crespo se apresenta como uma afirmacéao identitaria
da mulher negra e, também, como uma maneira de confrontar e resistir ao racismo e
a inferiorizacéo estética, social e politica que lhes séo impostos.

O cabelo crespo, como manifestacao de negritude, tem se mostrado cada vez
mais central no século XXI. Durante os anos de 2015 e 2016, em diversas capitais
do Brasil, aconteceram varias “Marchas do Orgulho Crespo”, movimento organizado
por coletivos de mulheres negras que evidencia o reconhecimento da beleza negra
como uma ferramenta de busca pela ancestralidade e de resisténcia estética e
politica. Tendo-se em mente o contexto comunicacional e digital, em 2015 ocorreu o
Primeiro Encontro de Beleza Negra do Youtube, além de documentarios como o
“Kbela” (2015) que tratam da mesma questdo, relacionando o cabelo crespo, a
beleza negra e a estética como ferramenta politica. Logo, o discurso que une o
movimento nas ruas e na Internet € o da construcdo de um lugar de beleza que
contemple também as pessoas negras e seus fendtipos, além de reconhecer a
estética negra como ferramenta de resisténcia ao racismo. Este discurso tem se
mostrado cada vez mais em evidéncia tanto na midia quanto no interior da propria
militAncia negra.

Ainda, uma questdo importante acerca do discurso sobre o cabelo crespo é
guanto a naturalidade, entretanto, isso nao significa abandonar o uso de produtos e
técnicas de modelamento do cabelo e, sim, buscar uma aparéncia que se associe ao
natural. Com isto, faz-se necessaria também a compreensdo da manipulacdo dos

cabelos crespos, assim como o aprendizado em torno deles.
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Além do exposto, 0s novos meios de comunicagdo proporcionam a producao
de conteldo por pessoas que ndo sao profissionais e abrem novas possibilidades de
acesso a informac&o a populacdo. E deste modo que a etnografia digital se mostra
importante, j& que as midias digitais apresentam um aumento do numero de
mulheres negras youtubers que oferecem e recebem dicas e informacdes sobre o
manuseio do cabelo crespo.

Desta maneira, o proposito desta pesquisa € compreender a relacdo entre as
novas mercadorias estéticas que focalizam os cabelos crespos, e assim, analisar
sua relevancia para a constru¢cdo de uma estética de mulheres negras, tendo em
vista também seus aspectos sociais e politicos. Logo, a grande questdao que
permeia este trabalho é: levando-se em consideracéo os estudos e a agenda politica
das mulheres negras sobre a constru¢cado da beleza negra no Brasil, como as novas
possibilidades de consumo dialogam com a producdo de uma estética das mulheres
negras? Para responder a esta pergunta de pesquisa, tracei um objetivo geral que
visa compreender como as novas possibilidades de consumo estético direcionado
ao cabelo crespo dialogam com a busca pelo reconhecimento da beleza de
mulheres negras nas dimensdes estética, politica e social. Para atingir este objetivo,
contextualizei o processo de busca das mulheres negras por reconhecimento nas
dimensfes estética, politica e social; observei e analisei a possivel constru¢do da
identidade estética da mulher negra, afirmada através das novas mercadorias de
consumo para o cabelo crespo; e analisei a possivel construcao e afirmacéo estética
da mulher negra através da possibilidade de criacdo e interacdo em videos
disponiveis no Youtube.

Assim, o intuito de fazer uma etnografia no site Youtube (midia digital
selecionada para este estudo) é o de compreender como as youtubers negras (como
sdo chamadas as mulheres que fazem uso de canais do site Youtube) demonstram
0 uso dos produtos, dao dicas caseiras, e apresentam como o0 cabelo deve ser
tratado para adquirir um determinado resultado estético. Serdo analisados oito
canais de youtubers negras, de 17 a 27 anos, selecionadas a partir de critérios
como: assunto de relevancia para a pesquisa, reflexdes sobre produtos para a
estética capilar, apresentacdo da transi¢cdo capilar, periodicidade das postagens e
quantidade de seguidores. Buscou-se selecionar mulheres negras que tratam sobre
a beleza negra, mas que também expressam um pouco da diversidade do debate

acerca da beleza negra e da identidade negra.
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Juntamente com os produtos caseiros, passados de geracéo a geragao pelas
mulheres negras, as novas mercadorias para cabelos crespos proporcionam uma
maior visibilidade a beleza negra, possibilitando o aprendizado de diferentes cortes e
penteados. Mesmo quando estes bens de consumo sao industrializados apresentam
singularidades sobre seus usos e intera¢cdes com 0 corpo negro.

Em suma, o ponto de partida para este projeto é a perspectiva de que o
cabelo crespo é um importante representante da negritude como simbolo de
resisténcia estética e politica. O reconhecimento de uma beleza negra tem se
mostrado uma pauta cada vez mais central, uma vez que n&o levanta apenas um
debate sobre representacdo estética, mas também acerca do reconhecimento e da
incluséo social e politica das mulheres negras.

Ao levar-se em conta 0s escassos trabalhos sobre beleza negra no Brasil,
assim como a pouca producao académica que reflete sobre a relagdo do consumo
com a construgcdo de uma estética negra, justifica-se a necessidade de uma
pesquisa que se aprofunde neste tema. Ao tratar do cabelo crespo em relacdo a
mulher negra, inevitavelmente, me aproximo de conceitos como raca e género, aléem
de temas ligados a resisténcia politica e a afirmacao da negritude.

Apesar dos estudos ja concebidos sobre o cabelo e a corporalidade negra, é
relevante os relacionarmos ao contexto atual, repensando uma beleza negra que
vem ganhando espaco nas midias e que vem demandando seu reconhecimento
estético. Além disto, a incorporacdo dos novos bens de consumo no mercado
brasileiro também €& um possivel fator que se associa a afirmacao estética das
mulheres negras. Ao levarmos em consideracdo o fato de que grande parte do
consumo brasileiro é protagonizado por ndo-brancos, percebe-se a centralidade de
da tarefa de compreender as relacbes de consumo de parte da populacdo que, via
de regra, € vista apenas como parcela do processo laboral, e excluida do consumo.
Relacionar o consumo com uma busca por reconhecimento estético € uma tarefa
que pode auxiliar na compreensdo do papel das mercadorias de consumo nas
construcdes identitarias do novo século (Cf. DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006;
FIGUEIREDO, 1994; GONCALVES e RIBEIRO, 2006; SLATER, 2001). Desta
maneira, mostra-se pertinente a reflexdo dos novos movimentos e novas
representacdes (ou autorrepresentacdes) que crescem em torno da beleza negra e

do cabelo crespo.
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Em relacdo a experiéncia como pesquisadora, o interesse sobre o tema consumo
e género surgiu durante a graduagdo, sendo que abordei em meu trabalho de
conclusdo de curso esta teméatica. No trabalho de conclusdo de curso em Design,
estudei o termo kitsch, tratando da estética relacionada ao consumo e a
comunicacdo de massa. Dentro desta ideia, busquei desenvolver uma campanha
publicitaria contra a violéncia a mulher, utilizando de uma estética que se mostra tao
agradavel ao publico (como é o kitsch), para um fim social. Apesar da revisao
bibliografica focar prioritariamente o consumo, comunicacdo de massa e estética,
esta implicou, também, uma pesquisa de dados e fontes sobre a violéncia contra as
mulheres. Apos o término da graduacao, o interesse sobre o assunto estendeu-se,
tornando-se um habito diario a pesquisa e leitura sobre o tema. Assim, aproximei-me
da problematica de género e optei por dar continuidade a pesquisa nesta area,
porém, agora, deslocando o olhar para um tema ainda ndo explorado por mim até
entdo. Este tema se apresenta relativo as mulheres negras e a sua busca por
reconhecimento nas dimensdes estética, politica e social.

Ao delimitar o recorte racial para esta pesquisa, cabe contextualizar esta
pesquisadora como mulher branca, localizacdo a partir da qual se fara a construcao
do problema de pesquisa e 0 seu desenvolvimento (HARAWAY, 1995). Conforme
Haraway (1995), € apenas através de um saber situado que se pode construir um
conhecimento ético e responsavel, porque localizado. Este aspecto reforcou o
direcionamento da construcdo do problema de pesquisa, seguindo as problematicas
apresentadas pela bibliografia relacionada ao feminismo negro no Brasil para o
enquadramento desta proposta analitica (Cf. FIGUEIREDO, 2002; GOMES, 2006).

1.1 Organizacgéao do texto

Esta dissertacdo esta dividida em cinco capitulos principais, além dos capitulos
de Introducéo e Consideragdes finais. Nos trés primeiros capitulos me dedico a uma
revisdo da literatura, o quarto capitulo apresenta os caminhos metodoldgicos
seguidos nesta pesquisa, e por fim, encontra-se o capitulo de analises.

No primeiro capitulo, aborda-se questdes relacionadas a raca e ao género,
buscando j& construir uma interseccdo entre estes marcadores de diferenca de
modo a introduzir opressfes e experiéncias singulares vividas pelas mulheres
negras. Ainda neste capitulo, debato o conceito de colonialidade do poder e sua

relacdo com corpos femininos negros.



11

No segundo capitulo, opta-se por tratar especificamente da beleza negra, 0s
padrbes estéticos impostos pela sociedade e sua relagdo com corpos negros. Em
seguida, aborda-se o cabelo crespo como fendtipo importante para a corporificacéo
da negritude. Aqui, o cabelo crespo se mostra como um modo de comunicacao,
trazendo significados proprios. Ainda, demonstra-se as possibilidades de
manipulagéo e cuidados com os cabelos crespos em uma perspectiva feminista e
negra (Cf FIGUEIREDO, 2002; GOMES, 2006), a qual sera central nesta pesquisa.

O terceiro capitulo, ainda como fundamentacdo tedrica, trata de aspectos do
consumo e inicia uma abordagem que relaciona o consumo em seu Viés
antropolégico com a experiéncia da populagédo negra. O intuito deste capitulo é o de
apresentar uma visdo do consumo que segue 0s preceitos de Douglas e Isherwood
(2006), relacionando-a com as praticas cotidianas de consumo de Certeau (1994) e
com aspectos do marketing, também essencial para compreender o consumo
contemporaneo.

Finalmente, apresenta-se um capitulo com a metodologia que sera aplicada na
etnografia em meios digitais, focando especificamente o site Youtube. Aqui,
especifica-se o0 tipo de pesquisa e apresenta-se as resolugcbes metodologicas
necessarias para se chegar ao resultado desta pesquisa (Cf. CARDOSO, 2009;
GEERTZ, 1989; GONCALVES e HEAD, 2009; LA ROCCA, 2014; MISKOLCI, 2013,
RIAL, 1995.).

Por fim, no capitulo 6 estdo as analises obtidas a partir de um recorte etnografico
de modo a compreender possiveis relacées entre novas mercadorias de consumo e

a construcdo de uma estética negra.
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2 GENERO E RACA COMO INTERSECCAO

A carne mais barata do mercado é a carne negra
Que fez e faz histéria

Segurando esse pais no braco

O cabra aqui ndo se sente revoltado

Porque o revolver ja esta engatilhado

E o vingador € lento

Mas muito bem intencionado

E esse pais

Vai deixando todo mundo preto

E o cabelo esticado.

Elza Soares

A carne negra e o corpo negro foram os mais explorados na escravizacao,
foram corpos colonizados que até os dias de hoje sofrem preconceitos e estigmas
que refletem o periodo colonial escravocrata. Assim como a musica “A carne”
cantada por Elza Soares e trazida como epigrafe deste capitulo, vale ressaltar o
tratamento dado ao corpo negro, a colonialidade do poder que é impressa sobre
este corpo, e consequentemente sobre estes cabelos.

As mulheres negras, além de sofrerem as opressfes raciais, também estao
sujeita a imposic¢des singulares advindas da interseccéo de raca e género onde se
encontram. Ser mulher negra brasileira é estar em constante luta por espacos de
representacdo, por cidadania e respeito, por inclusdo social, politica e econémica.

Este capitulo sera dedicado aos conceitos de raca e género, buscando assim
trazer a interseccionalidade como modo de repensar as experiéncias das mulheres
negras. Também serdo abordados conceitos que tratam da invisibilidade do corpo
negro, assim como os estereotipos e as imposi¢cdes sociais que foram fixados neste

corpo negro, feminino e colonizado.

2.1 Raga, racismo e negritude
No século XVIII, a cor da pele tornou-se critério para classificacdo das
chamadas racas, dividindo a humanidade em: raca branca, raca negra e raca

amarela. A partir do século XIX, além da cor, levava-se em consideracdo para a
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classificacao racial critérios como a forma do nariz, labios, queixo, formato do cranio,
angulo facial, entre outros.

Segundo Pratt (1992), a Europa esteve marcada por uma tendéncia a
exploragéo do interior e por um significado global da historia natural, desdobrando-
se, assim, no eurocentrismo moderno. Em 1758, os seres humanos ja eram
classificados de método comparativo, de modo a naturalizar a superioridade
europeia. A seguir, Pratt descreve brevemente como caracterizava-se cada ser

humano conforme sua etnia, relacionando-a a seus aspectos fisicos e morais.

a) Homem selvagem. Quadripede, mudo, peludo.

b) Americano. Cor de cobre, colérico, ereto. Cabelo negro, liso, espesso;
narinas largas; semblante rude, barba rala; obstinado, alegre, livre. Pinta-
se com finas linhas vermelhas. Guia-se por costumes.

¢) Europeu. Claro, sanguineo, musculoso; cabelo louro, castanho,
ondulado; olhos azuis; delicado, perspicaz, inventivo. Coberto por vestes
justas. Governado por leis.

d) Asiatico. Escuro, melancdlico, rigido; cabelos negros; olhos escuros,
severo, orgulhoso, cobicoso. Coberto por vestimentas soltas. Governado
por opinides.

e) Africano. Negro, fleumatico, relaxado. Cabelos negros, crespos; pele
acetinada; nariz achatado, labios tumidos; engenhoso, indolente,
negligente. Unta-se com gordura. Governado pelo capricho. (PRATT,
1992, p. 68).

O racismo, por razdes ldgicas, € geralmente ligado a raca, sendo este uma
ideologia que imp&e um inferior racial, essencializando a divisdo da humanidade em
grupos raciais através de caracteristicas fisicas que sdo tomadas como suporte para
preceitos psicolégicos, morais e intelectuais. Cabe ressaltar, que, a partir do século
XX, o racismo deixa de necessitar do conceito de “raca” no sentido biologico para
decretar as diferencas a partir de um padrdo entre grupos.

Segundo Munanga (2009), em estudo sobre os estereotipos vinculados a
imagem da populacao negra, desde as descricbes dos colonizadores do continente
africano, os negros séo vistos como semelhantes aos animais selvagens, como
semi-homens. Assim, da populacdo negra foram retiradas todas as qualidades
humanas, como também lhes sdo negados os direitos vitais humanos, tais como a
liberdade e a cidadania. Deste modo, como ser branco se fixava como condi¢cao
normativa, ser negro necessitava de uma explicacdo cientifica. As justificativas
variavam entre alimentacdo e clima excessivamente quente, até a explicacédo

religiosa vinda da Biblia sobre os descendentes de Noé.
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Tendo que livrar-se da concepcdo tradicionalista que o definia econdmica,
politica e socialmente como inferior e submisso, e ndo possuindo uma
outra concepc¢do positiva de si mesmo, 0 negro viu-se obrigado a tomar o
branco como modelo de identidade, ao estruturar e levar a cabo a
estratégia de ascenséo social. A sociedade escravista, ao transformar o
africano em escravo, definiu 0 negro como rac¢a, demarcou o seu lugar, a
maneira de tratar e ser tratado, os padrdes de interacdo com o branco e
instituiu o paralelismo entre cor negra e posicao social inferior. (SOUZA,
1990, p.19).

Conforme Gomes (2006), ao discutirmos a condicdo social da populacao
negra, o emprego do termo “raca” ainda € o mais adotado no pais. Também € o
termo que mais se aproxima da dimensdo do racismo existente no Brasil. A op¢ao
de utilizar o conceito “raca” se deve ndo a uma confirmacgdo da realidade bioldgica,
mas quanto discurso social, como um maneira de explicar o racismo como fendmeno
gue se baseia na ideia de racas hierarquizadas.Ainda conforme a autora, o termo
“raca” possui sentidos diversos para a sociologia e para a biologia. Na abordagem
biolégica, ndo existiriam racas humanas, pois seria impossivel definir geneticamente
as supostas racas de maneira que correspondessem as ideias mais banais,
relacionadas a aparéncia fisica dos seres humanos. Assim sendo, as racas sdo uma
construcéo social; o termo “raga” se mostra como um efeito proprio do discurso
sobre as origens de um grupo remetendo aos tragos fisiondmicos, intelectuais e
psicolégicos do mesmo.

Nos estudos de relacdes raciais brasileiras € muito comum a classificacao da
cor, implicita ou explicita. Segundo Guimarées (2008), o sistema de classificacédo por
cor, no Brasil, é orientado por um principio de classificacao racial. Nesta escala entre
polo negro e polo branco, a cor da pele e a textura dos cabelos sdo as principais
marcas que definem o lugar ocupado na classificacdo. Dada a importancia do cabelo
nesta escala, 0 movimento negro tende a priorizar o cabelo com aparéncia natural,
apresentando seus feno6tipos raciais como simbolos de afirmacéo de identidade.

Conforme Schucman (2012) afirma ao citar Arendt (1989), o racismo surge de
modo mais contundente em paises ocidentais durante o século XIX, e a partir do
século XX, tornando-se suporte para politicas imperialistas. Para Arendt, foi no final
do século XIX e comeco do século XX que o racismo se tornou uma ideologia
através da “corrida para a Africa” e da unificacdo dos pensamentos racistas.
Schucman (2012) ainda aborda Foucault (1992), que descreve o racisSmo como uma
dominacéo que solidificou a ideia cientifica de racas, justificando-se atravées da teoria

do evolucionismo e da luta pela vida, e fazendo surgir discursos bioldgicos sobre
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uma possivel degeneracdo da humanidade. Para a autora € desenvolvido, assim,
um racismo que funda a ideia de raga branca como raga superior, detentora de uma
superioridade ndo somente fisica, mas moral e intelectual, e imprimindo as outras
racas nao-brancas o status de perigo para o patrimonio biolégico. E a partir deste
preceito que se instituiu o pensamento de que a raga branca ao se miscigenar se
tornaria mais fraca, podendo surgir entdo seres inférteis, os mulatos (do termo
espanhol “mulo”, animal estéril nascido a partir do cruzamento de égua com
jumento) (Cf. SCHUCMAN, 2012).

No Brasil, diferente de paises como os Estados Unidos e a Africa do Sul, a
populacdo negra ndo foi segregada por leis, pelo contrario, ocorreu um processo
onde a ideologia do embranquecimento postou-se como meio de embranquecer a
populacdo brasileira como um todo. Com esta politica de embranquecimento,
preservou-se estruturas de poder que privilegiavam, e ainda privilegiam, os
identificados como brancos (WARE, 2004, p. 23).

Ainda citando processos que fundamentaram o racismo brasileiro, ou entéo, a
suposta “ndo negritude” do pais, relembra-se o fato de que foi apds a independéncia
gue se percebeu a necessidade de construir uma identidade nacional brasileira.
Entretanto, paralelamente, havia um contingente de mulheres e homens negros
recém libertos ganhando espaco nas zonas urbanas. A elite buscava construir uma
identidade nacional que fosse, ao exemplo da europeia, considerada branca e
civilizada, pautando-se em teorias racialistas para criar a imagem de um pais sem a
presenca da populacdo negra. Neste cendrio, restou as mulheres e homens negros
uma posicdo subalterna e periférica na sociedade, enquanto a elite branca
acreditava em um processo de embranquecimento da nacéo brasileira através do
incentivo a imigracdo europeia. Neste mesmo periodo, difundiu-se a ideia da
populacdo negra como bestializada, associada a bandidagem, degeneracéo, sujeira
e até mesmo a bruxaria. Os residuos da proposta de embranquecimento da
sociedade brasileira se perpetuam até os dias atuais através de preconceitos e
estigmas (GOMES, 2006; WARE, 2004).

No inicio do século XX, Gilberto Freyre (1933), ao trazer os aspectos positivos
da mesticagem, permite a constru¢cdo de uma identidade nacional que ha muito
tempo vinha sendo desenhada pela elite branca. Freyre, com sua obra “Casa
Grande e Senzala”, criou 0 marco do que foi designado como “democracia racial” ao

tentar diminuir a distdncia social entre os polos negro e branco através do
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cruzamento interracial. Ao postular a conciliagdo, Freyre negou o preconceito e a
discriminagéo, possibilitando a concepcdo de que a condicdo dos n&o-brancos se
deve a eles proprios. Desta forma, a elite branca obteve argumentos para usufruir de
seus privilégios raciais, constituindo, assim, o mito da democracia racial brasileira
que durante muitos anos bloqueou o debate nacional sobre raga. De acordo com o
termo “democracia racial”’, as racas ndo existem e o que prevalece no Brasil é a
identidade nacional, inventa-se um povo, de certo modo, homogéneo, que passa a
ser a populacdo mestica. A mesticagem nao deve ser vista apenas em seu carater
biolégico, pois o termo é carregado de ideias e conotacfes e, muitas vezes, faz
referéncia a fatos sociais, psicolégicos, econdmicos e politicos (GUIMARAES, 2008;
MUNANGA, 2009).

Ainda nos anos 1930, o movimento negro ja atentava para o preconceito
embutido no ideal de democracia racial e, conforme lembra Guimaraes (2008), o
preconceito possui uma relagcdo emocional ligada a sensacdo de ameaca que a
populacdo branca dominante sente quando populacfes néo-brancas reclamam por
igualdade. Ao relembrarmos a década de 1950, percebemos que ainda se
perpetuava a ideia de que cor seria “apenas um acidente”, retratando a identidade
nacional brasileira como incorporadora de todos os seus cidadaos independente da
cor de sua pele.

E assim que Shucman (2012) afirma que “ser negro” pode ser reivindicar uma
identidade negra para valorizar a afro-descendéncia, e também se apresenta como
um meio de ligar-se a etnicidade e a ideia da diaspora! africana, assim como uma
maneira de lutar contra o racismo. Portanto, utilizar a categoria raga € uma maneira
de construir uma articulacdo politica ressignificando a negritude e propondo uma
reparacao social.

A proposta de uma recuperacédo da negritude vinda dos movimentos negros
leva em consideracdo o resgate da cultura e do passado histérico, assim como a

1 Diaspora é compreendida neste estudo conforme a perspectiva de Stuart Hall (2003) que
compreende o termo como o deslocamento de pessoas da sua terra natal; afirmando que pessoas
diasporicas se caracterizam ndo sO pelo distanciamento da sua patria, real ou imaginaria, mas por,
mesmo distantes, manterem-se préximas as suas origens através da religido, lingua ou cultura.
Conforme o autor, a Africa € um exemplo de territorio que é produzido novamente na diaspora
através de pessoas diaspéricas que buscam pela ancestralidade e pelo retorno as suas raizes.
Assim, a identidade na diaspora é diversa e heterogénea, transformando-se e reproduzindo-se.
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participagédo positiva do grupo na construcdo da identidade nacional. A raca, ainda
gue nao tenha sentido como categoria bioldgica, persiste como categoria de
classificacdo que hierarquiza os povos, grupos sociais e pessoas (Cf. GUIMARAES,
2008).

A dominacdo € também um mecanismo pelo qual se mantém vantagens
psicossociais e econdmicas, utilizando-se ndo apenas da forca bruta, como foi feito
durante o periodo escravocrata, mas também através de outros recursos de
controle, como preconceitos e estereotipos. No Brasil, assim como em outros paises
da diaspora, a dominacéo colonial se deu através ndo sé da apropriacdo do corpo
negro, mas também pelo apagamento de sua histéria (BENTO, 2002). O mito da
democracia racial instituido no inicio do século XX contribuiu para a invisibilizacéo
da questao racial que toca a populacédo negra no Brasil.

A valorizagédo da branquitude promove o embranquecimento da populacdo nao-
branca. Assim, no Brasil o pardo se classifica como branco, o negro como pardo, e 0
branco recusa-se a qualquer mistura com o0 negro e com todos 0s estere0tipos
negativos relacionados a negritude (SCHUCMAN, 2012, p. 21). A supervalorizacao
da branquitude é impressa através de atributos positivos ligados a identidade racial,
tais como inteligéncia, beleza e educacdo. Entretanto, sendo a branquitude
construida soécio-historicamente, os individuos brancos ndo necessariamente se
sentem superiores, mas pertencem a um lugar social que Ihes propicia privilégios.
Esta hipervalorizacdo da branquitude foi constituida ainda na colonizacéo europeia e
perpetuada até os dias de hoje.

Conforme Steyn (2004), a branquidade € um constructo de poder bem-sucedido
do projeto de colonizagéo, constructo este que torna a identidade branca o padréo
ao qual os outros grupos nao-brancos sao submetidos. Para a autora, a branquidade
se expandiu pelo mundo calcada nos privilégios materiais e simbdlicos da identidade
branca. Assim, a raca torna-se uma categoria social destacada também em funcéo

destes privilégios.

2.1.1 O Outro
Said (2012), em seu livro “Orientalismo”, trata do Oriente enquanto invencéo
europeia e enquanto meio de tornar o Ocidente, de certo modo, também uma

identidade. O Oriente é tratado, entdo, como o lugar do Outro, com suas

divergéncias culturais e linguisticas, que o tornariam misterioso e exotico. Enquanto



18

7 7

o Ocidente é poderoso e articulado, o Oriente € separado desta esfera e
considerado distante e derrotado. O Oriente surge como uma instituicdo a qual o
Ocidente é capaz de autorizar opinibes, dominar e reestruturar. Assim, 0
orientalismo € um discurso, seja ele erudito, sociologico, histérico ou filoséfico sobre
o Outro que demonstra que o imperialismo domina todo um campo de estudos e
imaginacéo que nao pode ser ignorado.

Deste modo, para Said (2007), o orientalismo se articula com a cultura
dominante e introduz um formato de campo de estudos com “ideias fortes”, doutrinas
e tendéncias dominantes ao tratar do Outro oriental. Said afirma que padronizar e
estereotipar o Oriente € um meio de roubar a voz do oriental. O Oriente €&
pesquisado, ensinado e administrado por forcas ocidentais, assim, o orientalismo &
um produto politico da dominacdo. Desta maneira, cria-se uma identidade para o
Oriente ligada a delinquéncia, pobreza, loucura e, na sequéncia, as mulheres, de
modo que este povo é tratado sempre como problemas a serem resolvidos, sendo
invisibilizadas as suas subjetividades e sua cidadania.

Através da obra de Said (2012) é possivel compreender as relacbes de
dominagdo moldadas entre Ocidente e Oriente, mas além disso, é possivel pensar
na relagcdo entre colonizador e colonizado. Em “Orientalismo”, percebemos como é
visto e retratado o Outro, e como a colonizagdo cultural é impressa de maneira a ser
perpetuada até os dias de hoje. As relacdes entre ocidentais e orientais expostas por
Said permanecem e podem ser vistas contemporaneamente quando pensamos na
relacdo entre populagdo branca e nado-branca. O branco enquanto dominante e
colonizador cria uma imagem, um estereétipo e uma identidade negra que nao
corresponde a realidade e multiplicidade desta.

Fanon (2008) faz uma leitura critica do colonialismo, assim como Said (2012), e
compreende a populacdo negra como o Outro, como uma populacdo invisivel que
busca através da afirmacdo de seu corpo encontrar espacos politicos e sociais.
Fanon, entdo, percebe a subalternizacdo da populacdo negra, sendo esta
considerada ndo-humana, animalizada e, assim, passivel de ser escravizada. Para
Bernardino-Costa (2016), é a ideia da populacdo negra com o ndo-ser que permite
uma conexdo de Fanon com a percepcdo da interseccionalidade, “Em outras
palavras, as reflexdes de Fanon nos permitem pensar como, entre aqueles que

habitam esta zona, o desprivilégio racial é vivido de acordo com as dimensdes de
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classe, género, sexualidade, cor da pele, nacionalidade, etc” (BERNARDINO-
COSTA, 2016, p. 509).

Fanon (2008) também aborda a questdo da construcdo do conceito de raca e da
dominacéo subjetiva sobre os colonizados. Para Frantz Fanon, o povo colonizado
tem sua cultura morta e cria um complexo de inferioridade de modo a tratar tudo o
que é do dominador com maior apreco. E assim que o autor justifica a tentativa de
embranquecimento da populacdo negra e a maneira como esta tenta assimilar os
valores culturais brancos. Renegar a negritude, para Fanon (2008), € um meio de
tornar-se mais préximo ao branco. Ainda, o autor afirma que é dificil para a
populacdo negra superar seu sentimento de inferioridade, assim, nela “existe uma
exacerbacdo afetiva, uma raiva em se sentir pequeno, uma incapacidade de
qualquer comunhao que o confina em um isolamento intoleravel.” (FANON, 2008, p.
59). Desta perspectiva da populagdo negra, este isolamento so teria saida através
de um mundo branco, através do poder do branco, da sua linguagem e sua cultura.

Apos anos de pesquisa, Fanon, como meédico psiquiatra, apresenta
impressionado seu resultado ao afirmar que “o preto, escravo de sua inferioridade, o
branco, escravo de sua superioridade, ambos se comportam segundo uma linha de
orientacdo neurotica”, assim, a populacdo negra tenderia a fugir de sua
individualidade por inseguranga e copiaria 0 comportamento da populacdo branca.

Em outras palavras, comeco a sofrer por ndo ser branco, na medida que o
homem branco me impde uma discriminagéo, faz de mim um colonizado,
me extirpa qualquer valor, qualquer originalidade, pretende que seja um
parasita no mundo, que é preciso que eu acompanhe o mais rapidamente
possivel o mundo branco, “que sou uma besta fera, que meu povo e eu
somos um esterco ambulante, repugnantemente fornecedor de cana macia
e de algoddo sedoso, que ndo tenho nada a fazer no mundo”. Ent&o
tentarei simplesmente fazer-me branco, isto é, obrigarei o branco a
reconhecer minha humanidade. (FANON, 2008, p. 94).

Para Fanon (2008), a sociedade ndo s6 impfe a branquitude, como também
depende desta para manter-se. O racismo, conforme o autor, se baseia no desprezo
de povos fortes e ricos pelos povos considerados inferiores. Sendo a cor a
exteriorizagdo racial, ela tornou-se critério de julgamento e inferiorizacdo. Ainda,
Fanon (2008, p. 120) ao afirmar que “queria ser tipicamente negro - mas iSso nao

era mais possivel’, remonta a dificuldade de buscar uma ancestralidade, ja
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modificada e reinventada. O autor afirma que |he é negada a branquitude, mas
também a sua negritude neste processo.

Como populacdo colonizada, espera-se da populacdo negra determinados
papéis sociais, além de uma circulacao restrita a determinados espacos. Ao tentar
sair deste lugar, conforme lembra Bernardino-Costa (2016), esta populacdo €
restituida a sua subalternidade, e sua condicdo de nado-ser por meio da violéncia,
seja fisica ou simbdlica. E assim que Fanon chega a conclusdo de que, se como
negro € invisibilizado, a Unica saida para se contrapor aos estere6tipos € afirmar-se
enguanto negro, tornando o invisivel, agora visivel. Portanto, se o corpo é o objeto
do olhar, é o que expressa a negritude e com ela é estereotipado, é apenas através
do corpo que a populacdo negra poderia sair deste local que lhe foi imposto pela

colonialidade.

Diferentemente da ldgica da branquidade que ndo assume sua marca
racial e, portanto, apresenta-se como universal, o corpo negro, como parte
de um projeto de liberacdo, assume a sua localizacdo dentro do mundo
colonial. Diante disso, a luta politica consistird numa luta pela afirmacéo da
visibilidade do invisivel. Diferentemente de um projeto de autonegacao da
negritude a fim de ser assimilado ou aceito pelo olhar branco, a estratégia
politica passara pela afirmacdo da negritude. (BERNARDINO-COSTA,
2016, p.514).

De todo modo, segundo Fanon (2008), a populacdo negra se identifica com o
explorado, com uma verdade branca, adotando assim a cultura, o pensamento e as
atitudes brancas. Mais do que inferioridade, € a invisibilidade, a inexisténcia que é
imposta a populacéo negra. Para o autor, a populacdo negra possui um inconsciente
coletivo que reflete a imposicao cultural branca sobre suas vidas e corpos, assim,
apos ser escravizada pelo branco, a populagdo negra se auto-escravizaria criando
uma autoconsciéncia branca. Desta maneira, Fanon (2008) trata da nao aceitacao
da autoimagem pela populacdo negra, e da construcdo de mascaras brancas na
procura por um embranquecimento, negando a sua cor da pele como meio de negar
as caracteristicas negativas relacionadas ao estere6tipo da populacédo negra. Para o
autor, o racismo seria estrutural de modo que se encontra inscrito na estrutura

social, econdmica, historica e cultural das sociedades ocidentais.
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2.2 Ainterseccionalidade onde se situa a mulher ne  gra

Em sequéncia, ao termos em vista este estudo que trata do corpo de
mulheres negras, € preciso ampliar as categorias, buscando uma interseccdo entre
género e raca. Para uma melhor compreensdo da organizacdo de género na
sociedade brasileira é central envolvermos também a diferenca de género em
termos raciais. E necessario reconhecer que as experiéncias de mulheres negras
nao se enquadram nem na experiéncia apenas de discriminacao racial, nem na de
discriminacéo de género. Crenshaw (2004) atenta para a interseccionalidade como
ponte entre diferencas de género e raga procurando desenvolver uma proximidade
entre as duas categorias. Tanto diferengcas de género quanto raciais tém lidado com
a diferenca, entretanto, o desafio da interseccionalidade € o de relacionar as
categorias, buscando a compreensao das situacdes que abarcam racismo e género.

Tratar sobre aspectos relacionados a raca e ao género traz a tona
discriminagbes que atingem grupos interseccionais especificos, e também,
discriminagcfes estruturais, as quais atingem as mulheres negras por estarem na
base das desigualdades sociais. Conforme Figueiredo (2002), no Brasil, vemos
ideias que relacionam as mulheres negras a padrdes sexuais e comportamentos
especificos, caracterizando-as negativamente. Outra  decorréncia da
interseccionalidade de género e raca € a invisibilidade das mulheres negras e de
suas agendas politicas, tanto nas agendas feministas, como na agenda dos
movimentos negros, de modo que, conforme Lugones (2008), se exclui as mulheres
nao-brancas das lutas por libertagéo.

Hooks (2004) recorda que, apesar de as mulheres compartilharem uma
opressdao comum, fatores como classe, raca, religido, sexualidade e outros, criam
uma diversidade de experiéncia que faz com que o0 sexismo apenas néo represente
toda a opressao sofrida pelas mulheres, sendo que este devera levar em conta,
também, outras categorias de diferencas e desigualdades. A autora também
defende o uso da palavra “opressao”, por este termo constituir uma quebra com a
ideia de uma “condicao feminina” que se relaciona muitas vezes a ideia da restricao
como parte da natureza feminina. Entretanto, Hooks (2004) questiona o uso do
termo “opressdo comum”, jA que esta expressao é utilizada por grupos de mulheres
brancas de modo a mascarar 0s seus interesses de classe.

Ainda segundo Hooks (2004, p. 48-49), ao restringirmos a situacdo das mulheres

apenas as opressdes de género estariamos refletindo uma tendéncia dominante
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prépria do patriarcado ocidental de compreender a mulher como um ser determinado
por seu género. Podemos perceber aqui que Hooks se aproxima da ideia de outras
autoras feministas que questionam uma suposta experiéncia comum a todas as
mulheres, trazendo a tona a importancia da interseccionalidade para compreender
opressdes singulares, como € o caso das experiéncias vividas pelas mulheres
negras.

Ainda, conforme Hooks, o fato de que as mulheres negras estdo na base da
piramide de status social, sendo consideradas sempre como “0 outro”, as distancia
do papel de explorador. Enquanto mulheres brancas e homens negros podem
assumir o papel de opressor mas também de oprimido, as mulheres negras foi
delegado apenas o papel do oprimido.

Segundo Lugones (2008), as categorias “mulher” e “negro” invisibilizam a
interseccéo das categorias em que se situam as mulheres negras. De acordo com a
autora, as categorias sdo entendidas como homogéneas: no caso da categoria
“mulher”, seleciona-se como norma as mulheres brancas, de classe média e
heterossexuais; ja a categoria “negro” seleciona os homens negros heterossexuais.
Sendo a interseccdo entre as duas categorias um espaco vazio, € preciso buscar
pela interseccionalidade de um modo em que se possa observar 0 que é perdido na
separacao de categorias dadas.

De acordo com Scott (1995), o termo “género” surge entre as feministas
americanas para enfatizar a importancia das distingcbes baseadas entre 0s sexos,
mostrando-se como um modo de substituir a palavra “mulher” e dar um carater
académico as teorias feministas. Logo, género passou a ser uma categoria social
imposta sobre um corpo sexuado, tratando de um sistema de relacbes que néo é
determinado pelo sexo.

Nos anos 1970, o ativismo feminista e a produgdo académica atentavam na
opressao feminina, e em seguida, as mulheres afro-americanas alertaram sobre o
fato de a categoria mulher ndo ser universal, e ndo contemplar as opressoes
sofridas pelas mulheres nao-brancas. Uma das importantes criticas vindas de
feministas negras € a visdo eurocéntrica do feminismo, levando em consideracéo
apenas as discriminagOes e dificuldades vividas pelas mulheres brancas. Quando
trazemos a raca de volta a relacdo com o género, Crenshaw (2004) chama a
atencao para a maneira com que as mulheres negras séao afastadas da feminilidade,

e marcadas sexualmente apenas como fémeas. Enquanto as mulheres brancas
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eram vistas como frageis e passivas, as mulheres negras eram hipersexualizadas e
consideradas fortes para qualquer tipo de trabalho. Esta ideia explica a violacao
sexual sofrida pelas mulheres negras durante o periodo escravocrata, ja que estas
mulheres eram consideradas como uma espécie de animal do sexo feminino. Assim,
a categoria “mulher” considera somente o ser corpéreo branco e deixa de
compreender as intersec¢gdes como marcas de sujeicdo e dominacao.

A estereotipizacdo de género esta muito presente no racismo, a0 mesmo
tempo em que o homem negro é visto como um possivel agressor e uma ameaca, a
mulher negra é hipersexualizada e desmerecedora da protecéo patriarcal outorgada
a mulher branca. Todo este sistema de género se consolidou como projeto de
colonizacéo europeia sobre as Américas (Cf. LUGONES, 2008).

As masculinidades e feminilidades brancas e negras sédo construidas de modo
diferenciado, e ndo simplesmente binario. Enquanto a branca é considerada “pura”,
a negra € descrita como “animalesca’. Estas assimetrias referem-se a valores
codificados pela branquidade e pela masculinidade (WARE, 2004, p. 285). Os
discursos orientalistas tém construido imagens de exotismo e irracionalidade acerca
dos individuos orientais, assim, todos sdo marcados por sistemas raciais e de
género, de modos diferentes, com relagdes mdultiplas entre os sistemas ou nao.

Através da redemocratizacdo brasileira, consolidaram-se 0s movimentos
sociais, emergindo também pautas reivindicando a defesa de direitos das mulheres
e da populacédo negra. As mulheres negras, apesar de envolvidas em todas estas
atividades, comecaram aos poucos a tratar de politicas relacionadas as suas
identidades. No século XXI, vemos as mulheres negras, cada vez mais,
comprometendo-se com questdes que concernem a corporalidade negra, com
demandas que vao desde a representacao positiva da negritude nas midias, até a
afirmacao identitaria através de tracos da negritude como o cabelo crespo.

Nos ultimos anos, no bojo das politicas de acdes afirmativas, emergem
perspectivas criticas a estética eurocentrada, as quais sdo também manifestacbes
do orgulho das mulheres negras em relacdo ao corpo e autoestima. Conforme
lembra Figueiredo (2008), o discurso sobre o corpo negro proferido pelas mulheres
negras deriva de uma elaboragdo do corpo através de uma desconstrucdo que
busca estabelecer uma imagem positiva sobre si mesma. Este discurso rejeita a
imagem da mulata e procura a autoafirmacdo da negritude e da busca pela

ancestralidade africana. E deste modo que se mostra t&o relevante pensarmos sobre
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a beleza negra, de maneira que esta valoriza e reafirma os fenétipos negros antes
negados. O cabelo crespo, como parte do corpo negro vinculado a adjetivos
negativos, tem sido retratado como importante marcador da identidade negra e é
central no discurso da construcao e afirmacdo de uma estética negra.

Corréa (2010, p. 42) afirma que durante o século XIX brancos e negros eram
considerados categorias opostas, e sua mistura compreendia uma paleta de cores
que também era relacionada a atitudes e comportamentos herdados pela cor da
pele. No debate sobre as relacdes raciais, a sexualidade era um fator comumente
ligado as diferencas “naturais” do espectro de cores de pele brasileiro. Assim, o
mestico, por exemplo, era considerado afeminado, enquanto o branco era definido
como heterossexual. Como se fosse impossivel tratar de raca sem falar de sexo, os
mulatos ja traziam no seu nome, conforme exposto anteriormente, a divida quanto a
serem estéreis, como mulas. Deste modo, ao branquear-se, 0 negro e a negra se
tornam mais capazes de se reproduzir, aproximando-se do polo idealizado de
brancura, tornam-se mais masculinos os negros, e mais femininas as negras. Neste
espectro de cores, nasce a ideia da mulata. A mulata é uma figura engendrada, que
assim como o mulato, passa de “modelo de sexo” para um “modelo de género” nas
analises. A mulata torna-se, assim, um personagem do imaginério social (CORREA,
2010).

E desta maneira que Correa (2010) afirma que raca € um marcador social que
estd sempre presente nas definicdbes de género. A mulata expde a contradicdo da
democracia racial, ela expde a desigualdade social entre brancos e néo-brancos,

destacando-se como um terceiro termo entre o branco e o0 negro.

...a mulata é sujeito: manjericdo, cravo e baunilha nas de Aluisio
Azevedo(O cortico, 1890); cravo, canela e alecrim nas de Jorge Amado
(Gabriela, cravo e canela, 1958;Tenda dos milagres, 1969); mandioca
doce nas de Joao Felicio dos Santos (Jodo Abade, 1958). A lista poderia
continuar, mas podemos resumi-la no verso de Lamartine Babo (O teu
cabelo ndo nega, 1932):. "Tens um sabor / bem do Brasil". Além de
cheirosa e gostosa a mulata € muitas outras coisas nesses e em outros
textos: é bonita e graciosa, dengosa e sensual; em suma, desejavel.
(CORREA, 2010, p. 39).

Assim, Mariza Corréa (2010) afirma como a mulata €, além de objeto de

desejo, um simbolo da nacionalidade brasileira, do corpo da mulher brasileira e de
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uma suposta sexualidade tropical. Todavia, a mulata ao encarnar o desejo do
homem branco revela também outro aspecto importante: a rejeicdo a mulher negra.
Deste modo, quando Piscitelli (2008, p. 267) ao citar Crenshaw (2002) afirma
que “as interseccionalidades sédo formas de capturar as consequéncias da interacéo
entre duas ou mais formas de subordinagdo”, a autora afirma que uma interacéo
entre categorias possibilitaria a superacdo da nocdo de mera superposicdo de
opressdes. Piscetelli (2008) ainda nos apresenta uma segunda linha de
pensamento, onde entende-se género, classe, raca, e outros marcadores
identitarios, ndo apenas como categorias limitantes, mas também como recursos
que possibilitam a acdo. Uma das autoras mobilizadas por esta abordagem € Avtar
Brah. Brah (2006) trata de raca e género como categorias articuladas e

possibilidades de diferenciacéo.

Como a diferenca nem sempre € um marcador de hierarquia nem de
opressdo, uma pergunta a ser constantemente feita é se a diferenca
remete a desigualdade, opressdo, exploracdo. Ou, ao contrario, se a
diferenca remete a igualitarismo, diversidade, ou a formas democraticas
de agéncia politica. (PISCITELLI, 2008, p. 269).

Brah (2006) afirma que a diferenca se refere a variedade de discursos
especificos, podendo esta diferenca ser relacional, contingente e varidvel. Desta
maneira, “a diferenca ndo é sempre um marcador de hierarquia e opressao” (BRAH,
2006, p.374). Por exemplo, ao tratarmos da categoria “mulher” ndo estamos falando
de uma categoria unitaria, mas que possui sentido proprio. Esta categoria tem sua
propria especificidade assumindo significados Unicos em discursos diferentes. Logo,
diferenca aqui é entendida como distintas condigcbes sociais focalizando a
construcdo social de diferentes categorias de mulheres dentro de processos mais
amplos. Mesmo assim, ndo se busca aqui tratar destas mulheres em suas
especificidades de modo homogéneo.

Ainda de acordo com Brah (2006), racismo e género (assim como sexualidade
e classe) ndo devem ser tratados como variaveis independentes porque a opressao
de cada uma é constitutiva da outra. O racismo, entdo, ndo é autbnomo e se articula,
no caso especifico das mulheres negras, também com o género. Assim, o feminismo
negro desafia a essencializacdo do “negro” e os limites de sua constituicao.

Seguindo o raciocinio da autora, a diferenca pode ser entendida como as

trajetorias historicas e as praticas culturais que produzem condigbes para a
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construcdo de identidades coletivas. Apesar dos processos de construgcao de
subjetividades serem sociais, sdo também subjetivos, podendo assumir posi¢cdes
especificas para cada individuo. Assim, mostra-se, através deste trecho apresentado
pela autora, como o conceito de diferenca se relaciona com discursos e experiéncias

coletivas.

O conceito de “diferengca como relacédo social” se refere a maneira como a
diferenca é constituida e organizada em relagdes sistematicas através de
discursos econdmicos, culturais e politicos e praticas institucionais. Isso
quer dizer que destaca a sistematicidade através das contingéncias. Um
grupo geralmente mobiliza o conceito de diferenca neste sentido quando
trata das genealogias histéricas de sua experiéncia coletiva. De fato,
diferenca e comunalidade s&o signos relacionais, entretecendo narrativas
de diferenca com aquelas de um passado e destinos coletivos
compartiihados. Em outras palavras, o conceito de “diferenca como
relagdo social” sublinha a articulagcdo historicamente variavel de micro e
macro regimes de poder, dentro dos quais modos de diferenciacdo tais
como género, classe ou racismo sao instituidos em termos de formagfes
estruturadas. (BRAH, 2006, p.362).

Portanto, identidades coletivas ndo sdo apenas a soma das experiéncias
individuais, mais que isso, sdo experiéncias comuns em torno de eixos especificos
de diferenciacdes. Entretanto, falar de identidades enquanto processo é também
falar de identidades enquanto discursos que se inscrevem em contextos culturais,
econdmicos e politicos. Refletir sobre discursos € também repensar as relagdes de
poder, e em como nos intersticios dos multiplos lugares de poder se intersectam as
subjetividades dos individuos. Assim, chegamos ao segundo ponto central desta
proposta, onde se percebe o poder sendo produto de um corpo fisico e mental.
Deste modo, ao falarmos sobre grupo racial, podemos partir da ideia de Segato
(2012, p. 112) de que um povo, ou sujeito coletivo, € o compartiihamento de uma
histéria em comum, mesmo entre dissensos e conflitos.

Avtar Brah (2006) reflete sobre as categorias de diferenciacdo expondo que no
interior da categoria “mulher” tem-se diferentes feminilidades, criticando o feminismo
ocidental que daria pouca importancia as intersec¢gfes de género, raca, sexualidade
e classe. Assim como as mulheres negras ndo podem ser compreendidas nem
apenas pelo género, nem apenas pela raca, Lépez (2015) chama a atencdo para o
fato de que as mobilizac6es negras ndo podem ser entendidas sem percebermos as
relacbes que corporificam a diaspora, sem prestar atencdo aos cruzamentos de

politicas descoloniais.
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2.2.1 Os corpos negros e a colonialidade

Laura Lopez (2015) ao tratar do corpo negro lembra a opressao escravocrata
imposta a este corpo e como este corpo tem sua autonomia limitada por este
processo. O corpo entendido aqui como realidade social e fruto de construgbes
culturais torna-se espaco de inscricdo do passado e incorpora estruturas sociais,
sofrimentos e memorias. O corpo, sendo utilizado para classificar e hierarquizar
grupos, € explorado como simbolo nas relacbes de poder, também sendo
perpassado por subjetividades que d&do sentido as relagdes com o mundo (LOPEZ,
2015).

O corpo das mulheres negras no contexto latino-americano é o ponto inicial
para a critica ao colonialismo em relacéo a violéncia e subalternidade imposta a este
corpo. Este corpo, conforme Lépez (2015), € territorio politico e através de uma
visdo do feminismo negro percebe-se o ponto de vista singular que se ancora nas
opressoes sofridas pelas mulheres negras na diaspora.

Segundo a autora, a corporeidade se transforma em um elo que conecta as
mulheres negras devido ao estigma de um corpo visto como passivo e sobre o qual
pode ser exercida a violéncia sexual. Este estigma, entdo, relacionaria as mulheres
negras a impureza e a selvageria, naturalizando determinados julgamentos morais.
E pensando sobre este corpo marcado pela colonialidade que Lépez (2015) traz o
conceito de colonialidade do poder, termo utilizado por Quijano (2005) e retomado
por Lugones (2008) ao propor um olhar sobre as relagbes entre género e raga em
uma articulacdo da descolonialidade e interseccionalidade. Colonialidade do poder
faz referéncia a continuidade das relacfes coloniais de exploracdo e dominacgao
mesmo apos o fim da colonizacdo, a qual concede a elites masculinas brancas a
imposicao de classificagdo a outras populacées e a exclusdao das mesmas das
praticas de cidadania (LOPEZ, 2015). A colonialidade do poder “estabelece divisbes
raciais na organizacdo do trabalho e estado, nas relagdes intersubjetivas e na
producdo do conhecimento” (BERNARDINO-COSTA, 2016, p. 505). Assim, se a
colonialidade do poder impde posi¢des especificas na estrutura de poder, o projeto
decolonial, trazido por Fanon (2008) e apresentado anteriormente neste estudo,
busca superar esta estrutura.

Para Lugones (2008), a concepcao da interseccdo de raca e género de
Quijano (1991; 2000a; 2000b; 2002) esta centrada na ideia de um padrao de poder
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capitalista, entendendo o poder como estruturado em relagcbes de dominacéo,
exploracdo e conflito entre atores sociais. Assim, o poder seria eurocentrado e
organizado em torno da colonialidade do poder e da modernidade. Segundo a
autora, compreender a organizacdo de género moderna/colonial € central para uma
compreensao da organizacao diferencial também em aspectos raciais.

A colonialidade do poder introduz a ideia de classificacdo racial do mundo
posicionando relacdes hierarquicas através da dominagcdo. Através desta
classificacdo, a colonialidade permeia todos os aspectos da vida social, sendo a
expressdo maior da dominagéo colonial (LUGONES, 2008). Entretanto, € importante
ressaltar que a colonialidade néo trata apenas da classificag@o racial, mas também
permeia o controle do acesso sexual, do trabalho, da subjetividade e a da producéo
de conhecimento. Para Quijano (2005), a ideia de raca constitui-se como a primeira
categoria social da modernidade, responsavel por ser o elemento fundador da
dominacéo social. A partir da ideia de diferenca racial constiui-se a ideia de que o0s
dominados ndo sdo vitimas de um conflito de poder, mas sé&o inferiores por
natureza. Assim, a perspectiva eurocéntrica distorce nossa experiéncia historico-
social fazendo com que a consideremos como verdadeira. O eurocentrismo se firma
como um padrdo de poder que impde a territorios como a América Latina a sua
colonialidade do poder. A relagéo racial € uma relagéo social hierarquica que impde
a inferioridade aos nao-brancos frente aos brancos.

Conforme Quijano (2005), uma das principais vitimas da destruicdo e imposicao
histérico-cultural eurocéntrica foi a populagdo negra, ao ser sequestrada,
escravizada e desenraizada de modo violento, criando uma experiéncia também
violenta de racializagdo. Assim, destaca-se um trecho de Dom Quixote e os Moinhos
de Vento na América Latina, onde Quijano frisa o que j& foi afirmado anteriormente

neste paragrafo.

Originalmente, desde o0 momento inicial da Conquista, a ideia de raca é
produzida para dar sentido as novas relacdes de poder entre “indios” e
ibéricos. As vitimas originais, primordiais, dessas relagfes e dessa ideia
sdo, pois, os “indios”. Os “negros”, como eram chamados os futuros
“africanos”, eram uma “cor” conhecida pelos “europeus” desde milhares de
anos antes, desde 0s romanos, sem que a ideia de raca estivesse em
jogo. Os escravos “negros” ndo serao embutidos nessa ideia de raca
sendo muito mais tarde na América colonial, sobretudo desde as guerras
civis entre os encomenderos e as forcas da Coroa, em meados do século
XVI. Mas a “cor” como signo emblematico de raca nédo sera imposta sobre
eles sendo desde bem avancado o século XVIII e na éarea colonial
britAnico-americana. Nesta se produz e se estabelece a ideia de “branco”,
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porque ali a principal populacao racializada e colonialmente integrada, isto
€, dominada, discriminada e explorada dentro da sociedade colonial
britAnico-americana, eram os “negros”. (QUIJANO, 2005, p. 18).

Deste modo, Quijano (2005) afirma que a classificacéo racial s6 é possivel de se
construir em um contexto de dominacgéo colonial. Assim, a colonialidade é o traco
central para pensarmos as relagbes de poder na América Latina. Apesar do
colonialismo ser muito antigo, somente ap0s a colonizacdo ibero-cristd na América
entre o século XV e XVI foi construida uma ideia de raca. Isto exemplifica, segundo
Quijano (2005), o carater militar, religioso, politico e cultural da contra-reforma entéo
iImposta a mugulmanos e judeus.

Ao transformar-se em critério de classificacdo, a categoria raca redefine as
formas de dominacao, a distribuicdo de papéis, as relacdes sexuais, de autoridade,
de producao e de controle da subjetividade (QUIJANO, 2005, p. 20). Para o autor, a
modernidade estd intrinsecamente ligada a colonialidade do poder, sendo dois
elementos inseparaveis de um mesmo processo histérico. O autor ainda atenta que
a colonialidade do poder na América Latina implicou o fato de que diversos fatores
como a dominacédo colonial e a racializacdo implicou o fato de que, diante destes
fatores, fosse sobreposta a emergéncia da Europa Ocidental como o centro do
controle do poder, como o centro de desenvolvimento do capital e da
modernidade/racionalidade” (QUIJANO, 2005, p. 23).

De fato, ao pensarmos que 0S supostos representantes da América até o
comeco do século XX eram os dominadores coloniais ndo € de se estranhar que o
eurocentrismo tenha se tornado uma verdade universal. Seguindo com Quijano
(2005), a colonialidade do poder implica, entdo, a invisibilidade dos nao-europeus,
da grande maioria da populacéo latina. E assim que surgem movimentos indigenas
e negros que propdem sua racialidade como meio de poér em questdo a
colonialidade, negando a legitimidade da classificacéo racial e propondo igualdade
social. Ainda, o autor ressalta que a identidade na América Latina € aberta e
heterogénea, sendo assim, a identidade latino-americana implica em uma inevitavel
destruicdo da colonialidade do poder.

Seguindo com o pensamento, Lugones (2008) afirma que a légica de Quijano
(1991; 2000a; 2000b; 2002) mostra algo mais, quando apresenta raca e género sem
serem opressdes separadas. Mas também em algumas particularidades seria

necessaria a concepcao de interseccionalidade, pois o pensamento de Quijano
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(1991; 2000a; 2000b; 2002) n&o daria conta de todos os aspectos relacionados ao
género.

A colonialidade, como ja visto anteriormente, é ligada a modernidade que
organiza o mundo de modo homogéneo, sendo para esta central a dicotomia entre o
humano e o ndo humano. Para Lugones (2011), esta distincdo faz referéncia
também ao homem e a mulher, ao civilizado e ao selvagem, assim 0s negros e
indigenas seriam considerados ndo humanos, e entdo tratados como animais.
Ainda, vale ressaltar que esta dicotomia se transformou em uma ferramenta
normativa de condenagéo e imposi¢ao aos colonizados.

Lugones (2011) propbe-se a pensar sobre o género a partir da ideia de
colonialidade do poder apresentada por Quijano. Ao utilizar a denominacéo
colonialidde do género, Lugones refere-se ndo apenas a classificacdo de povos em
termos de género e colonialidade do poder, mas também a desumanizacdo e a
tentativa de tornar os colonizados “hdo-humanos”. De acordo com este pensamento,
nenhuma mulher colonizada seria considerada uma mulher, e sim apenas uma
fémea.

O sistema de género é uma imposicdo colonial também racialmente
diferenciada, negando entdo a humanidade as mulheres colonizadas. A
colonialidade infiltra-se em diversos aspectos da vida, seja nos corpos, no trabalho,
nas leis, na disposicédo de terras, e todas as relacbes com a logica capital. Assim,
ver a colonialidade é compreender uma realidade que tenta dicotomizar o humano e
a natureza, tratando de povos humanos e povos nédo-humanos (LUGONES, 2011, p.
114). Esta compreensdo demonstra que a colonialidade nega a possibilidade de
comunicacdo e compreensao aos seres desumanizados. Desta maneira, Lugones
(2011) propde um feminismo descolonial que busca a compreensao de uma mulher

a outra, como pessoas que tentam resistir a colonialidade do género.

Apesar de ser a colonialidade uma matriz que organiza hierarquicamente o
mundo de forma estavel, esta matriz tem uma forma interna: existe, por
exemplo, ndo s6 uma histéria que instala a episteme da colonialidade do
poder e da raca como classificadores, mas também uma histéria da raca
dentro dessa episteme; existe também uma histéria das relacBes de
género dentro do cristal do patriarcado. Ambas respondem a expanséo
dos tentaculos do Estado modernizador no interior das na¢des, entrando
com suas instituicbes de um lado e com o mercado do outro:
desarticulando, rasgando o tecido comunitario, levando o caos e
introduzindo uma profunda desordem em todas as estruturas que existiam
e no préprio cosmos. (SEGATO, 2012, p. 113).
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Assim, Segato (2012) defende que o género, como tema da critica descolonial,
deve ser tratado enquanto categoria central capaz de iluminar aspectos da
transformacao imposta a comunidades que séo inseridas nesta nova ordem colonial.
Ainda, a autora afirma que o género existe anteriormente a modernidade, entretanto,
a colonialidade modifica e transforma a ideia de género até entédo estabelecida.

Assim, se as mulheres brancas seriam caracterizadas como sexualmente
passivas e vulneraveis fisicamente, as mulheres colonizadas e ndo-brancas nao
estavam inclusas na ideia de “feminilidade” colonial, sendo caracterizadas como
pervertidas e fortes para qualquer tipo de trabalho. Deste modo, vemos a amplitude
do sistema colonial quando este constroi aspectos das relagfes sociais, de trabalho,
mas também coloniza o conhecimento e a mente. As mulheres negras aparecem,
tanto na ideia interseccional quanto na ideia de colonialidade do poder, como
excluidas da concepcao de “mulher”, sendo tratadas de modo diverso. Ainda assim,
percebe-se a imposi¢cao colonial sobre o corpo dessa mulher negra e também sobre
suas relacdes sociais.

Conforme a bibliografia consultada, entendo a centralidade do corpo negro
enquanto corpo politico. A partir de Fanon (2008), percebo a estética negra em sua
dimensao politica, de modo a também politizar os aspectos que circundam o cabelo
crespo no contexto da didspora.

Somado este corpo politizado a dimensédo da interseccionalidade, percebo
também que género e raca estdo juntos neste processo. A partir da
interseccionalidade, entende-se que a mulher negra sofre opressdes singulares,
diferenciando-se em suas vivéncias tanto do homem negro, quanto da mulher
branca.

Assim, para compreender as experiéncias e imposi¢cées sobre o corpo da
mulher negra, serd também preciso olhar para este tema a partir de uma perspectiva
descolonial, ou seja, uma critica em relacao a colonialidade do poder (Cf. QUIJANO,

2005) que se expressa nos cabelos crespos destas mulheres.
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3. ABELEZA NEGRA E O CABELO CRESPO

Meninas se fantasiam negando suas naturezas
Cobertas de incertezas com medo se sentem presas
Escondem a esperteza sonhando com a realeza

A mocinha quer saber por que ainda ninguém |Ihe quer
Se é porque a pele é preta ou se ainda nao virou mulher
Ela procura entender porgue essa desiluséo

Pois quando alisa o seu cabelo ndo vé a solucao.

Karol Conka

Em 2014 foi langado o filme She’s beautiful when she’s angry (Ela fica linda
guando estd com raiva), documentéario dirigido por Mary Dore apresentando o
movimento feminista de meados dos anos 1960 e 1970. Neste filme, duas
perspectivas ficam claras e se relacionam diretamente com este trabalho.

Primeiro, o titulo do filme traz uma questdo que circunda o debate feminista: a
relacdo entre beleza e feminilidade. Este titulo pode ser interpretado como uma
critica a associacdo das mulheres com a beleza, mas também pode ser visto como
uma defesa da beleza como ferramenta de luta. Assim como esta pesquisa,
podemos perceber no movimento feminista tanto a busca pela desconstrucédo de um
padrdo estético imposto pela sociedade, principalmente, sobre as mulheres; como
também a celebracdo e busca de belezas ndo hegeménicas que podem vir a
fortalecer a autoestima feminina e se tornar entdo, arma de resisténcia.

Outro aspecto interessante abordado no filme sdo as diferencas dentro do
proprio movimento feminista. E deste modo que criam-se espacos de interseccao,
demonstrando que as opressdes de uma mulher negra, uma mulher trans, ou uma
mulher Iésbica, divergem entre si. A diversidade de pensamento, e as vivéncias
singulares de cada mulher constroem e fazem com que o movimento feminista
progrida.

Assim como afirma Karol Conka em sua musica Marias, os ideais de beleza se
tornam ainda mais duros durante a adolescéncia das mulheres, entretanto, devido a
pele negra, ao cabelo crespo, e demais fenétipos que refletem a negritude, para as

meninas e mulheres negras este padrao hegemonico de beleza é ainda mais cruel.
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Neste capitulo sera abordado, primeiramente, alguns movimentos negros que
tinham como caracteristica a critica ao padrdao de beleza hegemodnico, além de
utilizarem-se do cabelo como simbolo de resisténcia e negritude. Em seguida,
debate-se sobre a beleza negra no contexto brasileiro e as ressignificacdes dadas
ao corpo da mulher negra, seja sua hipersexualizagdo, seja o esteredtipo que liga a
populacdo negra a feiura, sujeira, e demais caracteristicas negativas.

Ainda neste capitulo, também sera apresentado o cabelo como importante
simbolo de luta contra o racismo e busca pela ancestralidade da populacédo negra na
diaspora. E exposto aqui o cabelo como signo de comunicagio, repleto de
significados e ressignificados dados na didspora. Por fim, desenvolvem-se aspectos
dos cuidados e manuseios que integram o universo do cabelo crespo e da mulher

negra, desde cuidados maternos, até a escolha por quimicas que alisam o cabelo.

3.1 Beleza negra no Brasil

Para iniciarmos esta discussao, proponho pensarmos sobre a realidade social
brasileira e o lugar historico ocupado pela populacdo negra dentro desta. Ao longo
da histéria do Brasil, a populagdo negra foi escravizada, subordinada e
marginalizada, sendo diversas vezes inferiorizada na sociedade. A luta do
movimento de resisténcia negra se da desde a vinda de navios negreiros para o
Brasil, através do surgimento de quilombos, e estende-se até o dia de hoje com o
fortalecimento da identidade negra, e a luta contra o preconceito racial e a exclusao
social. Durante o século XIX vemos uma ideologia do branqueamento da nacéo,
como desdobramento da inferiorizacdo social da raca negra, conforme apresentado
anteriormente.

No periodo colonial, as mulheres e homens negros se diferenciavam pela sua
origem, cor de pele e pelo motivo pelo qual haviam sido trazidos ao Brasil. Sua
cultura também os diferenciava da tradicdo europeia fazendo com que fossem
considerados inferiores pelos jA nascidos no pais, 0s quais adotavam o padréo
cultural europeu. Este padrdo europeu se estabeleceu culturalmente, e também se
imp6s esteticamente por todo o pais. Logo, a dimenséo estética é inseparavel do
plano politico e econémico, dos processos de afirmacado racial e da percepgédo da
diversidade.

Durante o regime escravista, segundo atenta Gomes (2006), uma das

violéncias dirigidas a populacdo negra era a raspagem dos cabelos. Esta prética,



34

para muitos dos africanos escravizados, representava uma mutilacdo, j& que o
cabelo em muitas etnias africanas era considerado marca da identidade e dignidade.

O significado social do cabelo atravessou o tempo e se manteve, através de
novas praticas, com forca entre mulheres e homens negros na atualidade. A autora
atenta para a invisibilidade da populacdo negra durante a escraviddo, quando sua
identidade era negada e estes eram tratados como “coisas”, “pecas’, e
“mercadorias” pela legislacdo da época. Ainda de acordo com Gomes (2006), apos a
abolicdo, o racismo brasileiro pode ser classificado em duas fases distintas: a
primeira logo apds a abolicdo, quando o racismo era hierarquizador e rigido; e a
outra se apresenta apos a obra Casa grande e Senzala, com o inicio da glorificacéo
do corpo mestico e da mulata.

Em uma retrospectiva, nos anos 1950 iniciam-se na Africa as lutas anti-coloniais.
Como movimento de contestacdo da imposicdo estética branca, durante os anos
1960 nos EUA, o black power surgiu buscando retirar a populacdo negra de um
lugar de inferioridade racial imposto pelo racismo. Nesta mesma época, no Caribe,
surgiu também com apelo a naturalidade africana, o estilo rastafari. Enquanto isso,
na Africa do Sul também se pensava sobre estratégias de combate ao racismo,
nascendo assim o slogan “black is beautiful”, ou traduzindo “negro é lindo”. O
Movimento de Consciéncia Negra africano criou e internacionalizou este slogan que
se transformou em palavra de ordem de diversos movimentos negros no mundo
como ferramenta de contestacéo a discriminacao racial.

No fim dos anos 60, através das imagens de James Brown e The Jackson Five,
chegou ao Brasil o visual afro, que evidenciou o uso de turbantes africanos, e o
visual funkeiro, além da incorporacao de diversos atributos afro no visual de ativistas
negros. Na década de 1970, entdo, eclodiu o Movimento pelos Direitos Civis nos
Estados Unidos, assim como as chamadas politicas de identidade. Discutiam-se as
desigualdades e preconceitos institucionalizados ou nado, e dava-se inicio a
expansdo da cultura negra pelo mundo, atingindo inclusive a populacdo branca.
Assim, se durante os anos 1970 surgiram importantes movimentos politicos negros,
na década de 1980 inicia-se a tentativa de uma solidificagdo da autoestima negra
baseada em um discurso sobre a beleza negra. Logo, chama-nos a atenc¢éo o fato
de como os movimentos politicos apresentados valorizam o visual e a beleza negra,
reivindicando novos espacgos para 0 corpo negro e combatendo a inferiorizacdo da

imagem da populacao negra.
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No Brasil, até por volta dos anos 1990, os penteados afros ainda eram
considerados arte corporal e ndo eram encontrados em saldes de beleza, mesmo na
Bahia. Coutinho (2009) atenta ao falar da dificuldade de encontrar profissionais
especializados em cabelos afro: “Era mais facil encontrar mulheres especializadas
em passar ferro, “fritar” os cabelos. O uso do cabelo afro estava muito relacionado
com momentos festivos, especificamente com o carnaval” (COUTINHO, 2009, p. 5).
Assim, é apenas no final do século XX que a populacdo negra comeca a despertar o
interesse da industria de cosméticos, e somente nos anos 1990 comeca-se a
vislumbrar a populacdo negra sendo representada também na publicidade.

Logo, no Brasil, empresas de cosméticos e diversas revistas femininas traziam
conselhos sobre como manter os cabelos saudaveis, entretanto, estas dicas sempre
eram construidas dentro de um discurso “neutro”, silenciando o fato de visarem
cabelos lisos e finos (XAVIER, 2011). Com o silenciamento da indUstria cosmética
em relacdo as mulheres negras, iniciou-se um movimento paralelo de empresas de
afroempreendedores com propostas de produtos exclusivos para cabelos crespos.
Os cabelos foram tema preponderante nas revistas com foco na populacéo negra, e
assim, os produtos cosméticos se mostraram como fundamentais para a construcao
de um lugar de beleza para as mulheres negras.

Como decorréncia do movimento negro, vém ocorrendo politicas de acdes
afirmativas que buscam impulsionar o Brasil na direcdo de um Estado menos
desigual socialmente. No final do século XX e comeco do século XXI, no pais,
podemos perceber diversas expressdes de valorizagdo e orgulho negro, como
producbes académicas e grupos de pesquisa visando a populacdo negra, assim
como as novas politicas publicas de incluséo racial. Além disso, a influéncia norte-
americana, ao se disseminar pelo pais, desenvolveu um novo movimento musical
que valoriza a negritude para além da militAncia politica: o funk. Além do funk,
vemos diversos ritmos musicais que celebram a negritude, como o samba, o reggae,
o blues e o rap. E importante ressaltar a contribuicdo dos movimentos politicos e
musicais para a construcdo de novas formas de expressédo e para o combate da
inferiorizagdo da imagem vinculada a negritude.

Assim, para autoras como Figueiredo (1994), desde os anos 1980 o corpo negro
tem se ressignificado, tendo ganhado mais notoriedade no Brasil a partir do
surgimento da Revista Raca Brasil na década de 1990. Conforme atenta Figueiredo

(1994), as mulheres negras, fora do campo das conscientemente racializadas,
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possuem uma interagdo com o cabelo estimulada principalmente pelas condi¢gbes
econdmicas. Para a autora, a manipulacdo envolve também o aspecto econémico,
além da posicéo social da mulher negra. Vale ressaltar a diferenciacdo ao fazermos
um recorte de classe, jA que conforme Cruz (2013) a classe C nédo busca
particularidade na sua identificacdo e sim uma igualdade de consumo. Ainda
segundo Cruz (2013), tratar a luta antirracismo sem falar do embelezamento e dos
cuidados com o corpo € reproduzir um pensamento masculino que néo da conta de
compreender a condicdo das mulheres negras e sua relagdo com os cabelos
crespos.

Opondo-se ao padrdo estético europeu imposto no Brasil, a estética negra
tem ganhado espaco em sua reivindicacdo por uma beleza negra. Neste contexto,
0S movimentos negros ao buscar pela ancestralidade vislumbram uma Africa
imaginaria. Conforme Gomes (2006), a populacdo negra ao buscar pela
africanizacdo também procura por uma estratégia politica contra o poder cultural
branco hegemdnico. No entanto, esta ideia sobre a Africa esta ligada ao meio rural,
a praticas cotidianas como a agricultura e a religiosidade, assim como € imaginada
ndo como continente, mas como local de pertenca étnica.

Segundo Gongalves e Ribeiro (2006), a cultura negra, assim como diversas
outras culturas, estd sujeita a estereotipizacdo, o que as autoras chamam de
africanizacdo da cultura. Na visdo das autoras, estereotipiza-se a cultura negra de
modo que a Africa se torne um conceito ligado ao primitivo e ao idealizado, ao
proximo da natureza e da pureza, afirmando elementos ligados a batuques, animais
ferozes e elementos rusticos.

A cultura afro-brasileira associou um lado mitico africano a varias outras
inspiracbes nacionais e internacionais. O retorno as raizes e a busca pela
africanizacéo transformou a Africa em um conceito pertencente a todos os que se
sentem ligados a ela (AGIER, 2001). A recriacdo da “Africa” tornou-se uma mistura
de culturas dando sentido a ideia de etnizacdo da identidade negra brasileira. Em
detrimento de tal, os penteados que se apresentam como uma maneira de as
mulheres negras retornarem as suas raizes sdo também produtos desse novo
conceito “Africa”, do Novo Mundo.

De tal modo, Agier (2001) vai ao encontro da afirmacédo trazida por Gomes
(2006) a partir de Mercer (1994), que declara que o afro ndo € um penteado natural

nem pode ser considerado um penteado ancestral africano, ele € um signo da nova
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cultura afro-brasileira. Assim, o cabelo crespo e o0s penteados negros sao
importantes como representantes de uma identidade negra e como resisténcia
politica, como parte da busca por uma ancestralidade representada pela ideia da
“Africa”. Destarte, o reconhecimento da beleza negra ndo se trata apenas da
percepcao da populacdo branca, mas também da ressignificagdo do padrédo estético

pela mulher negra reconhecendo sua propria dimenséo politica.

3.1.1 O padrao de beleza, a imposicéo social e a beleza negra

Ao tratarmos sobre padrdes de beleza, temos por um lado uma abordagem
gue julga a beleza como algo existente em si, e por outro, um pensamento que
considera a beleza como culturalmente construida. A segunda perspectiva exercera
influéncia sobre este estudo, tratando-se da beleza como resultado de uma
convencgao cultural. Conforme Laurent (2013), a concepcéo de beleza trazida por
Darwin em sua teoria da selecdo sexual, e também sustentada pela psicologia
cognitiva, € a de que determinados tracos seriam universalmente belos,
contrapondo-se entdo a ideia de uma beleza subjetiva e construida socialmente.
Entretanto, mesmo no trabalho darwiniano percebemos uma certa possibilidade do
padrdo de beleza estar relacionado a diferentes culturas (LAURENT, 2013, p. 38-
39). Deste modo, “Darwin levanta a ideia de que a beleza humana é relativa a
historia, lugares de pertenca e outros fatores de fascinacéo”, afirma Laurent (2013)
ao atentar para o fato de que a industria da beleza e os meios de comunicacéo
possibilitam e contribuem para a disseminagéo de um padréo de beleza considerado
universal.

Falar sobre um padrdo que impde uma concepcao de belo, também é tratar
do que esta fora deste padrdo, considerado entdo feio. A feiura, conforme Laurent
(2013), versa sobre a auséncia de poder e a fragilidade, correspondendo também a
guestdes econdbmicas e sociais daqueles que sao considerados frageis e sem poder.
Assim, para o autor a feiura esta também ligada a certos grupos de pessoas que sao
frageis e dependentes.

Laurent (2013) também comenta sobre o padrdo de beleza brasileiro e sua
idolatria por corpos modificados, contrapondo-se ao padrao de beleza em locais
como Ouagadougou, onde o delgado é considerado a beleza universal. Assim,
fundamenta-se a ideia de uma beleza socialmente construida, sendo diferente em

cada contexto cultural.
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Hoje, a beleza é considerada mais do que algo natural, uma conquista
individual amparada na publicidade. O mercado tem se apresentado como um
importante fator na constituicdo de um corpo engendrado por uma generalizacao da
beleza que produz corpos dentro de um padrdo (LAURENT, 2013, p. 386). Estes
corpos padronizados também seriam para 0 autor corpos de classe que se
amedrontam ao verem outros corpos buscando por uma ascensdo a beleza que é
também uma ascensao social.

Vale ressaltar que os padrdes de beleza afetam as mulheres de maneira muito
mais acentuada do que os homens. O padrdao de beleza seria uma forma
contemporanea de dominacédo feminina, sendo considerado por algumas autoras
como Brasilio (2007) e Bordo (1997) como o substituto de antigas dominacoes
impostas as mulheres. Deste modo, Brasilio afirma que o padrdo de beleza é
instituido justamente no momento em que as mulheres deixavam de pertencer
apenas a esfera privada, e iniciavam sua insercéo no espaco publico.

Brasilio (2007), ao tratar da hipervalorizacdo da mulher branca no Brasil, traz o
pensamento de Priore (2000, p. 77) que afirma que a valorizacdo da branquitude &
iniciada durante o Império na importacdo de bonecas francesas de porcelana com
olhos azuis. Assim, iniciado o processo de valorizagdo da beleza europeia, apés a
Proclamacdo da Republica, este transcurso ganha ainda mais forca com o ideal de
branqueamento da populacéo brasileira. Com a chegada dos imigrantes europeus e
a crenca de que “ao clarear a pele teriamos uma melhoria da raga”, estabelece-se
cada vez mais um ideal de valorizacao da pele e de fenétipos brancos.

A cultura ocidental associa o cabelo a feminilidade e a beleza, tornando-se
um elemento importante na construcdo do que € chamado de feminino. Os cabelos
sao reflexos, também, de valores e significados revelando dimensfes do social.
Confirmando o apresentado, Rosério cita Bouz6n (2004), Queiroz e Otta (2000), que
trazem uma discussdo acerca do significado associado a diferentes aspectos

capilares.

Por exemplo, o cabelo arrumado, garante seguranca emocional,
protegendo a pessoa do julgamento e da exclusdo pela aparéncia; os
cabelos comp8em uma fachada pessoal e podem até servir para afastar
um individuo do convivio com outras pessoas. Esse € 0 caso quando a
pessoa tem um corte “cafona”’, a cor do cabelo “escandalosa” ou um
cabelo “sujo”, “desgrenhado”. Um outro exemplo da avaliacdo pelas
caracteristicas do cabelo no Brasil, encontrado em Queiroz e Otta (2000),
€ a desqualificagao social dos tracgos fisicos dos negros, através de termos
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populares, como “cabelo ruim” para caracterizar o cabelo crespo.
(ROSARIO, 2006, p. 36).

Logo, o padrdo normativo que se estabelece na sociedade brasileira € o do
cabelo liso, cabelo que balanca e que simboliza a sensualidade. A pesquisa de Cruz
(2013) revela a conotagao sexual que o cabelo alcancou na contemporaneidade, e
apresenta em destaque o cabelo crespo que por ndo possuir balanco seria ausente
de sensualidade. Ainda para a autora, “a sensualidade demarcada pelo balanco do
cabelo exclui deste contexto os cabelos que nédo balancam, e por consequéncias, as
mulheres que o carregam” (CRUZ, 2013, p. 44), logo, a autora faz referéncia a
exclusao da feminilidade das mulheres negras.

Durante muito tempo, a narrativa cosmética ao falar com a populagcédo negra
afirmava a possibilidade da “boa aparéncia” e ndo da beleza como algo que
estivesse ao alcance de todos. A suposta “boa aparéncia” se relacionava com
cuidados capilares que tinham muito a ver com higiene, assim até 1920 ao invés de
beleza, as mulheres negras eram conclamadas a possuirem apenas uma boa
aparéncia, sendo tardia a ideia de que a beleza também pudesse ser alcancada pela
populacdo negra (XAVIER, 2013, p. 6). Aos poucos, a propaganda brasileira comeca
a incorporar o discurso da beleza para a mulher negra, principalmente quando se
percebe o seu papel de consumidora. A partir disto, Xavier (2013) afirma que através
de propagandas a industria cosmética cria um discurso racializado que liga a beleza
a conquista da cidadania, através da percepcdo destas mulheres enquanto maes,
trabalhadoras, estudantes e parte da sociedade.

Segundo Gomes (2006), o modelo de beleza eurocéntrica ao se estabelecer
como padrdao no Brasil, contribuiu para a estigmatizacdo e construcdo de uma
imagem inferiorizada da populacdo negra. Com o passar do tempo, esta
estigmatizagdo pode vir a formar cicatrizes, torna-se internalizada a inferioridade
criada, e consequentemente, causa a baixa autoestima do grupo em questéo. Deste
modo, podemos afirmar que a unificacdo e o fortalecimento da identidade negra &
uma maneira de confrontar e resistir a estas imposi¢des, e também, apresenta-se
como um modo de fortalecer a identidade racial do grupo. Logo, declarar-se negra
ou negro é também um modo de comprometer-se com o resgate de sua historia e

afirmar uma identidade que é coletiva, étnica e politica. Portanto, a identidade é algo
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a ser construido e adaptado a partir de grupos de pertencimento, adaptando-se,
também, aos lugares, costumes e escolhas individuais.

Quanto a associacao da populacdo negra a imagens negativas e a sujeira, Nilma
Lino Gomes (2006) relembra que a falta de integracdo da populacdo negra na
sociedade resulta em uma exposicdo a situagbes consideradas indignas, a
empregos mal remunerados, ao desemprego e a pobreza. Nem sempre esta
condicdo esta associada ao racismo, também pode se apresentar relacionada as
classes mais baixas. Entretanto, alguns aspectos especificos da aparéncia negra
sao geralmente ligados a sujeira e a falta de cuidados de higiene com o corpo, como
no caso dos individuos que usam penteados no estilo dreadlocks.

Ja conforme Fanon (2008), ser negro ou negra € estar fixado no corpo, no
bioldgico, por isso liga-se a cor da pele a sexualidade e ao animalesco. Assim se
caracteriza o Outro, neste caso a mulher negra, pela sua diferenca, pela sua falta de
humanidade. Ao refletirmos sobre a dicotomia entre branco e negro, percebemos a

ligacao linguistica do negro com o mal, com o sujo e o imoral.

Enquanto ndo compreendermos esta proposicdo, estaremos
condenados a falar em véo do “problema negro”. O negro, o obscuro,
a sombra, as trevas, a noite, os labirintos da terra, as profundezas
abissais, enegrecer a reputacédo de alguém; e, do outro lado: o olhar
claro da inocéncia, a pomba branca da paz, a luz feérica,
paradisiaca. Uma magnifica crianga loura, quanta paz nessa
expressdo, quanta alegria e, principalmente, quanta esperanca! Nada
de comparavel com uma magnifica crianca negra, algo
absolutamente insélito. Nao vou voltar as histérias dos anjos negros.
Na Europa, isto é, em todos os paises civilizados e civilizadores, o
negro simboliza o pecado. O arquétipo dos valores inferiores é
representado pelo negro. (FANON, 2008, p. 160).

Aspectos estéticos como maquiagem e corte de cabelo sdo atitudes que
refletem um pouco o que cada individuo € ou pretende ser. Com a customizacao do
corpo se da o fim da preponderancia da genética e da natureza, e inicia-se a tirania
da escolha, onde o individuo é muitas vezes levado a fazer parte de padrdes
estéticos definidos culturalmente. A busca pela matriz identitaria da estética
afrodiasporica se mostra como uma maneira de retomar o lugar da mulher e de
homens negros na sociedade, buscando ndo s0 a beleza, mas também uma
retomada historica (Cf. FIGUEIREDO, 2002; GOMES, 2006). Pensar sobre a
manipulacdo do cabelo crespo ndo se limita a questdo estética, também transgride

para a questao racial numa sociedade que privilegia uma consciéncia individualizada
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e estilizada. Pode-se entédo acrescentar que a manipulacdo do cabelo € um campo
cultural resistente no qual se pode observar o fendbmeno de continuidade dos
elementos africanos.

O corpo €, para a autora, uma linguagem, e também o entrelacamento de
natureza e cultura. Cada época possui sua ressignificacdo identitaria a partir de
signos culturais, e politicos. De acordo com isso, Guedes e Silva (2014) afirmam que
0 movimento estético racial do século XXI tem sua raiz no século XIX com a
crioulizacdo nas Américas. Se a crioulizacdo supbe um *“valor equivalente” entre
culturas, € necessaria a revalorizagdo das raizes africanas para que haja o
equilibrio. Como ja mencionado, a populacdo negra luta pela manutencdo das
herancas africanas; ao buscar o resgate estético, através dos cabelos crespos,
pode-se compreender um fenémeno de equivaléncia de valores culturais do passado
e do presente.

De acordo com Schucman (2012), no Brasil ha uma hegemonia veiculada
pelos meios de comunicacdo da estética branca, relacionando-se aos cabelos lisos,
pele clara, olhos claros e tracos afinalados. Através de sua pesquisa, a autora afirma
gque mais que a tonalidade da pele, sdo os tracos, feicbes e cabelos que se
associam ao padrao estético europeu. Assim, percebe-se que em um pais que
perpetua sexismo e racismo, cabelos lisos e tragos afinalados parecem ser um valor
mais desejado para as mulheres, que devido a esta hierarquia, mostram-se mais
vulneraveis.

A sociedade destitui a populacdo negra do lugar de beleza, e ao destitui-la
reconhece-a como negra (GOMES, 2006), uma vez que para se rejeitar se faz
necessario reconhecer. O processo de reconhecimento e rejeicdo pode ser
internalizado pelas mulheres e homens negros, podendo influenciar na construcao
de sua subjetividade. Esta destituicdo do lugar de beleza impde uma regra ligada a
tradicdo e ao padrao da estética europeia, onde ter tracos de fenotipos brancos é
mais aceito como belo e, por conseguinte, mais ligado a adjetivos positivos. Essa
compreensao revela o porqué de a populacdo negra ter sido destituida como bela,
mas também como consumidora, tendo que lutar para ser considerada cidada
mesmo em um contexto capitalista como o do mercado estético. Assim, é em
Oposicdo ao racismo que a populacdo negra politiza a beleza negra e o cabelo

crespo, conforme ressalta Gomes (2006).
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Desta maneira, podemos repensar estudos como os de Giacomini que
demonstram a diferenca de percepcdo da sociedade brasileira frente & categoria
“mulata” e a categoria “mulher negra”. Giacomini (1994), em seu estudo intitulado
Beleza mulata e beleza negra, trata das diferencas entre o tratamento da mulata e
da negra, e de como estas classificacdes se apresentam na sociedade brasileira.

No inicio de seu relato, Giacomini jaA nos apresenta como o estabelecimento
onde acontecem os “shows de mulatas” no Rio de Janeiro vende o imaginario sobre

a mesticagem. A autora relata: “...nas calcadas em frente ao estabelecimento,
facilmente identificavel por enorme neon no qual o nome da casa encima o desenho
de avantajada silhueta feminina balancando os quadris” (GIACOMINI, 1994, p. 2).
Assim, a mulata € percebida como fogosa, sensual, estando no imaginario do
estrangeiro como a representante da brasilidade e do samba. Em contraposicao, a
Noite da Beleza Negra, que também acontece no Rio de Janeiro, € descrita de modo
totalmente diverso pela autora. Neste concurso, busca-se enaltecer a ancestralidade
africana, a atuacdo e conhecimento dos concorrentes (neste caso casais negros)
nas areas sociais, buscando entdo, uma valorizacao da identidade negra.
Examinando as afirmagbes de Giacomini (1994), percebemos a
representacdo da mulata e da mulher negra feita hegemonicamente no Brasil.
Primeiro, as mulatas se apresentam no show como representantes da miscigenagao
brasileira, ideal que esta no imaginario ndo so local, mas também dos estrangeiros.
Ainda, a mulata se mostra como a sambista, a mulher sensual e disponivel ao
homem branco. Entdo, enquanto a mulata oferece a multiplicidade brasileira, a
mulher negra é apresentada como simbolo da identidade cultural negra. Segundo as
palavras da propria autora: “...enquanto o Show de Mulatas afirma o samba e a
mulata como simbolos da integracdo, a Noite da Beleza Negra elege a tradicao
cultural nagd como a verdadeira e pura fonte da identidade negra” (GIACOMINI,
1994, p. 12). Assim, pode-se afirmar que s&o dois modos de representar as relagdes
de género e raca de maneiras distintas. Se as mulatas séo tratadas como apenas
objetos de prazer do homem branco, as mulheres negras recuperam a positividade
da identidade negra, valorizando culturas, tradigcbes e simbolos africanos. Podemos,
ainda, perceber que a categoria “mulata” revela uma rejeicdo a mulher negra, e
apresenta-se como uma categoria construida no imaginario social que perpetua a

ideia da democracia racial, ignorando assim a desigualdade racial brasileira.
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O processo que busca a desconstrucdo de uma hegemonia da beleza branca
na sociedade brasileira passa pela construcdo da representacdo positiva da
populacdo negra, assim como pela afirmacdo da negritude, conforme demonstrou
Giacomini (1994). Figueiredo (2015), em sua Carta de uma ex-mulata a Judith
Butler, afirma que a desarticulacdo da mesticagem culminou em avang¢os nas
conquistas por direitos da populagédo negra. Assim, Figueiredo afirma que para a
populacdo negra ndo ha motivos para se diluir a identidade, muito pelo contrario,
para a mulher negra tornar-se visivel € preciso assumir discursos e praticas que
reinventem o corpo e a experiéncia negra. A mesticagem pode ser relacionada a
pluralidade em um imaginario popular, entretanto, no contexto brasileiro, a

mesticagem se mostrou ligada a padronizacéo de fenoétipos e discursos.

No caso do Brasil, o recurso ao discurso da identidade negra nao tinha
como pano de fundo um contexto que primasse pela diferenca e
heterogeneidade dos sujeitos negros; de modo contrario, em contextos
estruturados pelo racismo, o recurso aos discursos identitarios busca dar
sentido a experiéncia através da articulagdo coletiva de um discurso
hegemoénico que busca também responder a um conjunto de estereétipos
e de estigmas que sdo generalizados para o grupo. O que quero destacar
€ que a visdo homogeneizante e generalizada que faz subsumir as
singularidades/particularidades ndo esta presente apenas nos discursos
afirmativos do reconhecimento e da identidade; na verdade o recurso as
generalizacbes ¢é parte estruturante do discurso dominante.
(FIGUEIREDO, 2015, p. 162).

Deste modo, Figueiredo (2015) considera essenciais as afirmacdes de
identidade da mulher negra, sendo esta uma maneira de retird-las do isolamento
historico que lhes foi imposto e proporciona-las a construcdo do individuo da acao
na luta social. Se o corpo da mulher negra foi construido discursivamente como
simbolo de resisténcia, este € uma maneira de opor-se a representacdo sexualizada
da mulata, aléem de negar uma suposta identidade nacional mestica. A autora, entao,
apresenta-se no texto como ex-mulata como meio de afirmar sua identidade de
mulher negra.

O mercado, através do consumo, como referi anteriormente, é outro elemento
coparticipe deste processo. Segundo Douglas e Isherwood (2009), o mercado néo
vende apenas produtos, mas identidades, ou seja, esta carregado da dimenséao
identitaria. Assim, para os autores os bens de consumo sdo produtos que vao além
das necessidades basicas, suprindo a auséncia de significado no consumo,

transformando-o, ressignificando-o e dando sentidos aos produtos. Neste ponto é
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gue esta é uma dimensao importante a se considerar no presente estudo e a se
relacionar, entdo, a construcdo e a afirmacéo da beleza negra através de aspectos
que circundam o consumo. Os bens de consumo séo percebidos aqui como modos
de reconstruir identidades, mas também como possuidores de significados e parte
importante das préaticas sociais contemporaneas. Além do dito, o reconhecimento de
uma identidade negra também € perpassada pelos espacos sociais, sendo tanto a
pratica discursiva quanto o consumo de bens materiais simbdlicos parte essencial do
sistema de reconhecimento e diferenciacdo da populacdo negra enquanto grupo
étnico. Entretanto, apesar da diversidade de produtos, a populagédo negra de classe
média é a beneficiaria predominante, o que pode gerar descontentamento e debates
no processo de construcao de uma identidade negra brasileira.

Outra questdo importante que Xavier (2013) aborda é a de que a beleza
negra torna-se uma narrativa do mercado que expressa um papel central na
reconstrucdo da feminilidade da mulher negra, negando um estereétipo que a
deslocava do papel de mulher. Ainda, através dos movimentos negros que visam a
uma estética que se propde como mais natural, percebe-se uma discussdo maior
sobre a estética negra além do resgate da cultura afrodescendente, criando
oportunidades de reconhecimento da beleza negra na sociedade brasileira. O
mercado de cosméticos para cabelos crespos também pode vir a fortalecer estes
aspectos, mesmo que esteja visando ao lucro e ao aumento da sua capacidade de

alcance de potenciais consumidores.

3.2 Comunicando-se atraves do cabelo

Para Quintdo (2013), o cabelo denota ndo apenas pertencimento, mas também
etnia e status, sendo uma ferramenta tanto da performance individual quanto da
performance coletiva. Proximo ao fim da escraviddo nos EUA, por exemplo, a
populacdo negra que possuia cabelos mais lisos também obtinha vantagens sociais
e econOmicas. O alisamento dos cabelos, para alguns escravos e escravas, poderia
representar menos trabalho e esforco fisico, j& que eram escolhidos para trabalhar
na casa grande ao invés da lavoura. Assim, cabelos mais lisos e peles mais alvas
também eram sinénimo de maior valor no mercado escravocrata (QUINTAO, 2013,
p. 17). Esta é uma das situacdes que podem ter levado ao alisamento capilar e ao

clareamento da pele serem desejaveis para uma possivel integracao social.
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Quintdo (2003) ressalta que o alisamento do cabelo crespo ja era contestado
pela populacdo negra americana ainda no século XIX ao acusar mulheres negras
como Walker de promover o repudio da auto-imagem negra. Madam C. J. Walker foi
uma das pioneiras no lancamento de produtos fabricados por negros para negros, e
tornou-se milionaria com a venda de produtos para o alisamento capilar. Walker
utilizava sua propria imagem para vender produtos que diminuiam os problemas
capilares ocasionados ao alisar o cabelo, tornando menos nocivo o alisamento e
dando inicio ao que hoje se considera como mercado da beleza negra.

O cabelo é também parte de uma corporeidade ou performance corporal,
estando também sujeito as influéncias de grupos sociais. Para Quintdo (2013), o
cabelo é dotado de simbolismos que variam de uma cultura para outra, ou mesmo
entre grupos da mesma cultura. Deste modo, como parte do corpo, o cabelo é
também produto da sociedade em que estéa inserido o individuo, expressando suas
intencdes, desejos e diferenciando os individuos entre si na sociedade. Portanto, se
cabelos carregam significados é possivel pensar que cabelos lisos e crespos
também diferem quanto a sua significacdo. Deste modo, o cabelo apresenta
aspectos simbdlicos e também de consumo, tornando-se ao mesmo tempo que uma
performance corporal também uma performance econbmica, jA que é uma
ferramenta de expresséo social, mas também um objeto de consumao.

No caso brasileiro, encontramos diferentes texturas de cabelo crespo, do
ondulado ao crespo (ou também conhecidos como cabelos tipo 3 e 4), e estes tém
se tornado foco da industria de cosméticos visando tanto a classe média quanto aos
setores populares. De acordo com Gomes (2006), o cabelo crespo € uma expressao
simbdlica da identidade negra no Brasil, possibilitando, juntamente com o corpo, a
construcdo social, cultural, politica e ideoldgica conhecida como beleza negra. A
identidade negra €, entdo, compreendida como um processo construido
historicamente através do contato com o outro, em uma sociedade padecendo de
racismo e do mito da democracia racial. Em seu livro Sem perder a raiz, a autora
traz o fato de o cabelo crespo ser considerado “cabelo ruim” como uma expressao
do racismo, e como a mudanca do cabelo pode significar uma tentativa da mulher e
do homem negros de sairem de um lugar de inferioridade a eles imposto. Assim,
qgquando uma mulher negra assume seu cabelo natural, ela também pode estar

assumindo sua identidade racial e confrontando o padrao estético.
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Conforme Gomes (2006), cabelo crespo para as mulheres negras € um sinal
que imprime a marca da negritude no corpo, € a materializagdo da identidade negra.
No Brasil, o cabelo crespo pode ser considerado um trago que comunica sobre as
relacGes raciais, e pode ser pensado como um signo. Gomes (2006) afirma que
assim como o mito da democracia racial, o estilo de cabelo pode ser uma maneira
de encobrir dilemas relacionados a conflitos sociais e ao processo de construgao de
identidade negra. Entretanto, o cabelo também pode se apresentar como uma
maneira de reconhecer as origens africanas, como resisténcia ao racismo e como
um estilo de vida.

Como o cabelo pode ser visto como expressao do local do individuo em
diferentes polos sociais e raciais, manifestacdes do ativismo feminista negro afirmam
gue determinadas manipulagdes com o cabelo podem ser atribuidas a uma tentativa
de distanciamento da negritude (GOMES, 2006). Nessa perspectiva, alguns sujeitos
vao apelar para a nao-modificacdo do cabelo crespo através de produtos quimicos,
a menos que este processo destaque a textura natural do cabelo, como por
exemplo, os penteados afros.

Relembrando a importancia da estética no ambito politico, Gomes (2006)
comenta sobre como o cabelo afro e também os dreadlocks buscam pela
originalidade africana. Assim como Bob Marley, os adeptos ao rastafari sustentam
dreadlocks em suas cabecas e tem uma filosofia de vida baseada na mistura da
tradicdo judaico-cristd com a histéria da Etiopia (COUTINHO, 2011, p. 3). Logo, 0s
dreadlocks foram incorporados ao ativismo negro de diversas partes do mundo
como forma de afirmagdo da negritude e de um posicionamento politico. A
reivindicacdo proposta pelos rastafari era muito préxima ao que havia surgido na
década anterior com o black power, tratava-se da mesma concepcdo de que era
possivel ter um estilo negro que valorizasse o corpo negro livre de estereotipos.
Apesar da incorporacdo destes penteados ao longo dos anos, ainda hoje os
mesmos estdo associados a uma serie de preconceitos.

Enquanto o rastafari redirecionou a consciéncia negra no Caribe, o afro, ou
black power, teve sua importancia politica nos anos 1960 nos Estados Unidos, e
posteriormente, atingiu boa parte da América. As trancas também se apresentaram
como um processo de valorizacdo da beleza negra, ganhando mais espaco e
tornando-se afirmacdo de negritude. A pratica de trancar os cabelos trazida pelos

escravizados toma novo significado na didspora, e torna-se aqui uma manifestacao
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cultural (COUTINHO, 2011, P. 4). No inicio, os cabelos trangados eram utilizados
apenas nos meios artisticos, e aos poucos foram incorporados as cabecas da
populacdo negra brasileira. As trancas estéo relacionadas tanto a infancia, ja que as
meninas negras comumente tém cabelos trancados, quanto podem ser relacionadas
apenas a um meio de adornar os cabelos sem que haja a necessidade de
alisamento. Deste modo, as mulheres negras passaram a usar os cabelos trancados
como uma maneira de valorizar a sua autoestima, e também um meio de néo
precisar intervir no processo estético de seus cabelos com produtos quimicos.

Além dos movimentos politicos que buscaram valorizar os cabelos e fenétipos
negros, temos também grupos que tiveram importante papel no Brasil para a
disseminacao da cultura e dos penteados afros. Um destes grupos € o bloco Ilé
Aiyé, surgido em 1975 durante a ditadura militar brasileira, o qual foi o primeiro bloco
de carnaval negro de Salvador (COUTINHO, 2011, p. 7). O llé aborda em suas
musicas a tematica da afirmacéo e valorizagdo da negritude, assim como da cultura
e tradicbes dos afrodescendentes. Mais do que um bloco de carnaval, o Ilé atua
como movimento politico ja que aborda conteudos sociais, a ancestralidade africana
e também a estética negra. Assim, o 1lé é mais do que uma manifestacdo do orgulho
da beleza negra e da negritude diante de negros, pois também acaba por atingir a
populacéo branca.

A reivindicacdo politica dos penteados negros contemplava a atribuicdo de
um lugar de beleza a populacdo negra, confrontando a estética estabelecida e
procurando retirar as mulheres e homens negros da inferioridade racial imposta pelo
racismo. Por conseguinte, percebe-se como a estética, politica e identidade mantém
relacbes de proximidade e complexidade. O resgate da cultura africana e a
reinvencdo da negritude no Novo Mundo através de um modelo estético que
compreende que o cabelo crespo € um modo de reconhecimento, de inversdo do
padréo estético, e de identificagdo desviante do que € convencionado como belo.

Com os movimentos e manifestacdes negras verificamos também a ampliacao
do mercado direcionado a populacéo negra. A publicidade se insere, entdo, para que
a populacdo negra possa se identificar e sentir-se representada nas imagens dos
produtos que irdo comprar. A partir disto, também criam-se modismos de visuais
negros, além de trazer a tona a discussdo sobre a representacdo da populacao
negra na midia e os estereotipos vinculados neste meio. Para Coutinho (2011), mais

do que um mercado que percebe a populagédo negra como consumidora, foram o0s
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proprios consumidores negros e consumidoras negras que forcaram o mercado a se
adequar a esta nova situacdo. Assim, o aumento da representacdo da populacéo

negra na midia seria fruto da luta da propria populacéo.

3.2.1 Cuidados e manipulagdes do cabelo crespo
Bell Hooks (2005), ao falar da sua relacdo pessoal com seus cabelos na
Revista Gazeta de Cuba traz aspectos muito interessantes que se relacionam com
esta pesquisa. Primeiro a autora fala do ritual com que a mae cuidava do seu cabelo
e dos cabelos das irmé&s com o uso de um pente quente. Na mente da jovem Bell,
este processo em nada se associava a tentar parecer mais branca devido ao cabelo
alisado, mas sim a um rito de iniciacdo enquanto mulher, ja que as criancas
participavam do ritual apenas como observadoras. As meninas tinham
predominantemente os cabelos trangcados, enquanto as mulheres era permitido fazer
parte do ritual de alisamento que inclui a intimidade das mulheres da familia em
rodas de conversa. Assim, pode-se perceber que o anseio de alisar o cabelo tem
mais relacdo com a vontade de pertencer ao grupo de adultos e ser considerada
uma mulher, do que um simbolo da tentativa de tornar-se branca. Aqui, cabe lembrar
gue a mulher negra americana, ou mesmo brasileira, ao alisar o cabelo também esta
ressignificando o seu cabelo em um espaco diasporico, e que esta pratica ndo deve
ser sempre vista como um sinal de tentativa de embranquecimento. Este aspecto é
ressaltado em outra parte do texto da autora quando esta trata das memdérias do
ritual de alisamento: “existe uma intimidade tamanha na cozinha aos s&bados
guando se alisa o cabelo, quando se frita o peixe, quando se fazem rodadas de
refrigerante, quando a musica soul flutua sobre a conversa” (HOOKS, 2005, p. 2).
Em razédo da colonizac&o cultural sofrida pela populacdo negra, a utilizacao
de ferro quente, pastas e alisantes se tornou uma pratica comum para a
aproximacdo aos supostos cabelos considerados “belos”, neste caso os lisos e
compridos. Figueiredo (2002) lembra que desde muito jovens as mulheres negras
sdo convencidas a terem o cabelo alisado, sendo que esta experiéncia, muitas
vezes, € imposta pela propria mae. Ao se tornarem adultas continuam a alisar o
cabelo seja porque acham mais bonito, seja por considerarem mais pratico o trato do
cabelo liso. Ainda, a autora afirma que dentre as caracteristicas fenotipicas das
mulheres negras, o cabelo é considerado o traco mais “feio”, e considerado pelas

mulheres o0 mais desejavel de ser modificado.
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Para Hooks (2005), apesar das mudancas na politica racial, as mulheres negras
continuam obcecadas pelos seus cabelos, refletindo lutas continuas com a
autoestima, e a autorrealizacdo. Conforme a autora, mais do que visto como um
problema, o cabelo da mulher negra é tido como uma parte do corpo que deve ser
controlada. Um detalhe interessante do texto de Hooks (2005) sobre sua experiéncia
pessoal com o cabelo crespo € 0 seu comentario quanto a necessidade de

aprovacao gque algumas mulheres negras sentem em relacdo aos outros.

Em inGmeras discussGes com mulheres negras sobre o cabelo, ficou
constatado um manifesto de que um dos fatores mais poderosos que nos
impedem de usarmos o cabelo sem quimica é o temor de perder a
aprovacdo e a consideracdo das outras pessoas. As mulheres negras
heterossexuais falaram sobre o quanto os homens negros respondem de
forma mais favoravel quando se tem um cabelo liso ou alisado. Entre as
homossexuais, muitas afirmam que n&o alisavam o cabelo por uma
reflexdo de que esse gesto estaria vinculado a heterossexualidade e a
necessidade de aprovacdo do macho. (HOOKS, 2005, p. 5).

Fica claro no testemunho de Hooks (2005) como algumas mulheres também
alisam o cabelo em busca de se tornaram mais atrativas e belas para o
companheiro, e de como mulheres negras homossexuais encaram esta escolha
como um sinal de necessidade de aprovagao masculina.

Segundo Quintdo (2013), o cabelo crespo ao trazer consigo todo o estigma do
preconceito racial pode ser alisado também em uma tentativa de “naturalizar” este
cabelo, de disciplina-lo para que este estigma seja menor e para que a mulher negra
possa se sentir socialmente mais incluida. Deste modo, Schucman (2012) apresenta
um raciocinio de Maffesoli (2005) que aponta para a importancia da estética na
identificacdo, incorporando vivéncias que produzem sentimentos que podem ser

refletidos conjuntamente.

A dimensao estética, assim, pode ocupar uma posi¢céo privilegiada para se
pensar a luta anti-racista e € este referencial estético que é explorado para
propor uma légica da identificacdo que ponha em cena o sujeito a partir da
relacdo estética com o outro (Maffesoli, 2005). A identificacdo, tal como
proposta por Maffesoli, pressupde o modelo emergente de identidades
flexiveis, que permite aos sujeitos uma certa circulacdo de valores e
aparéncia, seja para identificar-se com um modelo ou para negéa-lo, ou,
ainda, para pertencer a um certo grupo de pessoas. (SHUCMAN, 2012, p.
110).
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Ainda, o cabelo também possui uma relacdo com ritos de passagem, como o
ato de raspar o cabelo ao entrar na Universidade, e com poder e poténcia sexual,
podendo significar a castracdo quando é raspado. Os cabelos soltos e descuidados
também podem ser uma expressao de independéncia, como no caso de profetas e
rastafaris (GOMES, 2006). Do mesmo modo, os cabelos podem ter diferentes
interpretagfes de acordo com cada cultura, mas em sintese, € um veiculo capaz de
transmitir mensagens permitindo diversas interpretacoes.

Gomes (2006) declara a relevancia do cabelo crespo como fendtipo de
marcagdo e construcao racial ao trazer a comparacdo de Mercer (1994) entre
penteados da populacdo negra que vive no Ocidente e da populagcédo negra que vive
no continente africano. Para Mercer (1994), os penteados usados pelas mulheres e
homens negros da diaspora ndo podem ser considerados africanos ou naturais, eles
seriam na verdade o penteado negro do Novo Mundo, sendo produto da cultura
africana ao misturar-se com a cultura ocidental. Quanto a questdo da naturalidade
do cabelo, o autor aponta estilos como o afro como artificiais ja que se utilizam de
pentes especiais (garfo ou ouricador) para atingir seu aspecto estético e seu
significado politico. Com isso, Mercer (1994) afirma: “a producdo de um penteado
esta inserida no universo da cultura e ndo pode ser considerada como um processo
natural”. Assim como o afro é considerado um resultado cultural e n&o natural, 0
alisamento também ndo deve ser visto apenas como uma imitacdo do padréo
europeu, e também deve ser entendido como uma pratica cultural. Ao pensarmos no
alisamento como um comportamento social podemos perceber, por um lado, a
imposicao do padréo estético branco ao negro, e por outro, o estilo negro de usar o
cabelo construido dentro de uma sociedade opressora. Deste modo, a manipulacéo
do cabelo crespo no Brasil revela um processo ambiguo e tenso, e apresenta a
construgdo de uma estética negra dentro de um contexto de uma sociedade racista.
Assim, no plano cultural nenhum padrdo estético é fixo e puro, sendo possivel o
guestionamento da critica ao alisamento enquanto mera imposicao social.

Deste modo, refletir sobre o cabelo crespo € pensar sobre um elemento
modificado pela cultura como marca de pertencimento racial. Portanto, podemos
perceber o cabelo como a corporificacdo da identidade negra. Desta maneira, as
mulheres negras tém construido sua imagem entre a imagem socialmente
construida no processo de dominacdo, e a luta pela reivindicagdo de uma

autoimagem positiva.
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Neste capitulo, buscou-se demonstrar aspectos da beleza negra no Brasil, e as
dificuldades que, em especial as mulheres negras, encontram para sentirem-se mais
belas. Sdo retratadas as dificuldades ndo s6 em adquirir produtos para cabelos
crespos, como também em sentirem-se representadas na midia e pertencentes a um
lugar de beleza.

Faz-se relevante repensar acerca do padrdo de beleza hegemdnico e suas
implicagcdes nos corpos colonizados, principalmente os corpos das mulheres negras.
O pensamento decolonial € a perspectiva analitica que conduziu a construcdo do
problema desta pesquisa e que também sera prerrogativa para a analise que sera
apresentada em sequéncia.

O cabelo crespo, como parte de um corpo politizado, carrega consigo
aspectos que vao além da estética e circundam também a esfera social e politica.
Logo, no capitulo a seguir, irei analisar as interagdes em torno das mercadorias para
cabelos crespos e seus usos de modo a compreender imposi¢coes e vivéncias

possibilitadas pelo consumo contemporaneo.
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4 O CONSUMO DE PRODUTOS ESTETICOS PARA MULHERE S NEGRAS

Gosto de gastar, isso ndo é novidade

Hoje eu ja torrei mais de 10 mil com a minha vaidade

E saldo de beleza, roupa de marca, sandélia de grife no pé
Bolsa da Louis Vuitton, sonho de toda mulher.

Mc Pocahontas

Nos anos 2000, no Brasil, surge uma vertente do funk carioca que fala dos
bens materiais, do dinheiro e do consumo, é o chamado funk ostenta¢do. Dentro
deste novo expoente musical encontramos mulheres como Mc Pocahontas,
mulheres que falam sobre o poder, a vaidade, o dinheiro, exaltando o desejo de
consumo das favelas brasileiras. Se o funk é hoje parte da cultura negra brasileira,
ele também é um dos reflexos do reconhecimento racial e da dimensdo de
ampliacdo do consumo dai decorrente.

A populacdo negra na diaspora tem tido seus direitos e cidadania negados h&a
muito tempo, isso inclui também a inclusédo social e econdmica, ou seja, tambéem
compreende o consumo. Autores como Sansone (2000) e Canclini (1996) defendem
a relacéo entre consumo e direitos sociais, assim como apresentam 0 consumo
como uma voz da populagdo que busca ndo s6 por status, mas também por
cidadania. Consumir vai além do senso comum que liga o ato a uma ideia de
esgotamento, € também transformar uma mercadoria em algo seu, dando-lhe um
novo significado e podendo utilizar-se dele para comunicar-se com 0 mundo.

Assim, neste capitulo serd abordado o conceito de consumo a partir da visdo
antropolégica de Douglas e Isherwood (2006), assim como as relacdes e
ressignificacbes do consumo cotidiano trazido por Certeau (1994). Ainda,
dissertaremos de maneira a relacionar esta visdo antropoldgica do consumo com as
concepgOes do marketing, buscando um maior entendimento dos processo de
consumo da populacdo negra. Ao final do capitulo, trazemos visées e dados que
articulam o consumo com as especificidades da populacdo negra, e principalmente

ao consumo estético e as mulheres negras.
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4.1 Uma visao antropolégica a cerca do consumo

O consumo é uma categoria central na definicAo e estudo da sociedade
contemporanea. Ao mesmo tempo em que € um processo social que diz respeito a
provisao de bens, € também um mecanismo social percebido como um produtor de
sentidos e identidades. S&o diversas as questbes que devemos levar em
consideracao ao falar de consumo como experiéncia cultural de nosso tempo:
podemos pensar sobre a significacdo dos produtos, seu simbolismo, a relagdo com
praticas sociais, seu sentido classificatorio, seu poder de exclusdo, entre tantas
outras. Em sintese, mostra-se pertinente conhecer a légica e o significado cultural
dos objetos para entender o consumo como eixo marcante da singularidade de
Nosso tempo.

Todavia, ha um certo repudio moral a dimensdo material da existéncia. Por
algum tempo o consumo foi percebido apenas em seus aspectos negativos, assim, a
sociedade foi encarada apenas como fruto das relagcdes sociais, como se
pudéssemos excluir das dimensdes sociais as dimensdes materiais. De qualquer
modo, a visdo apresentada aqui ndo se propde a ignorar as consequéncias publicas
e morais do consumo desenfreado, mas apresentar 0 consumo com seus aspectos
ambiguos que compreendem ndo somente atributos negativos, mas também a sua
importancia enquanto signo e parte das relagdes sociais contemporaneas, conforme
as reflexdes de Douglas e Isherwood (2009). O olhar proposto nesta pesquisa se
interessa pelos impactos socioculturais do consumo, e sobre como este pode revelar
identidades estéticas e politicas.

As praticas de consumo interferem no modo como vemos 0S outros e nos
reconhecemos a ndés mesmos. Apesar disso, € preciso que nao sejamos ingénuos a
ponto de acreditar que o consumo pode sanar todas as bases sociais da exclusao.
Ademais, faz-se necessario lembrar que o consumo e a produgdo sado parte de um
mesmo processo circular, entdo, € indispensavel que olhemos para além dos
processos de trabalho, mas também para os usos e significados dos bens materiais
(Cf. DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006).

Por conseguinte, a perspectiva a ser abordada tenta ultrapassar o utilitarismo
do viés economicista, e assim, tratar o consumo como um fenémeno de dimensdes
culturais. Conforme uma abordagem antropologica do consumo, o0 mesmo deve ser
compreendido enquanto processo social que se inicia antes da compra e segue até

o momento do descarte final. Ao criar um sistema coletivo de representagbes, 0
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consumo também é passivel de interpretacdes. Assim, se 0 consumo é um modo de
comunicacao, ele é capaz de criar multiplas mensagens do processo social.

O consumo deve ser entendido como parte do sistema social, como elemento
importante da relacdo entre as pessoas, como mediador de relacdes. A literatura
antes de Douglas e Isherwood (2006) costumava ver o consumo a partir de trés
propasitos restritos: bem-estar material, bem-estar psiquico e exibigdo, convergindo
basicamente ao consumo ser resumido por uma exibicdo competitiva. Entretanto,
para 0S autores se mostra necessaria uma postura mais realista ao tratar do
consumo, trazendo-o de volta as relagbes sociais. Assim, a abordagem
antropolégica proposta busca capturar a significacdo do objeto sendo usado e
comprado, compreendendo os bens como comunicadores, como portadores de
mensagens. Conforme as palavras dos autores, o consumo vai além da mera

necessidade, ele se apresenta repleto de significacdes sociais.

Em vez de supor que os bens sejam em primeiro lugar necessarios a
substancia e a exibicdo competitiva, suponhamos que sejam necessarios
para dar visibilidade e estabilidade as categorias da cultura. E prética
etnografica padrdo supor que todas as posses materiais carreguem
significacao social e concentrar a parte principal da andlise cultural em seu
uso como comunicadores. (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006, p. 105).

Define-se, entdo, consumo como um sistema de significacdo que busca suprir
uma necessidade simbdlica, sendo um modo de construir um universo inteligivel.
Mais ainda, o consumo € um codigo que traduz as relacfes sociais, € um meio de
classificar o que nos cerca, podendo ser também um meio de inclusdo social.
Estudar o consumo € privilegiar a cultura experimentando a relatividade dos valores,
€ compreender que a necessidade de bens materiais se relaciona a um sistema de
informacdes e que as mercadorias sdo marcadores sociais.

Cabe aqui tragar uma fronteira sobre a ideia das teorias econdmicas, a ideia
qgue afirma que o consumo nao € imposto, sendo que o consumidor possui uma
escolha livre e soberana. Outra fronteira que pode ser tracada € aquela da ideia
central de contabilidade nacional, onde o consumo comeca quando o mercado
termina. Interpreta-se aqui 0 consumo como um uso de posses materiais que esta
além do comércio e é livre dentro da lei (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006).

Na maioria das culturas conhecidas, ha certos bens que ndo podem ser

comprados ou vendidos. Logo, reforca-se a ideia de que o consumo € uma area de
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comportamento que possui regras que demonstram que nem O comeércio nem a
forca se aplicam a essa relagéo.

Para comecar, € preciso compreender os bens como necessarios para dar
visibilidade e estabilidade as categorias culturais, sendo importantes comunicadores
para uma andlise cultural. Os bens que servem as necessidades fisicas, como
comida e bebida, ndo sdo menos portadores de significados do que uma danca.
Portanto, o significado esta nas relacdes entre os bens.

Ainda, os autores resumem o poder de inclusdo e exclusdo do consumo com
apenas uma frase “0s bens sdo neutros, seus usos sao sociais; podem ser usados
como cercas ou como pontes” (DOUGLAS e ISHERWOOD, 2006, p.36). Sendo a
sociedade atual definida como de consumo, as decisfes de compra e uso sao parte
central da cultura, e os bens materiais sdo a parte visivel da mesma. Assim, as
mercadorias ndo seriam os fins em si mesmos, mas um modo do individuo alcancar
objetivos.

Como o consumo é entendido aqui como um sistema de significados,
podemos tratar os bens materiais como parte do acesso a informacao.
Compreendemos, entdo, que a riqueza nao diz respeito ao acumulo de bens, mas
sim ao acesso a mais informacéo; logo, ser pobre ndo € apenas ndo possuir bens, é
estar isolado socialmente, e deste modo, néo ter acesso a informacédo e néo ter a
possibilidade de mudanca do seu status quo. Além disso, os bens de consumo séo
importantes marcadores em rituais, quanto mais custosos e pomposos, mais forte
tende a ser a intengéo de fixar os significados.

Para Barbosa e Campbell (2006, p.21), o consumo é um processo social
elusivo e ambiguo, porque embora seja um prerrequisito para qualquer sociedade
humana, s6 se toma conhecimento quando € classificado enquanto ostentatorio e
supérfluo. Desta maneira, enquanto o trabalho é considerado autoexpressdo de
identidade, o consumo é visto como a perda da autenticidade; e, embora nao
trabalhar seja estigma, ndo consumir é sindbnimo de qualidade. Para os autores, a
ambiguidade se apresenta na etimologia do termo, consumo deriva do latim
“consumere”, do inglés “consummation”, e tem como significado o esgotamento e a
destruigao.

O consumo pode ser percebido como a interacdo entre a personalidade de
guem consome com 0 produto consumido, assim o consumo € lido também como

uma aquisicdo de signos, a compra da representacdo de uma ideia. “Consumir é
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uma das mais basicas atividades do ser humano — pode-se viver sem produzir, mas,
nao, sem consumir.” (BARBOSA e CAMPBELL, 2006, p.1).

Consumir é mais do que praticar um exercicio de gostos, € um fendmeno
sociocultural complexo podendo influenciar na producdo da subjetividade. O
fenbmeno do consumo abre uma importante discussdo sobre o imaginario que nos
cerca e produz valores, representagcdes e praticas. Conhecer aspectos culturais de
determinados grupos é uma forma de mapear a cultura contemporanea, de pensar
além das criticas que percebem o consumo apenas como uma resposta biolégica as
necessidades, ou como reacdo individual. Ao mesmo tempo em que O nOvOo
consumidor pode ser visto como mercadoria, as mercadorias podem ser vistas como
praticas de consumo que refletem o exercicio da cidadania.

Lipovetsky e Serroy (2015, p. 330) afirmam que vivemos uma nova era de
consumo muito mais ligado as novas experiéncias emocionais do que a busca por
status. Para os autores, o poder aquisitivo limitado impde decisdes funcionais em
prol das novas formas de consumo experiencial. A medida que recuam as compras
apenas por necessidade e os habitos de classe, os individuos tendem a fazer
escolhas em fungdo de gostos pessoais impondo uma individualizagdo que também
dilui culturas de classe e estetiza o consumo. Deste modo, a rejeicdo dos “gostos de
necessidade” é substituida por novos prazeres estéticos e emocionais.

Durante séculos os cuidados cosmeéticos se mantiveram como privilégios da
elite social, e somente no século XX com a industrializagdo houve espaco para a
difusdo das praticas de embelezamento. A partir de entdo a demanda por
embelezamento ndo parou de crescer, desenvolvendo-se em todas as idades e
camadas sociais (LIPOVETSKY, SERROY, 2015, p. 438). Em consequéncia, a
beleza entrou na era democratico-individualista, singularizando a beleza e buscando
corresponder a diversos estilos de vida. Entretanto, os autores atentam para o fato
de que quanto mais autonomia é reivindicada, mais se intensificam os padrbes de
beleza. Em concordancia com o pensamento levantado, por mais que as mulheres
denunciem a ditadura da beleza, é dificil que adiram a ideia de pouco-caso com 0

corpo e a beleza.

4.2 O consumo e as praticas cotidianas
Se conforme Slater (2001, p. 131), “todas as formas de consumo sao

culturalmente especificas”, todo o consumo € articulado em relacéo a estilos de vida
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especificos. Através destas formas de consumo culturais produzimos novas relacdes

sociais que se espelham e transformam a sociedade.

Conhecendo e usando os codigos de consumo de minha cultura,
reproduzo e demonstro minha participacdo numa determinada ordem
social. Além disso, represento essa participacdo. Minha identidade
enquanto membro de uma cultura é representada através da estrutura
significativa de minhas ac¢6es sociais - o fato de que faco coisas deste
jeito, e ndo daquele. Ndo s6 minha identidade, mas as préprias relacées
sociais sédo reproduzidas através de consumo culturalmente especifico.
(SLATER, 2001, p. 131).

Para o autor, a cultura ndo apenas influencia o consumo, ela constitui as
necessidades e as praticas de que o consumo se compde. Entretanto, o autor
ressalta que as praticas de consumo ndo sao passivamente estruturadas pela
sociedade, sendo espacos de conflito que geram novas préticas e rituais de
consumo. Assim, o0s bens de consumo estdo situados em um espaco de
reconstrucao e reapropriacao cultural.

Portanto, Slater (2001), ao tratar do consumo, também exp&e seu viés cultural
considerando-o como um meio de usar objetos para dar sentido as situacdes
sociais. Deste modo, reconhece-se que as coisas podem ter diversos sentidos,
mutaveis e contraditorios, e além disto, as coisas também sdo contestadas e
reinventadas pelos individuos que se apropriam de acordo com suas proprias
praticas sociais.

Para tratarmos dos usos singulares concedidos as mercadorias, buscamos
através do pensamento de Michel de Certeau apresentar algumas concepcodes
acerca do consumo, de modo a agregar ao pensamento do consumo em Seu Viés
antropolégico. Para Certeau (1994), a presenca e circulacdo de uma mercadoria ndo
representam o que esta significa para seu usuario; para o autor, a relacdo de
manipulacdo dos produtos € essencial para o entendimento do consumo. Ainda, a
sociedade seria composta de instituicbes organizadoras, e nela as praticas do
consumo devem ser relacionadas a ideia de poder majoritario e minoritario. Deste
modo, o sistema “em vez de esmagar 0s grupos para marca-los com o ferro Unico de
um sO poder, atomiza-os inicialmente e depois multiplica as redes estreitas dos
intercambios que conformam unidades individuais e culturais” (CERTEAU, 1994, p.

241). Em contraponto, para Certeau (1994) as praticas de consumo possibilitam uma
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espécie de agéncia que se propdem a romper com a ideia de massificacéo,
possibilitando praticas das quais o individuo possui o poder de ressignificacao.
Assim, Michel de Certeau (1994) nos possibilita compreender o consumo
enquanto espaco de producdo de sentidos, apresentando os individuos como
apropriadores de produtos culturais através de uma espécie de estratégia. Certeau
(1994), ao tratar das “maneiras de fazer”, acredita que através da ressignificacdo do
consumo dada pelo individuo, inverte-se a relacdo de dominacédo. Para o autor,
estas “maneiras do fazer” constituem as mil praticas pelas quais usuarios se
reapropriam do espaco organizado pelas técnicas da produgdo socio-cultural”
(CERTEAU, 1994, p. 41). As "maneiras de fazer" sdo, entdo, as microresisténcias
que proporcionam agéncia aos individuos através da ressignificacdo do consumo.
Logo, faz-se necessario diferenciar as “acdes” e distinguir os manuseios feitos
pelos usuarios e pelo sistema do produto. Desta maneira, Certeau (1994) defende
gue as taticas do consumo se desenvolvem em meio a tensdes, e sdo modos de
politizar a pratica cotidiana através das “engenhosidades” dos supostamente mais
fracos, ou seja, dos usuarios. Assim, taticas seriam desvios da racionalidade imposta
capazes de gerar efeitos imprevisiveis. E através desta linha de raciocinio que
Certeau defende que o consumo vai além da producdo e distribuicdo das
mercadorias, e se faz essencial sua compreensdao de uso e de manipulacao

simbdlica dada pelos individuos.

Depois dos trabalhos, muitos deles notaveis, que analisaram os “bens
culturais”, o sistema de sua producdo, o0 mapa de sua distribuicdo e a
distribuicdo dos consumidores nesse mapa, parece possivel considerar
esses bens nao apenas como dados a partir dos quais se pode
estabelecer os quadros estatisticos de sua circulagdo ou constatar os
funcionamentos econémicos de sua difusdo, mas também como o
repertério com o qual os usuarios procedem a operacdes préprias. Sendo
assim, esses fatos ndo sdo mais os dados de nossos célculos mas o Iéxico
de suas praticas. Assim, uma vez analisadas as imagens distribuidas pela
TV e os tempos que se passa assistindo aos programas televisivos, resta
ainda perguntar o que é que o consumidor fabrica com essas imagens e
durante essas horas. Os 500 mil franceses que compram Information-
santé, os fregueses do supermercado, os praticantes do espaco urbano,
0s consumidores das histérias e legendas jornalisticas, o que é que eles
“absorvem”, recebem e pagam? O que fazem com isso? (CERTEAU,
1994, p. 93).

Certeau (1994) defende assim que quem consome um produto ou servico ndo é
apenas um individuo passivo e massificado, mas é capaz de transformar e assimilar

0 que consome dando seu proprio significado. Aqui, 0 consumidor ndo pode ser
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qualificado apenas conforme o que consome, distanciando-se o que lhe é oferecido
e 0 uso que faz do produto ou servigco. De acordo com Certeau (1994), deve-se
analisar o uso por si proprio, assim, “a producédo fornece o capital e 0os usuarios,
como locatarios, adquirem o direito de efetuar operacfes sobre este fundo sem
serem 0s seus proprietarios” (CERTEAU, 1994, p. 96).

Se as “maneiras de fazer” de Certeau (1994) sdo as praticas de reapropriagdo
dos usuarios, a chamada “cultura popular” que o autor se refere se formula nas
“artes de fazer”, ou seja, através de consumos combinatdrios e utilitarios. As “artes
de fazer” nada mais sdo do que os usos dados pelos individuos através de produtos
culturais, transformando-os, através de praticas, em novas artes de fazer. Deste
modo, a arte de fazer € forjada em praticas de resisténcia do cotidiano, € uma
espécie de antidisciplina, uma astucia dos individuos para ressignificar um produto.

Em seguida, Certeau (1994) trata dos conceitos de estratégias e taticas, 0s
guais sao de extrema relevancia para a compreensao da linha de pensamento do

autor sobre o consumo.

As estratégias sdo portanto acdes que, gracas ao postulado de um lugar
de poder (a propriedade de um proprio), elaboram lugares tedricos
(sistemas e discursos totalizantes), capazes de articular um conjunto de
lugares fisicos onde as forcas se distribuem. Elas combinam esses trés
tipos de lugar e visam domina-los uns pelos outros. Privilegiam portanto as
relacbes espaciais. Ao menos procuram elas reduzir a esse tipo as
relagbes temporais pela atribuicdo analitica de um lugar proprio a cada
elemento particular e pela organizacdo combinatéria dos movimentos
especificos a unidades ou a conjuntos unidades. O modelo para isso foi
antes o militar que o “cientifico”. As taticas sdo procedimentos que valem
pela pertinéncia que ddo ao tempo - as circunstancias que o instante
preciso de uma intervencao transforma em situacao favoravel, a relacdes
entre momento que mudam a organizacdo do espaco, as relacbes entre
momentos sucessivos de um “golpe”, aos cruzamentos possiveis de
duracdes e ritmos heterogéneos etc. Sob este aspecto, a diferenca entre
umas e outras remete a duas opg¢Oes histéricas em matéria de acao e
seguranca (opg¢des que respondem alias mais a coergbes que a
possibilidades): as estratégias apontam para a resisténcia que o
estabelecimento de um lugar oferece ao gasto do tempo; as téaticas
apontam para uma habil utilizacdo do tempo, das ocasifes que apresenta
e também dos jogos que introduz nas fundacGes de um poder.
(CERTEAU, 1994, p. 102).

Percebemos assim que as estratégias fazem referéncia as condicdes com as
quais o individuo se depara, enquanto as taticas se relacionam as escolhas dos
individuos frente ao consumo. As estratégias, entdo, correspondem a um calculo de

relacdo de forcas que sdo base para a gestdo das relagdes com uma exterioridade
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visando produzir, mapear e impor. J4 as téticas, por sua vez, sdo a¢bes de desvio,
sao as capacidades inventivas do individuo, e originam diferentes maneiras de fazer.
Diferente das estratégias que mapeiam e produzem, as taticas sao resultado da
criatividade do individuo ao escapar do controle das empresas produtoras dos bens
de consumo. Logo, muitas vezes as taticas e estratégias estabelecem uma tenséo
gue € atualizada pelas experiéncias coletivas, mas também pelas individuais.

Assim, a capacidade de comunicacdo dos bens de consumo estéa relacionada
a sua compreensdo da cultura e de seus significados. E desta maneira que a
comunicacdo através do consumo se d& pelas praticas e rituais de como cada
mercadoria € produzida e utilizada no cotidiano. Evidencia-se, assim, como o
consumo se relaciona e produz individuos diferenciados ao propor que estes
possam redefinir e ressignificar uma mercadoria. As praticas de consumo se
estabelecem entre as estratégias e as taticas, revelando-se parte da tensdo
percebida por Certeau (1994), e possibilitando a agéncia dos individuos através da

sua ressignificacao.

4.3 Comportamento de consumo: Antropologia Social e Marketing

Para Slater (2001), as mudancas no sistema capitalista tém consequéncias
diretas na cultura do consumo. Segundo o autor, a produ¢cdo em massa fordista, que
era padronizada e homogeneizava os consumidores, deu lugar a uma producao pos-
fordista de mercadorias que se moldam especificamente de acordo com cada grupo
de consumidor. Assim, os produtos passaram a ser produzidos de acordo com cada
publico-alvo, levando em consideragdo seu estilo de vida, género, etnia, classe e
idade. Se antes o individuo era tratado como apenas parte de uma classe
socioeconbmica, e suas pretensdes de consumo eram definidas apenas pelo seu
poder aquisitivo, um conhecimento mais aprofundado sobre o consumo demonstrou
a importancia de entender diferencas simbolicas existentes no consumo de qualquer
bem ou servico.

Além disso, a economia aos poucos passa a se basear menos em produtos
materiais, e mais em servicos e aspectos ndo-tateis. Desta maneira, mesmo as
mercadorias materiais ddo um espaco cada vez maior aos aspectos imateriais do
consumo. Grande parte do produto passa a se referir ao design, a embalagem, as
imagens da propaganda e demais elementos que criam um conceito relacionado ao

produto. “Um sentido mais geral dessa desmaterializagdo é indicado pelo fato de
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que, embora as pessoas falassem do consumo de bens e servi¢os, agora tendemos
a falar de “experiéncias”, retoma Slater (2001, p. 188).

Através destas novas visdes do mercado, populacdes até entdo excluidas do
consumo, como a populacdo negra, comecam a ganhar visibilidade. Deste modo,
inicia-se um processo de geracdo de mercadorias especificas que atendam a
demanda de um publico que ndo estava contemplado pelo mercado de cosméticos,
o qual, até entdo, preocupava-se em vender produtos para cabelos de modo
generalista (ou seja, pensando apenas no cabelo padrdo, o cabelo liso). Com a
insercdo dos produtos para cabelo crespo, percebemos a tendéncia denotada por
Slater, logo, o mercado comeca a ter a compreensdo da necessidade de
especificidades para determinados grupos étnicos.

No Brasil, aos poucos a mulher negra comeca a ganhar espaco e ser inserida
dentro da demanda do consumo. O pais concedeu a possibilidade de que o
consumo chegasse a populacdo negra que, segundo Cruz (2013), é considerada
60% do mercado da beleza.

Desta maneira, conforme Cruz (2013), mais do que analisar a renda e a
mobilidade de classe quando pensamos no comportamento de consumo da
populacdo negra, precisamos refletir sobre quais comportamentos corporais e
culturais estdo ligados a este comportamento. Para a autora, o estudo sobre o
consumo da populacdo negra corresponde a apenas 6% da agenda brasileira sobre
antropologia do consumo; se pensarmos ainda no recorte de género, provavelmente
teriamos um numero ainda menor de pesquisas que se relacionam ao consumo da
mulher negra.

Logo, faremos aqui uma aproximacdo da Antropologia do Consumo com
reflexbes do Marketing que muito podem contribuir para este estudo. O
entendimento de dimensdes do Marketing aqui se mostra pertinente de modo que
este se posiciona como um intérprete do consumo de modo a classifica-lo e liga-lo
as experiéncias de vida de cada individuo. Assim, podemos pensar sobre o0
comportamento de consumo, mais do que qualquer coisa, como um meio de
compartilhar significados, uma relacdo cultural. O consumo se apresenta entéo
como uma pratica onde objetos e produtos sdo classificados e organizados de um
modo em que refletem e instauram uma significacao.

Percebemos em estudos recentes que a etnia tem forte influéncia nas decisdes

de consumo e a representatividade de cada populacdo esta diretamente ligada a
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maior aceitagdo de um produto. Sendo o consumo uma pratica de reproducao
cultural dos individuos, fica evidente a centralidade da participacdo destes no
desenvolvimento, representacéo e analise do consumo.

No século XXI, vem se expandindo a representatividade da imagem da
populacdo negra nas midias, seja em decorréncia da ascensdo social, do
reposicionamento social e cultural da populacdo negra, seja atraves das
reivindicacbes dos movimentos negros. Além disso, tem aumentado o
desenvolvimento de produtos classificados pela inddstria como étnicos, que se
destinam especificamente a afrodescendentes. Esta tendéncia de consumo étnico
tem propiciado a visdo da populagdo negra como consumidora, além de valorizar
sua identidade e cultura. Ainda, pode-se afirmar que a presenca da populacédo negra
na propaganda, atualmente, ndo tem por intuito apenas se dirigir aos negros e
negras, mas é construida como um meio de agregar valor universal ao produto.

Confirma-se a expansdo do setor de cosméticos étnicos através dos dados
disponibilizados pela ABIHPEC, Associacdo Brasileira das Industrias de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (2008), a qual aponta para um crescimento entre
1998 a 2003 de produtos voltados a populacdo negra em torno de 106%,
movimentando mais de 1,3 bilhGes de reais. Podemos ler este aumento de consumo
de produtos de beleza pelo publico negro como uma maior valorizacdo da etnia e
auto-afirmacéao identitaria, além da percepcéo da industria de cosméticos em relacéo
a populacdo negra como potencial nova consumidora de produtos de beleza.

De acordo com o apresentado por Quintdo (2013), somos 0 segundo pais que
mais consome produtos estéticos para cabelos, assim, o mercado apresenta
inUmeras opcfes mesmo que nem sempre estas sejam as mais adequadas para o
cabelo da maioria das mulheres brasileiras.

Ao tratarmos especificamente dos fatores que influenciam a decisdo de consumo
das mulheres negras, trazemos as ideias de Sheth et al (2001) que abordam o
comportamento dos individuos no consumo dentro do pensamento do Marketing.
Para os autores, 0 ambiente e a cultura influenciam as preferéncias e gostos dos
individuos, definindo o que estes buscam no consumo. O contexto pessoal que pode
vir a influenciar as decisdes do individuo é tratado em quatro dimensdes pelos
autores, seriam elas: a cultura, as instituicbes e grupos, o valor pessoal e a classe

social. Assim, “a cultura e os grupos de referéncia influenciam os gostos e as
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preferéncias dos clientes, e o valor pessoal influencia seus recursos” (SHETH ET
AL, 2011, p. 151), a classe social, como sabemos, influencia o poder de consumo.

Para Stheth et al (2001)2, a familia € o grupo de referéncia que exerce maior
influéncia sobre qualquer consumidor individual. Assim, faz-se necessario durante a
etnografia prestarmos maior atencdo aos lacos familiares e a possivel influéncia dos
outros individuos da familia nas escolhas e posicionamentos das mulheres negras
gue estardo sendo base desta analise.

Outro fator que segundo os autores pode vir a influenciar padrées de consumo é
a raca, ja que itens de cuidado pessoal devem ter um desempenho especifico no
caso abordado neste estudo. Assim, o papel de consumidor pode ser afetado pela
raca de dois modos distintos: primeiro, muitas vezes ha uma preferéncia por
vendedores, representantes, ou pessoas na midia que sejam da mesma raca;
segundo, cada grupo étnico pode vir a diferir no tipo de interacdo que estabelece
com atendentes de lojas e suas mercadorias.

Ainda, quando falamos de consumo podemos atentar para a influéncia da
personalidade na decisdo do usuario. A personalidade pode estar relacionada a
gostos pessoais, a lealdade a determinadas marcas e produtos, a escolhas e a
estilos de vida. Tudo isto também se relaciona com a autoimagem que o individuo
tem de si, buscando através do consumo reforcar ou até mesmo construir a sua
identidade.

Quanto as motivacdes de consumo, vale ressaltar que muitos dos produtos que
geram valor social, também podem vir a gerar valor emocional. Por exemplo,
comunicacdes que representam a populacdo negra de forma positiva tendem a
impactar socialmente e também a agregar valor emocional ao ato de consumo da
mulher negra. Stheth et al (2001, p. 723) afirmam: “0 marketing de causa social —
programas que promovem causas como a unidade racial — desperta fortes elos
emocionais da identificacdo em varios espectadores”. Além das emocdes, as

2 Stheth et al (2001) vai ao encontro do pensamento do sociélogo aleméo Axel Honneth (2003), que
percebe a luta por reconhecimento como parte da construcéo identitaria e da busca pela autonomia
do individuo. Para Honneth (2003), as lutas sociais sao lutas por reconhecimento, relacionadas tanto
ao autorreconhecimento quanto ao reconhecimento do outro, e sendo capazes de gerar
transformacdes sociais. Honneth afirma trés esferas desta luta: 0 amor (relagBes afetivas); o direito
(direito ao pertencimento); e a solidariedade (estima social). Assim como em Stheth et al (2001),
Honneth também percebe relagcdes entre os individuos, a autoestima e a estima social;
compreendendo a influéncia de subjetividades na construcao identitaria, assim como a necessidade
dos individuos de se reconhecerem tanto como autonémos e livres, quanto como membros da
sociedade.
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necessidades e a chamada psicografia também se relacionam as motivacdes de
consumo. A psicografia reflete as caracteristicas do individuo, seu comportamento e
seu padrao psicologico, revelando tracos da sua identidade.

Ainda, conforme Stheth et al (2001), sdo nove os valores mais relevantes para o
comportamento de qualquer consumidor: o respeito proprio, autorrealizacao,
seguranca, sentimento de pertenca, estimulo, senso de realizacdo, diversao, ser
respeitado, relacdes calorosas com o0s outros. Esta lista de valores se relacionam
com as atividades e gostos dos consumidores. Stheth et al (2001, p. 345) nos
oferecem um exemplo: “as pessoas que valorizam um sentimento de pertenca
gostam especialmente de atividades em grupo. Os que apreciam a diversdo gostam
especialmente de esquiar, dancar, acampar, fazer trilhas, escalar montanhas...”.
Logo, também é possivel criar relagbes entre ambientes sociais que as mulheres

negras frequentam, seus gostos e crengas, com os habitos de consumo.

4.3.1 O consumo da populacéao negra em evidéncia

Para Goncalves e Ribeiro (2006), o consumo €& um importante fator na
construcéo de identidades da populacdo negra, assim como para a sua inclusdo. A
abolicdo da escravatura, assim como a industrializacdo brasileira, influenciaram a
criagdo de uma estética do negro na didspora. Do mesmo modo, a exigéncia de boa
aparéncia seja social, seja por motivos empregaticios, também levou a populacéo
negra ao consumo dos produtos estéticos, sejam eles caseiros ou industrializados.
Deste modo, surgem as mercadorias chamadas de “étnicas” no mercado,
concedendo a populagdo negra a possibilidade de escolha e adesédo a diferentes
estilos estéticos (GONCALVES e RIBEIRO, 2006, p. 62). Ao chegarem ao publico
estas mercadorias, em sua maioria estrangeiras, foram adquiridas pela populacéo
negra de classe média ou alta. Entretanto, com a abertura do mercado brasileiro
visando a estética negra, os pre¢os dos produtos estéticos acabam por se tornarem
mais baixos, e assim, de maior acesso a populacédo negra em geral.

Por muito tempo a maioria da populacdo negra no Brasil foi excluida das
praticas de consumo, demarcando assim a sua desumanizagdo e excluséo.
Segundo Sansone (2000), os direitos civis estdo comumente ligados ao consumo,
assim como o consumo pode ser visto como uma forma de opressdo aqueles que

sao excluidos de seu acesso. Deste modo, o0 autor enfatiza que o consumo também
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pode ser considerado um marcador étnico, uma maneira de fazer-se ouvido e visto,
sendo uma forma de expresséo de cidadania e de status.

Canclini (1996) sugere que na América Latina nem todos tém o0s mesmos
direitos, e é assim que 0 consumo se torna também um instrumento de cidadania.
De acordo com o autor, o direito de consumir se confunde com o direito de existir a
partir do momento em que as reivindicacdes de direitos sdo atreladas a uma
cidadania através do consumo.

De acordo com Canclini (1996), as identidades contemporaneas estao
diretamente ligadas ao consumo. Para o autor, a cidadania vai além dos aparelhos
estatais, mas se faz principalmente através de praticas sociais e culturais, como por
exemplo o consumo. Ainda, o autor atenta sobre o consumo: “é preciso analisar
como esta area de apropriacao de bens e signos intervém em formas mais ativas de
participagcdo do que aquelas que habitualmente recebem o rétulo de consumo”
(CANCLINI, 1996, p. 31). Assim, o consumo seria uma acao pela qual os individuos
nao se posicionam apenas como trocadores de mercadorias, mas como parte das
suas proprias interacdes sociais, sendo modo de distincdo, satisfacdo biolégica e
simbdlica.

Segundo o pensamento de Canclini (1996), os gostos também podem ser vistos
como parte da formacéo cultural de uma cidadania mais democratica. As opg¢des de
consumo inserem e dao novas possibilidades de construcbes simbdlicas aos
individuos. Apesar do autor concordar em parte com a desconexdo das condi¢cbes
comuns gue pode ser causada pelo consumo, Canclini (1996) também acredita que
0 consumo e 0S novos meios de comunicagdo possam gerar associagcoes e lutas
sociais.

Nas ultimas décadas, devido a ascenséao social de classes menos abastadas
na sociedade brasileira € 0 maior acesso a educacéo por popula¢cdes mais pobres e
muitas vezes negras, 0 mercado também percebeu o poder de compra destes
individuos. Através de lutas pelo reconhecimento de mulheres negras, sua posi¢ao
de ndo submissao aos padrdes impostos pela sociedade e o posicionamento politico
de assumir seu cabelo no aspecto natural, as novas mercadorias estéticas para
mulheres negras ganharam espaco nas lojas e também na midia. Posto isto,
percebe-se uma abertura para a possivel inclusao estética destas mulheres através

do consumo.
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Barbosa e Campbell (2006) nos apresentam dados do IBGE do ano de 2000
gue indicam que mais de 25% da classe média brasileira é composta por nao-
brancos. Apesar disto, ha poucos estudos e pesquisas que mapeiem e relacionem o
poder de compra deste grupo com sua identidade, seu modo de pensar criticamente
o mundo, seu comportamento e ideais. Quando a identidade do individuo deixa de
ser determinada por sua classe social ou status de grupo, 0 consumo se mostra
fundamental para confirmar ou criar esta identidade. Além disso, 0S novos conceitos
de espaco trouxeram novas formas de pertencimento, como por exemplo, o
ciberespaco que propicia o diadlogo entre individuos criando novos modos de
relagdo. Estes novos territorios descontinuos também afetam os contextos sociais e
0 processo de consumo.

Entretanto, ao considerar a crescente integracdo da mulher negra ao
consumo, podemos observar algumas contradicées. Se por um lado o consumo €&
instrumento de conquista de direitos civis e contribui para uma sensacéo de inclusao
e cidadania, por outro, a populacdo negra na diaspora tem sido constantemente
relacionada ao consumo ostentoso, gerando um sentimento de exclusédo racial
agueles que séo privados do consumo de determinadas mercadorias (SANSONE,
2000).

E relevante pensarmos sobre o papel do consumo como marcador social para
estas mulheres, e como estas novas mercadorias cosmeéticas permitem a incluséo
ao representarem e contemplarem o cabelo crespo no consumo do novo século.
Continuamos nossa reflexdo, entdo, percebendo como estes bens de consumo
podem vir a reforcar as praticas sociais deste grupo, e como esta busca pela
estética negra reflete em um mercado que, agora, busca incluir e evidenciar a beleza
negra.

Tomando como parametro os Estados Unidos, pais que apresenta diversas
opcbes cosméticas para as mulheres negras e que inclusive exporta muitas destas
ao Brasil, o mercado cosmético surgiu por voltas dos anos 1970, propondo uma
nova estética negra na qual o cabelo tem destaque. Assim, a partir dos anos 1980, a
moda apropriou-se da ideia de etnicidade e a direcionou ao consumo. Desde entao,
0 mercado cosmético cresceu e apresentou novas maneiras de alisar os cabelos,
como por exemplo, a substituicdo do ferro quente por um alisante com cremes
especificos produzidos a base de soda caustica e amonia. Entretanto, a

manipulagdo do cabelo n&o pode ser vista apenas como a utilizagdo de produtos
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guimicos alisantes, ha também os relaxantes e permanentes afro, os implantes de
cabelo, entre outros.

Segundo Figueiredo (2002), apés o lancamento da revista Raca Brasil,
intensifica-se 0 mercado da beleza para mulheres e homens negros no Brasil.
Conforme a autora, com a centralidade da populacdo negra apresentada pela
revista, o consumo especifico de produtos para ndo-brancos cresceu 60%, enquanto
0S cosméticos em geral cresceram apenas 11%. Isto também pode ser visto como
uma migracao do consumidor negro que deixa de utilizar os produtos generalizantes
para buscar um produto apropriado as suas caracteristicas.

Como é comum no sistema capitalista, o mercado se apropria de marcas
identitarias e produtos culturais transformando-os em novos produtos para a moda e
a industria cultural. Esse fendmeno também se da com os estilos de cabelos negros,
e é incorporado no visual da populacdo negra e branca. Para Nilma Lino Gomes
(2006), a popularizacao de expressoes culturais que antes eram vistas como negras
pode apresentar também ganhos para a populacdo negra, podendo fomentar a
adocdo de novas estratégias de resisténcia e, ainda, impulsionar a organizacéo
politica negra em torno de questfes atuais. Assim, as mudancgas sociais, culturais e
econdmicas podem vir a alterar identidades e comportamentos dando-lhes novos
significados.

Para Sansone (2000), apesar do discurso a respeito da cultura negra enfatizar
a ancestralidade e a oposicdo ao comércio, a relacdo com a modernidade e a
mercantilizacdo do Novo Mundo se d& de modo tdo antigo quanto a criagdo da
cultura afro-brasileira. Quanto ao discurso acerca da naturalidade do cabelo, de
modo algum este discurso se contrapde ao uso de produtos e novas técnicas
capilares. O cabelo considerado natural € aquele que parece ndao ser manipulado,
sendo assim mais ligado a aparéncia e ao ndo uso de produtos quimicos que
mudam drasticamente a textura do cabelo.

Ainda, a incorporacdo das intervencdes estéticas no cabelo crespo pelo
mercado demonstra que estas operam em um terreno mapeado pelos codigos
simbdlicos de outras culturas. Deste modo, Gomes (2006) afirma que a existéncia de
um maior nimero de produtos étnicos acaba construindo novas possibilidades para

o cabelo negro.
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O mundo da estética e da cosmetologia sempre investiu em produtos para
mulheres brancas, os quais eram generalizados para as de outros
segmentos étnicos/raciais. Desde 0s cremes faciais, batons, bases,
sombras, shampoos, cremes redutores dos cachos dos cabelos até as
cores das meias finas de nylon, a industria de cosméticos durante anos
privilegiou o padrdo branco e investiu nesse tipo de consumidor,
generalizando o fato de que, se era bom para os brancos, também o seria
para os outros grupos raciais. Assim, a introducao de produtos étnicos no
Brasil, via mercado norte-americano, pode ser vista ndo somente na
perspectiva da exclusdo gerada pela globalizacdo. Contraditoriamente, no
contexto capitalista, o racismo foi um dos motivos do surgimento do
mercado de produtos étnicos como uma das muitas estratégias anti-
racistas. (GOMES, 2006, p. 204).

No Brasil, vive-se a contradicdo da oferta majoritaria de produtos para a pele
branca em uma sociedade miscigenada. Deste modo, o desenvolvimento do
mercado cosmético para a pele negra, e também para os cabelos crespos, pode ser
visto como um direito conquistado principalmente pelas mulheres negras.

Se antes os empresarios do meio cosmético ignoravam 0 consumo da
populacdo negra porque acreditavam que esta néo tinha capacidade de consumo,
com o crescimento da populacdo negra de classe média no século XXI, a industria
cosmeética viu-se obrigada a repensar suas mercadorias, assim como a
representacdo da mulher negra nas midias. A pouca visibilidade dada a mulher
negra na questao estética comeca a ser questionada, o que pode ter influenciado a
abertura de novos mercados que inseriram o homem negro, mas principalmente a
mulher negra, como publico consumidor. De certa forma, é necesséaria a
identificacdo da populacdo negra com as novas mercadorias ofertadas,
principalmente através de imagens e discursos que possibilitem a valorizacdo da
beleza negra. Todavia, o aumento da representacdo da mulher negra na midia
também pode ser relacionado a “moda” de ser negro, e a disseminacdo e
apropriacao da cultura negra pelos brancos.

Neste capitulo procurei apresentar dimensdes do consumo da populacéao
negra, considerando este como parte da cidadania, tal como proposto por Sansone
(2000) e Canclini (1996). Também busquei tratar desde a falta de acesso ao
consumo pela populacdo negra até a nao representatividade na midia, e como isto
reflete a exclusdo desta populacdo em relacdo a cidadania, e a dificuldade de
incluséo estética, politica, social e econdmica desta parcela populacional. A abertura
de um mercado estético que leve em consideracdo as necessidades e apelos da
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populacdo negra pode ser vista, desta maneira, como uma forma de incluir esta
populacdo tanto nas esferas de consumo, como também nas demais esferas sociais.

Portanto, mostrou-se pertinente repensar teorias do consumo, assim como
relacbes que o consumo contemporaneo tem com identidades e cidadanias para
podermos, entdo, tratar de pontos que tocam as novas mercadorias estéticas e a
construcdo e visibilidade da beleza da mulher negra. Também vale ressaltar que
discutir o consumo da populagcédo negra, repensando a estética e beleza da mulher
negra é também dissertar sobre um passado e presente de opressdes e exclusbes
sociais, mas além disso, é discorrer sobre a luta da populacéo negra por um lugar de
beleza que reflita um espaco politico e social diferenciado.
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5 ASPECTOS METODOLOGICOS DE UMA ETNOGRAFIA DIGITAL NO
YOUTUBE

Através do apresentado até aqui, buscarei verificar os processos que circundam
0 manuseio e cuidado dos cabelos crespos através das relagbes que envolvem o
consumo e as praticas dos individuos com as novas mercadorias estéticas. Para tal,
também buscarei conciliar a antropologia ao pensamento do marketing de modo a
construir uma ponte entre teorias sobre usos e comunicacao através do consumo,
com praticas e conhecimentos de uma area que tem por foco o conhecimento sobre
as escolhas do individuo.

Para dar conta do objeto desta pesquisa que s&o as interacfes entre as novas
mercadorias de consumo para o0 cabelo crespo e a construcdo de uma estética
negra pela mulher negra, proponho uma etnografia de modo a compreender
aspectos que circundam estas possiveis relacdes.

Primeiramente, foi realizado um estudo exploratorio para aproximacao do tema
em Porto Alegre nos anos de 2015 e 2016 durante eventos sobre o orgulho do
cabelo crespo. Os eventos etnografados foram o CacheiaSul (04 de Outubro de
2015) e a Marcha do Orgulho Crespo (15 de Novembro de 2015 e 15 de Novembro
de 2016) e serviram também como modo de subsidiar a etnografia digital.

Posteriormente, ao identificar como universo da pesquisa as midias digitais,
apresento a bibliografia de apoio para a analise, sendo as concepc¢des de etnografia
de Geertz (1989), além de Miskolci (2013), Rial (1995), La Rocca (2014), Cardoso
(2009), Goncgalves e Head (2009), que tratam especificamente do contexto das
etnografias digitais.

A pesquisa € de carater qualitativo, e seu universo empirico sdo canais do site
Youtube que apresentam youtubers tratando de aspectos estéticos relacionados ao
cabelo crespo. Deste modo, sera realizada uma etnografia digital nestes canais de
ambiente virtual (Cf. MISKOLCI, 2013), buscando compreender a colaboracdo das
novas possibilidades de consumo para o reconhecimento e construcdo da estética
negra, assim como suas implicagdes sociais e politicas.

A pesquisa foi orientada pelo método etnografico de pesquisa. Segundo Geertz
(1989), fazer uma etnografia € interpretar culturas, comportamentos e
acontecimentos sociais, descrever os sistemas de signos. Etnografar também é

estabelecer relagbes, escolher informantes e informagdes, transcrever falas orais,
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inscrever o discurso social, e muito mais. “Em etnografia, o dever da teoria é
fornecer um vocabulario no qual possa ser expresso 0 que 0 ato simbdlico tem a
dizer sobre ele mesmo — isto €, sobre o papel da cultura na vida humana” (GEERTZ,
1989). A tarefa principal da etnografia ndo é perceber regularidades, nem
generalizar, mas sim fazer descricbes minuciosas dos acontecimentos. Em suma, o
autor nos apresenta a principal caracteristica etnogréfica: a interpretacdo do
discurso social.

Na antropologia contemporanea surgiram novas maneiras de etnografar e
compreender uma cultura, através dos novos meios comunicacionais e da
centralidade da imagem no século XXI. Esta nova possibilidade etnografica, voltada
as imagens, acaba por modificar os modos de escrita etnografica, e também, a
relacdo entre etndgrafo e etnografado. Logo, nascem novas percepcbes sobre a
subjetividade com implicagfes politicas, éticas e estéticas.

Rial (1995) afirma que, com o movimento da globalizagdo, aponta-se a
centralidade da imagem na contemporaneidade, esta se torna de grande importancia
a antropologia visual, pois quando se pensa no aspecto cultural da
contemporaneidade, pensa-se em imagens transmitidas simultaneamente por todo o
planeta. Assim, também o feminismo, como cosmopolitica, deve estar atento as
possibilidades e contradicbes demonstradas hoje através das imagens produzidas e
transmitidas globalmente.

Quanto ao uso da imagem como possibilidade na investigacdo contemporanea,
para La Rocca (2014), a imagem ¢é uma caracteristica da sensibilidade
contemporanea, forma tipica da visualizacdo do mundo atual. Hoje, nossos olhos
sao confrontados por novas tecnologias, pela passagem do analdgico para o digital,
e este novo olhar afeta ndo s6 a comunicacao, mas também a cultura e o imaginario
coletivo, impactando a maneira de pensar e ver o mundo social. Conforme o autor,
nossos olhos sédo estimulados pelo mundo imagético de modo a formar um olhar
capaz de compreender o real e suas facetas. Portanto, conhecer e compreender
esse olhar ajuda-nos a perceber a dire¢cdo sociolégica na qual a imagem € inserida,
tornando-se cada vez mais central o papel da imagem no processo metodoldgico.

Fazendo parte das mutacOes e alteragbes do olhar na cultura, a imagem
apresenta-se como um dos principais elementos para a compreensdao de uma
sociedade que vem aumentando e proliferando a producdo imagética, através de

dispositivos e condigbes de mdltiplos canais de distribuicdo. Somos educados por
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uma linguagem audiovisual que pouco se aproxima da linguagem etnogréafica
classica. A experiéncia e o olhar sobre as imagens e o modo de percebé-las,
atualmente, sao outros.

Semiologicamente, o que distingue a imagem de outros objetos significantes € o
seu carater “analégico”, a semelhanca entre o signo e o objeto representado. Rial
(1995) exemplifica citando o caso da palavra “casa” e sua imagem: enquanto a
imagem casa se parece com 0 objeto representado, o segmento fénico e sua escrita
nao.

Analisando de maneira mais banal, a imagem globalizada nos remete a
homogeneizagédo, a ideia de uma imagem imposta pelas grandes redes de televiséo,
porém, esta homogeneizacdo também é discutivel. Aléem das grandes redes de
televisdo, as novas formas de troca de informacdes servem para a construcao de
uma nova cidadania. Ou seja, as mesmas inovagdes tecnoldgicas que propiciam que
a imagem se torne global, também permitem que cada um se torne um cineasta e
fotégrafo em potencial.

Entdo, questiona-se: como podemos nos apropriar desse novo olhar sobre as
imagens pela narrativa antropologica? Assim, Rial (1995) evidencia a necessidade
de incorporar a estética imagética as especificidades antropoldgicas, sem perder as
caracteristicas da area. Ainda, a autora afirma que a antropologia visual ja tem
analisado as imagens produzidas pelo outro, porém pouco tem se debrucado sobre
o visual de sociedades contemporaneas. Cabe, deste modo, ao pesquisador ler
estas imagens, de modo a constituir uma antropologia visual contemporéanea.

O problema de como incorporar a imagem ao corpo de conhecimento
antropoldgico, segundo Goncalves e Head (2009), é pragmatico, e questionam-se
como podemos estender o corpo disciplinar através de midias visuais, tanto como
meio quanto como tema de analise. Desta maneira, trata-se de como usar as
imagens de modo antropolégico e de como estas imagens podem afetar a pratica
antropoldgica. Se a imagem pode ser lida como um texto, é na diferenca entre esta
leitura que as ressonancias residem. E preciso levar em conta a imaginacdo como
categoria para representar e apresentar a relagcdo com o outro, em que a imagem e
escrita abrem caminhos para construir um novo conhecimento.

Quanto a essas imagens em meios digitais, Cardoso (2009) lembra que “a
revolucdo informacional, proporcionada pela Internet e pela tecnologia digital, tem

sem duvida um impacto profundo nas relagbes que estabelecemos com as
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imagens”. Além do aumento dos aparelhos que proporcionam a experiéncia de
fotografar e filmar, também nasceram os dispositivos que permitem, em minutos, o
compartilhamento dessas imagens com milhares de pessoas na World Wide Web.
Estas novas possibilidades de captacédo de imagens e compartilhamento de arquivos
criam novas situagcdes nunca antes imaginadas, possibilitando o fendbmeno que
transforma pessoas comuns em produtores e autores de seus proprios filmes,
videos e fotografias. Conforme o autor, a tecnologia digital possibilita a
democratizacdo na producdo e compartiihamento de imagens, dando espaco para
agueles que antes eram meros espectadores produzirem informagao e interagirem
Nos Novos meios de comunicacao.

Ainda, com a diluicéo de fronteira entre os meios de comunicacao atraves das
novas opc¢des de comunicacao digital, a producéo cultural torna-se cada vez menos
dependente de paises do centro de poder econémico. As categorias “amadores” e
“profissionais” comecam a se misturar de modo que cada vez mais entram em
interacdo na rede. Essa mistura de categorias também se deve a democratizacao
dos media, tornando acessiveis as tecnologias a um numero cada vez maior de
individuos.

Para que haja uma compreensdo da antropologia visual, e no caso deste
estudo, também digital, € necesséario um esforco interdisciplinar metodolégico que
possa abranger a etnografia em meios digitais. Assim, busca-se compreender,
brevemente, o contexto das midias sociais no Brasil para que aspectos pontuais do
meio digital possam iluminar os caminhos metodolégicos que serédo seguidos.

A Internet iniciou no Brasil como um meio de conexao entre os jovens de
maior renda e escolaridade. Todavia, as midias digitais tem se disseminado pelo
pais, mas ainda assim vale ressaltar a pouca inclusdo dos individuos de baixa renda
e pouca escolaridade. Deste modo, como afirma Miskolci (2013, p. 11), “quando
falamos sobre o uso de midias digitais referimo-nos a algo ainda mais acessivel a
pessoas predominantemente de classe-média baixa para cima, letradas, jovens e
residentes em regides urbanas”. Apesar de ndo ser proposto um recorte de classe
neste estudo, fica evidente que ao tratarmos sobre possibilidades de consumo
relacionando-o a uma etnografia em meios digitais também estamos falando de uma
parcela da populacdo negra que possui mais escolaridade e renda, e logo, acesso a

estes sistemas.
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Ainda, Miskolci (2013) lembra que a Internet € muito mais usada entre
agueles que tiveram sua adolescéncia nos anos 1990 ou anos 2000, ja que, os
nascidos na década de 1970 ja eram adultos socializados quando a Internet tornou-
se acessivel a populacdo em geral. Outra observacao importante do autor € quanto
a intensidade de uso dos meios digitais, ja que provavelmente um usuario de lan
house nao tenha a possibilidade de manter-se sempre conectado como um individuo
gue possui acesso a Internet em equipamentos moéveis como o celular.

Um dos grandes beneficios dos meios digitais, relatados pelo autor, é a
possibilidade de comunidades de interesse que contrastam e tensionam o0s
interesses mercadologicos (MISKOLCI, 2013, p. 20). Muitos que se sentiam antes
isolados, agora podem fazer contato e romper ciclos de isolamento e discriminacao.
Assim, as midias digitais podem fortalecer lagcos de afinidades, entrelacando o
politco e o social de novas maneiras. O mercado, ao reconhecer estas
possibilidades, também acaba por se segmentar buscando atender as novas formas
de coletividade.

Ainda é importante destacar que as midias digitais ndo criam experiéncias
paralelas, sendo que o online e o offline se apresentam como um continuo. Para
Miskolci (2013), as midias digitais mediam a vida offline, mas de modo algum criam
um universo social a parte.

Diante da grande frequéncia de producao de imagens que estao por todo lugar, é
certamente na Internet que a grande maioria esta agrupada, podendo ser
encontradas através de portais de busca, mas, mais que isso, em sites que visam
somente o compartilhamento de videos. Quando pensamos em compartilhamento
de videos, o primeiro site que nos vem a mente certamente é o Youtube, sendo que
este foi o primeiro a proporcionar a visualizacdo e compartilhamento de videos, e,
ainda hoje, se mostra o mais popular do segmento. No Youtube, qualquer pessoa
pode acessar, visualizar e postar videos, e a cada vez que acessa um video, é
defrontado com inumeros links de outros videos que se relacionam de algum modo
com o visualizado. Assim, pode-se dizer que o Youtube é uma comunidade virtual
em torno do compartiihamento de imagens, proporcionando novos modelos de
criagdo surgidos através das novas tecnologias digitais. As midias digitais serao
analisadas desde a perspectiva de Miskolci (2013), segundo o qual ha um continuo
entre o online e o off-line. Cardoso (2009) ainda chama atencdo para outros

aspectos usuais do Youtube:
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Um fato que colabora para despertar o interesse ainda maior no site em
relacdo a producao e ao compartiihamento de imagens é que ambos se
dao simultaneamente. O mecanismo disponibilizado aos usuarios, que 0s
permite dar notas (de 1 a 5 estrelas) aos videos, e também comentéa-los e
postar respostas igualmente imagéticas, acaba se tornando parte do
préprio processo de producdo dos filmes, conferindo sentidos,
estabelecendo féruns de debate, enfim, ajudando a criar o texto final, num
misto de imagens, icones (as estrelas, por exemplo) e palavras. Em suma,
0 usuario é potencialmente, ao mesmo tempo, “produtor”, “autor”, “critico”,
“espectador”, colaborador” etc. Os videos aparecem como texto abertos,
sujeitos a multiplas interpretacdes e recriagfes interativas, adquirindo um
carater polifénico e também polissémico. Ao entrar no site, as imagens
perdem a autoria e passam a fazer parte de um dominio coletivo de
autores, formado potencialmente por todos os usuarios e efetivamente por
todos os que interagiram diretamente com ele, através das notas ou dos
comentarios. Outros indicadores, como o nimero de pessoas que viram
aquele video e que o “adicionaram aos favoritos”, também colaboram para
a constante (re)criagcdo daquelas imagens, embora de maneira mais
indireta. As categorias autor e receptor perdem muito do sentido que
habitualmente carregavam, assim como a imagem, que, ganha vida para
além do momento em que foi captada, tornando-se um video. Sua
producdo passa a ser, através da relacdo que se estabelece no site,
aberta e interativa. (CARDOSO, 2009).

A partir do apresentado, propde-se um olhar etnografico em relacédo a essa
forma de producdo imagética, e como esta pode representar uma nova maneira de
explorar e apresentar uma identidade e sua relacdo com o consumo. Como as
youtubers selecionadas apresentam em seus videos sua construcdo estética e
associam sua identidade como mulheres negras aos novos produtos para cabelos
crespos, acredita-se que o meio digital apresenta consideraveis especificidades que
podem contribuir ao entendimento sobre o tema. Deste modo, o foco ndo é apenas
as imagens em si, mas toda a construcao discursiva da youtuber, assim como as
interacbes e a participacdo dos usuarios que visualizam os videos e participam
neste processo imagético criativo. Enfim, a interacdo proporcionada através das
novas tecnologias digitais deve ser utilizada como fonte etnografica, ja que retrata o
olhar daqueles que séo os colaboradores da criacao estética na sociedade do século
XXI.

No Youtube, foram selecionadas algumas dentre as diversas youtubers que
tratam da questao estética do corpo negro e cabelo crespo. Durante estes dois anos
de estudo, pesquisei em torno de 30 a 40 youtubers negras que abordam cuidados e
manuseios com o cabelo crespo. Destas muitas mulheres negras interessadas em
abordar o cabelo crespo, selecionei oito. As youtubers foram escolhidas de acordo

com critérios como: assunto de relevancia para a pesquisa (tratam sobre o manuseio
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do cabelo crespo); reflexdes sobre produtos relacionados a estética capilar; e
atualizagdo constante do canal. Além disto, também foi considerado o namero de
postagens; a apresentacdo da transicdo capilar (mudanca do cabelo alisado para o
crespo com aparéncia natural); e quantidade de seguidores. As youtubers
selecionadas foram: Nataly Neri do canal “Afros e afins”; Maraisa Fidelis do canal
“Beleza Interior”; Ana Lidia Lopes com seus canais anterior e atual “Ana Lidia Lopes”
e “Apenas Ana”; Priscila Silva do canal “Priddm”; Débora Luz do canal “Fuas e
Modices”; Dani Azevedo do canal “Manias de Mulher”; Ny Macedo de canal com seu
nome; e Eva Lima do canal “Evanice Ronald”. A partir de tais definigcdes foi efetuada
a etnografia digital dos canais através da observacao da idealizadora do canal e sua
interacdo com as mulheres que assistem aos videos e comentam em seu canal.
Busca-se aqui compreender a relacdo entre os produtos apresentados e a beleza
negra, € mais que isso, perceber também como se disseminam essas dicas e
aprendizados, suas implicages sociais e politicas.

Apoés a escolha das youtubers para esta pesquisa, foi definido o periodo de
etnografia, sendo este do inicio de cada canal (variando de uma youtuber para
outra) até o final do més de novembro de 2016. Assim, observei canais como o de
Nataly, que iniciou-se recentemente, em julho de 2015; e canais com mais cinco
anos como o de Maraisa, que teve seu primeiro video postado em julho de 2011.
Também percebo a importancia de contextualizar a quantidade de seguidores
destes canais para que se possa compreender o seu possivel alcance nos meios
digitais assim como na sociedade. Pontuo, também, a escolha por canais muito
populares na Internet e outros nem tanto, tendo, deste modo, canais como de Eva
com 33 mil seguidores, até canais como de Ana Lidia, com quase 490 mil.

De modo a coletar os dados de maneira mais precisa, cataloguei os videos
com sua data de inclusdo no Youtube, nUmero e tema principal; além, é claro, das
informacOes utilizadas na analise contendo as opinibes das youtubers, os
comentarios de seguidores e demais interacbes nos canais. Foram em torno de
1200 videos catalogados, entretanto, nem todos os videos assistidos falavam
especificamente sobre cabelos crespos, alguns videos eram sobre a vida pessoal,
cuidados com o corpo, etc; mas de todo modo contribuiram para esta etnografia e
para a descricdo de um perfil das mulheres selecionadas aqui.

Com relacéo ao perfil das mulheres negras selecionadas, as youtubers tém de

17 a 27 anos, sendo todas brasileiras e moradoras do pais (com ressalva para
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Priscila que hoje reside em Londres). Temos aqui mulheres de Sao Paulo, Rio de
Janeiro, Minas Gerais, Mato Grosso do Sul, Brasilia e Bahia. Ainda, vale ressaltar
que para contribuir com a etnografia digital também sera utilizada a etnografia feita
durante o CacheiaSul (2015) e a Marcha do Orgulho Crespo (2015 e 2016) em Porto
Alegre. Deste modo, este estudo contempla também experiéncias de mulheres
negras do Sul do pais. Quanto a diversidade no perfil das youtubers, as mulheres
selecionadas para esta pesquisa tém experiéncias diversas quanto a classe social,
ao estado civil e a maternidade, entre outros. Sdo apresentadas mées como Eva e
Dani; e mulheres que estdo em relacionamentos amorosos (namorando ou
noivando) como Nataly, Ana, Maraisa e Débora. Pode-se também perceber as
diferentes classes sociais contempladas neste estudo quando Priscila relata a casa
onde morou com sua avl0 como um espaco de apenas um comodo. Em
contrapartida, Maraisa ao relatar a sua experiéncia escolar revela que estudou em
escola particular e assim, muitas vezes, era a unica mulher negra da sua classe,
denotando seu pertencimento a uma classe social possivelmente mais privilegiada.
Estes aspectos podem estar relacionados tanto as escolhas estéticas como aos
gostos, estilos e até mesmo o posicionamento politico de cada uma das youtubers.
Logo, do mesmo modo que percebi discursos mais relacionados a militancia vindos
de mulheres negras de classe social mais baixa como Débora, Nataly e Priscila,
também pude perceber um discurso que tendia a defesa da escolha pelo cabelo
crespo como apenas mais uma das possibilidades de uma mulher negra vindo de
Maraisa, que também pelas aquisicbes de produtos importados de valor financeiro
mais alto, possivelmente é entre as youtubers analisadas a mulher de classe social
mais alta.

Quanto ao espaco de filmagem e a edicdo dos videos, acredito que em 90%
dos videos de youtubers que tratam de questdes estéticas facam suas filmagens em
um cendrio que é o proprio quarto. Poucas vezes a gravagdo € feita em outro
comodo da casa, como no caso do banheiro, quando € necessario mostrar o
processo de lavagem dos cabelos; e outras poucas vezes também pode-se observar
a filmagem sendo feita ao ar livre, como quando as youtubers estdo em algum
evento ou tem como propdsito apresentar o seu cotidiano. No quarto, onde a maioria
da producao é realizada e editada, estdo acessorios, produtos e demais utensilios
para os cabelos. Também podemos ver neste espaco um cuidado com a

organizacdo das coisas, e até mesmo com a decoracdo especialmente pensada
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para o fundo dos videos. Nataly, ao se profissionalizar, investiu no cenario de
filmagem, em uma nova camera, em luzes profissionais e refletores. Ana aproveitou
a reforma de sua casa para criar um espaco exclusivo para filmagem em seu quarto,
adornando-o com um papel de parede e um armario com espelheira colorido. Ja
Priscila filma seus videos em seu quarto, e muitas vezes tem como plano de fundo
um poéster do rapper americano Tupac Shakur. Apesar da variacdo no gosto e estilo
de cada youtuber, elas tem em comum a producdo caseira de seus videos e o
controle do inicio ao fim da producéo de seus canais.

Também sinalizo como caracteristica deste tipo de producdo audiovisual o
monologo, ja que as youtubers geralmente se apresentam sozinhas em frente a
camera, e grande parte das vezes controlam todo o processo de producédo, desde o
conteudo, a filmagem (feita com um tripé de maneira que ndo € necessario um
individuo para a filmar), e também a edicéo final e postagem no canal. Sdo raras as
vezes em que h4 participacdo de um convidado nos videos, seja companheiro, mée,
irm&, filho, outra youtuber, ou um convidado especial relacionado a temas
especificos a serem abordados no canal.

Apés a visualizacdo dos videos e coleta dos dados, unifiqguei minhas
percepcdes através de temas que percebi se mostrarem comuns para todas as
youtubers. Nestes temas, busquei refletir sobre o processo de transicao capilar, a
autoestima das mulheres negras, a afirmacédo estética, as relagcbes com empresas
de produtos cosméticos e mercadorias, as falas sobre afetividades em torno dos
cabelos, e também o discurso em torno da representatividade da mulher negra e a
visibilidade e construcao da beleza negra. Logo, a partir do exemplificado, coletei e
analisei os dados, tanto dos eventos quanto da plataforma digital e os transformei

nos resultados que serdo apresentados a sequir.



79

6 DANDO VOLUME AS IDEIAS E AOS CABELOS

Meu cabelo enrolado
Todos querem imitar
Eles estdo baratinados
Também querem enrolar.
Vocé ri da minha roupa
Vocé ri do meu cabelo
Vocé ri da minha pele
Vocé ri do meu sorriso
A verdade € que vocé
Tem sangue crioulo
Tem cabelo duro
Sarard crioulo.

Sandra de Sa

Olhos coloridos na voz de Sandra de Sa ha muitos anos € hino da juventude
negra. Nas Marchas do Orgulho Crespo ndo é diferente, a musica de Sandra é
entoada como um cantico que reflete as opressdes sobre o corpo negro, mas
também a alegria e o orgulho da beleza negra.

A Marcha do Orgulho Crespo tornou-se evento ja confirmado na Semana de
Consciéncia Negra de Porto Alegre. No dia 15 de novembro de 2015 ocorreu a
primeira marcha, e nesta mesma data, em 2016, a segunda. Acompanhei as duas
durante esta pesquisa, realizando um estudo exploratério destas manifestacdes para
depois focar mais especificamente na etnografia digital. O encontro para as duas
marchas iniciou em torno das 14 horas, e ap0s uma hora e meia, as marchas sairam
do Parque da Redencado, um espaco de Porto Alegre de importancia historica para a
comunidade negra, onde no século XIX grupos negros se encontravam para
promover batuques, morando ali ou escondendo-se da escraviddo. As Marchas
sairam do parque em direcdo ao Largo Zumbi dos Palmares que se localiza na
Cidade Baixa, local que recebeu este nome em fungcdo da forte presenca afro-
brasileira antes do século XIX. Aléem de rememorar e celebrar a luta de Zumbi, este
local também remete ao Movimento Negro que na década de 1970 iniciava acbes

em prol do reconhecimento da sua etnia. Assim, o Parque da Redencao e o Largo



80

Zumbi dos Palmares foram escolhidos por serem historicamente palcos da luta pela
liberdade e afirmacgédo negra, sendo que os dois locais, atualmente, fazem parte do
projeto Territorio Negro. No Largo Zumbi dos Palmares ocorrem shows, oficinas,
vendas de artesanatos, roupas, comes e bebes em decorréncia da Feira
Afroempreendedora do Rio Grande do Sul, que é celebrada juntamente a Semana
da Consciéncia Negra. A grande maioria dos integrantes das marchas sdo mulheres
negras em torno de vinte, trinta anos, porém foi possivel observar muitas familias
compostas de homens, mulheres e criancas. Da-se uma énfase aqui para a grande
participacdo de mées acompanhadas de suas filhas criancas — apesar de ndo ser o
foco desta pesquisa as relagbes afetivas em torno dos cabelos, conforme viu-se
durante a etnografia, € um tema que poderia ser desdobrado por um estudo
especifico. Ainda pode-se relatar a diversidade nos penteados vistos, sendo eles:
trancas, dreadlocks (esses em minoria), turbantes com diferentes maneiras de
prender o cabelo, e principalmente, cabelos crespos soltos de diversas cores.

Os penteados e estilos de cabelos relatados acima me recordam outro evento
que acompanhei em 2015, também em Porto Alegre, chamado CacheiaSul. O
CacheiaSul, diferente da Marcha do Orgulho Crespo, pode ser percebido mais como
um piquenique entre familias que se reanem para confraternizar, do que exatamente
um movimento organizado, com canticos e gritos de guerra. O CacheiaSul é
relacionado a exposicao de produtos e empresas estéticas ou saldes de beleza para
cabelos crespos, pois, enquanto as familias conversam e se alimentam, mulheres
negras vendem bonecas negras, turbantes, fazem penteados afros, etc. Uma das
coisas que, a meu ver, mais unifica a marcha e o CacheiaSul, para além do orgulho
dos cabelos crespos, é a participacao familiar e o afroempreendedorismo.

Voltando as marchas, enquanto os eventos ndo se iniciavam, as pessoas
conversam, tiram fotos, apresentam algumas camisetas para vender de coletivos
ligados a marcha, chaveiros e agendas, e também uma maquiadora faz pinturas
faciais nas mulheres que se interessam. Aléem da diversidade nos penteados,
também percebi camisetas com dizeres como: “Jovens negros vivos”, “Crespoa”
(coletivo de mulheres ligado aos cabelos crespos), “Igualdade na saude publica para
negros”, “Cabelo bom” e ainda as camisetas da marcha escritas com a frase de
suporte “Meu cabelo é minha identidade”.

Conversando com uma das integrantes da organizacdo da primeira Marcha

do Orgulho Crespo em Porto Alegre ocorrida em 2015, pude descobrir como surgiu a
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ideia e como foram os preparativos. A primeira Marcha do Orgulho Crespo ocorreu
em S&o Paulo dia 26 de Julho de 2015, buscando exaltar o cabelo crespo e
proporcionando um espaco para que as mulheres negras pudessem romper com o
padrao estético do cabelo alisado e assim apresentar uma proposta de resisténcia
politica através da estética. A Marcha se expandiu pelo Brasil, sendo feita em outras
capitais até chegar, também, a Porto Alegre.

Assim, diferentes coletivos de mulheres negras de Porto Alegre se
conectaram através das redes sociais e depois se reuniram na Casa de Cultura
Mario Quintana (em torno de 400 mulheres segundo as militantes), a fim de refletir
sobre a resisténcia negra através da estética. Logo, nasceram as ideias do Encrespa
Geral, Cacheia Sul e por fim a Marcha do Orgulho Crespo. As mulheres
idealizadoras da marcha entraram em contato com as organizadoras do evento em
Séo Paulo para utilizar-se do nome e repetir o evento em Porto Alegre. As principais
organizadoras do evento de Porto Alegre sdo trés mulheres negras integrantes da
Juventude Negra (entre elas Débora Santos, com quem conversei) e que se
declaram como apartidarias. Ao falar com Débora, ela ressaltou a necessidade de se
buscar as raizes negras, evidenciar a propria ancestralidade através dos cabelos e
com isso fazer resisténcia estética e politica, demonstrando que o cabelo crespo é
bonito e precisa ser aceito e representado na sociedade. Ainda na fala de Débora, a
énfase recai sobre a necessidade da resisténcia estética negra para que a nova
geracdo de criancas negras ndo tenha vergonha dos cabelos, ndo precise passar
por momentos de sofrimento para alisar o cabelo e se enquadrar nos padrdes
estéticos, e possa assumir-se negra e bonita com naturalidade.

As marchas ainda no parque comecam com o0 conto de histérias e
declamacdo de poemas reforcando a ideia de empoderamento estético para
criangas negras. Saindo de la, o movimento vai atraindo a atencdo das pessoas ao
longo do percurso, entdo, muitos se unem ao movimento sendo tanto caminhantes
das redondezas quanto os gritos e as buzinas de carros que vibram em apoio. As
organizadoras da marcha puxam a caminhada até o Largo Zumbi dos Palmares com
a ajuda de duas viaturas da policia (que vao a frente dando passagem ao publico) e
um carro de som gque animava a marcha com mausicas ligadas ao tema da estética
negra (como Olhos Coloridos da cantora Sandra de Sa) e gritos de guerra. Os gritos
de guerra eram muitos como: “Meu cabelo € bom, ruim é seu preconceito”; “Nao é

mole, ndo. Nosso cabelo vai invadir a Redencéo”; “Negra sim, mulata n&o. Nosso
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cabelo € nossa afirmacéo”; “Racista passa mal, meu cabelo é natural’; “Dandara
vive, Dandara vivera, mulheres negras ndao param de lutar”; “Oh racista pode
esperar, Porto Alegre vai encrespar”; entre outros. J4 nos cartazes levantados
durante a Marcha podiam ser vistos alguns dizeres como: “Basta de violéncia contra
a mulher negra”; “Meu cabelo € bom, ruim é seu preconceito”; além de alguns
cartazes da Anistia Internacional como “Eu quero ver 0s jovens vivos” e “Diga nédo a
execucao”, entre outros coletivos que apoiaram a marcha com sua participacédo e
cartazes. Apesar de o foco ser a estética negra, muitas outras bandeiras e pautas
sdo levantadas sendo estas sempre ligadas a populacdo negra e ao racismo. Isso
reforca a ideia de que a luta ndo é apenas por um espagco de beleza e uma
representatividade da beleza negra, a luta é por um corpo que nédo seja invisibilizado
pela sociedade e pelo Estado (Cf. FANON, 2008; CANCLINI, 1996).

Entre palmas, gritos e dancas, tanto em 2015 quanto em 2016, a marcha
chega ao Largo Zumbi dos Palmares com ares de companheirismo entre o calor do
sol e o calor humano que emanava nas duas vezes que as etnografia.

Além de ver um novo movimento de enaltecimento da estética negra surgindo
no Brasil, percebe-se aqui sua relacdo direta com 0s novos meios de comunicacao.
Paginas e grupos da rede social Facebook tornam mais facil a divulgacédo e o
convite de pessoas para os eventos. Além disso, vemos uma forte presenca de
empresas e empreendedores negros fazendo parte deste movimento, reforcando
também a importancia da insercdo da populacdo negra no ensino, no mercado de
trabalho e no consumo. A seguir, irei dar continuidade a esta etnografia visando
aprofundar essa pesquisa nos canais do Youtube selecionados anteriormente de

forma a dar suporte ao que 0s movimentos nas ruas ja nos mostraram até aqui.

6.1 Cabelos crespos e cuidados que os diferenciam

A busca pela participacdo positiva da populagdo negra na constru¢cdo de uma
identidade na diaspora se faz também através da estética. Se, segundo Bento
(2002), a apropriacdo do corpo negro foi um modo de dominacdo social,
descolonizar este corpo € um meio que a populacdo negra encontra para ligar-se a
uma africanidade, e lutar contra o racismo. Assim como percebido nas ruas, no
Youtube os cabelos crespos tém ganhado espaco. Sao diversas dicas de receitas
caseiras, hidratacdes, restauracdes, penteados e cuidados em geral. Tanto o

movimento que marcha com orgulho de seu fio crespo, quanto o movimento que
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cresce na Internet, demarcam a tentativa de ruptura com um padrao de beleza
hegemanico para dar lugar a belezas negras.

Nos canais das youtubers negras aqui apresentadas, os videos com maior
visualizacdo que tém como foco o manuseio do cabelo, sdo os que apresentam a
transicdo capilar. Transicdo capilar € o termo usado para se referir ao periodo de
tempo em que o cabelo esta alisado, e toma-se a decisdo de deixar o cabelo crescer
ao natural. Assim, a transicdo € caracterizada por duas texturas de cabelo, o alisado
nas pontas, e o crespo na raiz. Este é um dos periodos de maior adversidade que as
mulheres negras, que querem retornar ao seu cabelo natural, enfrentam,
principalmente em relacdo a dificuldade com o trato do cabelo e a recuperacdo da
autoestima. Nesta parte inicial irei abordar as relacbes em torno deste periodo,
assim como o antes e depois da transicdo capilar. Aspectos como a autoestima das
mulheres negras e a relacdo com as empresas de cosméticos e os produtos para
cabelos crespos serao tratados a seguir nesta etnografia.

Para dar inicio, trago uma das falas de Ana Lidia ao tratar do assunto da
transicdo capilar. Aqui ficam nitidos aspectos que tangem a este processo:. a
autoaceitacdo, a falta de conhecimento sobre o préprio cabelo, a dificuldade de
encontrar um saldo de beleza que saiba cuidar dos fios crespos, as novas
mercadorias que possibilitam um maior conhecimento sobre o manuseio, além do

custo reduzido ao decidir cuidar dos cabelos em casa.

“E ai antes de eu comecar a alisar 0 meu cabelo e tal, passar por todo o
processo de quimica, eu tinha meu cabelo natural s6 que eu ndo sabia
cuidar. Eu via aqueles cabelos cacheados assim todos bonitdes e eu
achava que seria tipo impossivel meu cabelo ficar daquele jeito, sabe. Eu
empastava o meu cabelo e partia ele no meio, deixava assim [faz sinal do
cabelo grudado na cabeca] e ndo podia mexer, ou entdo amarrava assim,
prendia, ficava assim japonesa, passava creme assim. Enfim, eu nao
sabia arrumar o meu cabelo. E depois dessa coisa toda de transicao
capilar eu comecei a descobrir como cuidar do meu cabelo e tudo mais.
Eu descobri que vocé nao precisa ir no saldo, vocé que é cacheada,
crespa, Vocé nao precisa ir no saldo pra ter um cabelo maravilhoso.
[Imagem com o preco do produto]. Eu ndo sabia que por esse precinho
[aproximadamente 7 reais] eu poderia ter um cabelo maravilhoso. (...)
Esse video é pensando naquelas meninas que ainda ndo sabem como
cuidar do cabelo delas ou que nédo tem grana pra comprar aqueles
produtos de saldo.”
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Ana Lidia, apesar de ter apenas 17 anos, ja passou pela fase de transi¢édo e hoje
se orgulha do seu cabelo crespo natural. Em seu canal ela conta um pouco do
percurso que percorreu até chegar a aceitacao e orgulho do seu cabelo. Ela lembra
que sempre ficou incomodada com seu cabelo, principalmente devido ao volume.
Um ponto importante que € percebido entre todas as youtubers negras é a
dificuldade de aprender a cuidar do cabelo crespo. Todas as youtubers afirmam que
nao sabiam cuidar do seu cabelo, tinham medo de descobrir como sua textura
realmente era, ndo conheciam saldes de beleza que soubessem tratar do cabelo
crespo sem alisar, ou entdo, ndo imaginavam o potencial estético do préprio cabelo.

Ana Lidia recorda que aos 11 anos foi a um saldo de beleza com a mae
buscando um profissional que soubesse cuidar e manusear seu cabelo. Entretanto,
acabou por sair de |4 com o cabelo relaxado?, ou seja, a profissional que lhe atendeu
sugeriu que seu cabelo ficaria mais bonito com a utilizacdo de um processo quimico
que diminuisse o volume e modificasse a textura dos cachos. Esta é uma situacao a
qual ja alertou Coutinho (2009) ao alegar que a maioria dos saldes de beleza s6
sabem tratar do cabelo crespo de uma maneira: alisando.

J& no final do século XX e inicio do século XXI comegaram a surgir mais salées
de beleza negra, mesmo ainda sendo poucos 0s espac¢os se comparados ao himero
de mulheres negras no Brasil. Entretanto, acredita-se que esta € uma das
transformacdes sociais que impulsionaram a estética crespa, juntamente com o
afroempreendedorismo voltado ao mercado cosmético, 0s novos produtos e
empresas que visam ao cabelo crespo, e também, é claro, a luta do movimento
negro (Cf. COUTINHO, 2009).

Ainda sobre o relaxamento, Ana afirma: “O relaxamento, tipo, detonou meu
cabelo. Ele foi ficando todo esticado, cheio de ponta dupla, sem falar que ele
comecgou a cair muito.” Devido aos processos quimicos muito fortes € comum entre
as mulheres negras que relaxam ou alisam o cabelo as queixas em relacdo a
quebra, ponta dupla e ressecamento; sem contar as que sofrem o chamado corte
quimico, quando o cabelo ndo suporta 0 processo e gquebra bem acima das pontas,

ou até mesmo cai.

8 Cabelo relaxado é uma expressao que faz referéncia ao cabelo crespo apds um processo quimico
que transforma a textura capilar, deixando o cacho mais solto.
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Em 2011, Ana relata que decidiu parar com o relaxamento, mas nesta época o
seu cabelo ja estava muito danificado. Entretanto, devido as duas texturas (alisada
nas pontas e crespa na raiz) ela continuou fazendo escova ou utilizando a chapa
(ferramenta para alisar o cabelo a partir do calor) para alisar momentaneamente. Ja
em 2013, comegou a cortar o cabelo danificado visando voltar aos cachos. Neste
periodo, Ana ja tinha o canal no Youtube e contava com o apoio das seguidoras
para nao desistir do projeto que intitulou “volta aos cachos”.

Dani fez seu primeiro alisamento ainda mais cedo, aos 7 anos de idade. Ela
parou de alisar o cabelo quando sofreu uma alergia ao produto que deixou sua
cabeca repleta de feridas, e lembra que s6 aceitou o préprio cabelo por medo de
ficar careca. Ela afirma: “Ai resolvi me adequar, investir em uns produtos”,
retomando a importancia dos cuidados e dos produtos para cabelos crespos desde o
inicio da transicao capilar. Também aqui ja vemos uma expressdo da relacdo das
novas mercadorias de consumo com a construcdo de uma beleza negra. Essa
decisdo de Dani foi ha mais de 6 anos, e ela recorda que o acolhimento em
comunidades da rede social Orkut a fez comecgar e amar o seu cabelo. Hoje, ela
adora o cabelo crespo, e comenta que se pudesse escolher teria um cabelo do tipo
4% (o seu cabelo é tipo 3) com ainda mais volume: “Eu queria chocar a sociedade
com um cabelo mais volumoso”.

Um ponto importante tocado por Dani ao falar do seu cabelo é quanto a
discriminagéo racial. Assim como ela, a maioria das outras youtubers rememora nos
canais o sofrimento que envolve ter o cabelo crespo e virar piada (racista) na escola,
na rua e até mesmo dentro de casa. Este € um dos motivos que impulsiona as
mulheres negras a alisarem o cabelo: a vontade de sentirem-se belas, de fugir deste
lugar de inferiorizacdo imposto a populacdo negra, de escapar do estigma do
racismo. Conforme nos recorda Figueiredo (2008), a busca das mulheres negras por
um lugar de beleza se relaciona com a constru¢cdo de uma imagem positiva sobre si
mesmas. Muitas vezes essa imagem positiva sobre a mulher negra somente &
encontrada afastando-se da negritude através do alisamento capilar.

No comeco da transi¢cao, Dani lembra que foi descobrindo sozinha como tratar

seu cabelo, que agora, ao estar ao natural, adquire outra textura e outras

4 Cabelo tipo 4 se refere ao cabelo crespo. Popularmente sédo 4 as categorias de textura capilar. Tipo
1, o cabelo liso. Tipo 2, o cabelo levemente ondulado. Tipo 3, o cabelo cacheado, ou
cacheado/crespo,. Tipo 4, o cabelo crespo que ndo forma cachos.



86

necessidades. Depois de descobrir produtos baratos e préximos que ajudavam a
manter o seu cabelo bonito, com brilho e volume, ela afirma que tudo mudou. Assim,
fica evidente que hoje, com maior acesso a informacao, e também novos produtos
que visam especificamente ao cabelo crespo, fica mais facil este processo de
transicéo.

Assim como Ana Lidia e Dani, Débora também comecou a alisar o cabelo ainda
na infancia. Apesar de terem em comum o fato de sentirem-se feias e discriminadas
por terem o cabelo crespo e volumoso, Débora so foi decidir deixar o cabelo natural
durante a faculdade, quando sofreu uma injuria racial. Hoje, as trés buscam por mais
e mais volume, como que ao descobrir seu cabelo, sua negritude, optassem para
que sua identidade racial ficasse cada vez mais expressa atraves de uma
autoestima elevada e da valorizacdo da beleza negra.

Tal como Ana, Dani e Débora, Eva Lima também fez sua primeira quimica na
infancia. A deciséo foi tomada pela mée de Eva, entretanto a quimica foi tdo forte
que os cabelos de Eva cairam, causando um corte quimico. Deste modo, Eva teve
seu primeiro big chop® ainda na infancia quando morava em Salvador. Depois de
anos, j4 na adolescéncia, Eva comecgou a pranchar (alisar momentaneamente com
uso da chapa) o cabelo em casa. Com o tempo o cabelo ficou quebradico e ralo,
mas mesmo assim ela optou por voltar ao processo quimico de relaxamento. Em
2010, Eva engravidou, e devido a gravidez ndo pode utilizar quimicas no cabelo, foi
quando resolveu usar mega hair®, o que causou ainda mais danos ao seu cabelo ja
tdo quebradico devido aos processos quimicos.

Quando Eva percebeu, seu cabelo estava muito danificado, entdo a saida foi
buscar através da Internet solucdes para deixar o cabelo natural novamente. Ela
comenta em seu canal que ja conhecia os produtos da Beleza Natural e optou por
estes para restaurar o seu cabelo. O Beleza Natural é um saldo de beleza negra
focado em cabelos crespos e cacheados, que também desenvolve produtos para
estes cabelos, além de contar com saldes com profissionais especializados em
cachos. Diferente das youtubers apresentadas até aqui, Eva passou boa parte de
sua transicdo com mega hair para disfarcar as duas texturas. Isto se prolongou até a

deciséo de fazer o big chop.

5 Big chop é uma expressédo em inglés que faz referéncia ao “grande corte”, quando a mulher negra
resolve cortar radicalmente o cabelo tirando todo o cabelo alisado.
6 Mega hair sdo extens@es de cabelos, uma espécie de aplique.
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Ainda, Eva, assim como Maraisa, pinta, descolore e brinca com as cores do seu
cabelo, sem transformar a sua textura. Ao utilizar tintura capilar, Eva é questionada
guanto a suposta naturalidade do seu cabelo, porém ela afirma: “O meu cabelo eu
considero ele natural pelo fato de nédo utilizar quimicas alisantes e pelo fato de eu
nao modificar a textura do meu cabelo. Eu modifico a cor, mas ndo modifico a
textura.” Entretanto, Eva ao afirmar a naturalidade do seu cabelo, ainda declara que
“cabelo natural que vocé néo precisa fazer nada nao existe”, lembrando sobre a
necessidade de cuidados que o cabelo crespo exige para se tornar bonito, assim
como também precisa o cabelo liso. Apesar de o cabelo crespo ser naturalmente
seco e necessitar de cuidados especiais, como a hidratacdo, Eva garante que o
cabelo liso também precisa de cuidados para ficar brilhoso e bonito, e que necessitar
de cuidados nao significa que seja mais dificil de cuidar, nem que este cabelo seja
um “cabelo ruim”.

Também como Eva, Maraisa buscou os produtos do Beleza Natural em sua
transicdo capilar. Porém, diferente de Eva, ela optou por ndo esperar muito, e logo
no inicio da transicao ja fez o seu big chop.

Maraisa faz diversas criticas ao padrdo do cacho perfeito, assim como critica o
gue podemos chamar de patrulha do cabelo natural. Ela questiona em seu canal:
“Vocé saiu da paranoia do cabelo liso pra entrar na paranoia do cabelo cacheado?”;
e ainda enfatiza: “Wamos sair da Internet e parar de julgar se o cabelo é ou nédo
100% natural?”. Maraisa se posiciona contra a ideia de que por ser negra precisa
assumir o cabelo crespo, e afirma em diversas oportunidades que cada mulher deve
ter liberdade para manusear e cuidar do seu cabelo como prefere e sente-se mais
bonita, independente da cor da sua pele. O pensamento de Maraisa pode ser
relacionado ao apontado por Gomes (2006) e Mercer (1994) que afirmam que do
mesmo modo que o cabelo afro ndo é somente um cabelo natural, mas construido
culturalmente por negros na diaspora sendo parte de um processo de resisténcia, o
cabelo alisado também ndo deve ser visto apenas como sinal da opressao branca
sobre a populacéo e a beleza negra. O cabelo alisado das mulheres negras também
se apresenta como um processo de construgcdo da populagdo negra inserida em
uma sociedade racista. Quanto ao posicionamento diante do alisamento capilar das
mulheres negras, podemos dividir as youtubers em dois grupos com pensamentos
que diferem entre si. Um grupo percebe o alisamento como mais uma opc¢éao estética

entre tantas outras. Estas youtubers, como Maraisa, articulam um discurso mais
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fashionista, onde o cabelo crespo é uma escolha ligada a aparéncia estética. Em
contraponto, tempos no outro grupo de youtubers um discurso mais militante, como
o de Nataly, que defende o cabelo crespo como expressdo da negritude e como
ferramenta de luta contra o racismo. Independente do grupo ao qual cada youtuber
pertence, a escolha pelo cabelo crespo se apresenta, em todos 0s casos
mencionados, relacionada a saude capilar, ja que para alisar o cabelo é necessario
um tratamento quimico muito agressivo, mas também a percepcao e afirmacéo da
prépria negritude.

Alguns aspectos unem as experiéncias entre youtubers. Um destes aspectos
gue une Eva e Maraisa é 0 uso de acessorios para o cabelo visando obter mais
feminilidade apds o big chop, ou seja, com o cabelo curto. Vale levantar aqui um
aspecto que circunda diversos momentos desta etnografia: 0 medo de muitas
mulheres negras de, ao cortarem seus cabelos, perderem sua feminilidade. Como
apresentado através de Rosario ao citar Bouzon (2004), Queiroz e Otta (2000), a
feminilidade esta socialmente relacionada ao cabelo longo e com balanco, assim,
principalmente as youtubers de cabelo tipo 4 (mais crespo), tém a preocupacao de
ndo deixarem de parecer femininas. Esta constatacdo vai ao encontro do também
percebido durante esta etnografia: o medo da soliddo relacionado a baixa
autoestima e aos estigmas sofridos pelas mulheres negras. Hooks (2005) reconhece
gue muitas mulheres negras ndo assumem o cabelo natural por receio de perder a
feminilidade e se sentirem menos desejadas pelos homens. Assim, muitas das
youtubers aqui apresentadas levantam questdes quanto a percepcdo masculina
frente ao cabelo crespo. Algumas afirmam que o companheiro sempre a apoiou na
volta a textura crespa, outras declaram o medo durante a adolescéncia de nao
encontrarem um parceiro devido a estética capilar, e ainda ha desmistificacoes
guanto aos olhares masculinos se dirigirem mais as mulheres de cabelos
naturalmente lisos ou alisados. Um comentario no canal de Ana reafirma esta ideia
guando uma de suas seguidoras comenta: “Eu hdo me aceitava porque eu achava
que na minha vida eu s6 ia ter um homem se eu tivesse cabelo grande.”

Para além das crespas de cabelo solto com volume, também temos mulheres
negras como Nataly que escolhem trancar os cabelos, ou usar dreads. Nataly, ao
contar a sua histéria permeada pelas decisées em torno dos cabelos, apresenta as

trancas e também revela alguns aspectos que envolvem este penteado.
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Nataly é trancadeira, tranca os proprios cabelos e também oferece o servico
profissional a outras mulheres negras. Cabe levantar aqui que Nétaly deixa claro em
seu canal que apenas tranga a populacéo negra, recusando-se a trancar o cabelo da
populacdo branca devido ao que ela afirma ser uma apropriacao cultural. Apesar de
ndo me ater a este conceito, € importante frisar, mesmo que brevemente, que
Nataly, assim como Débora, afirma ser contra a utilizacdo de penteados negros, que
se manifestam como resisténcia politica, por individuos lidos socialmente como
brancos. Conforme Nataly, as trancas representam uma antiga linguagem dos povos
africanos que comunicavam seu estado civil, social, e identidade étnica através dos
cabelos. A declaracdo de Nétaly vai ao encontro do afirmado por Quintdo (2013),
que considera o cabelo ndo s6 como um simbolo de pertencimento étnico, mas
também uma ferramenta de performance coletiva quando sdo meio de
representacfes e comunicacdo em uma sociedade. Para além da performance
cultural, os cabelos se tornam também uma performance econbmica, jA que
integram a esfera do consumo atraves de produtos para cabelos, turbantes, apliques
capilares e demais acessorios. Para Nataly, as trancas utilizadas pela populacéo
negra na didspora carregam significados, e seriam um meio também de as mulheres
negras reforcarem a sua propria identidade. Ainda, a youtuber fala que prefere usar
trancas pela praticidade dos cuidados e desmistifica a ideia de que as trancas
estragam os cabelos, recordando a relevancia historica e de resisténcia que carrega
este penteado.

Entre os comentarios nos videos da youtuber, muitos sdo os que criticam a
posicdo de Nataly. Ainda pode-se destacar a ideia do “mestico” e da “mulata” no
imaginario popular brasileiro, ja que muitos seguidores em seus comentarios no
canal afirmam que Nataly € mulata, e ndo negra. Apesar das criticas, Nataly segue
firme em suas convicgbes, e na construcdo da sua identidade enquanto mulher
negra. Podemos afirmar aqui (Cf. CORREA, 2010; GIACOMINI, 1994) a concepg&o
da mulata quanto parte do imaginario social do brasileiro. Ao afirmarem Nataly como
mulata, os seguidores demonstram outra vez mais a invisibilidade das mulheres
negras.

Voltando a questdo da apropriagdo cultural, uma fala de Nataly me chama a
atencdo: “Apropriacdo cultural é diferente de disseminagdo cultural que acontece
naturalmente.” Assim, ela declara que a populagdo branca, enquanto populacao

privilegiada, ndo deve vestir turbantes, usar dreads, trancas box braids ou trancas
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nagbs. Entretanto, ao lembrar da disseminagdo cultural, Néataly apresenta uma
margem para o dialogo sobre a cultura negra sendo readaptada no contexto
diasporico.

Apesar de nao pretender alisar novamente o cabelo, Nataly ndo se arrepende de
té-lo alisado, e também lembra que, se néo tivesse passado por esta fase de
processos quimicos ao buscar modificar sua textura capilar, talvez tivesse sofrido
ainda mais dificuldade em aceitar o seu cabelo. Esta compreensdo da youtuber
demonstra alguns aspectos ja levantados no inicio desta pesquisa: a inclusdo mais
facil de negros de pele clara ou cabelo alisado (Cf. SCHUCMAN, 2012), o
alisamento do cabelo como modo de sair de um lugar de opressao, e o cabelo
crespo como a negritude expressa no corpo (Cf. GOMES, 2006).

Assim como as demais histérias, a experiéncia de Ny com seus cabelos foi dificil
e traumatica. Ela lembra de que tudo o que se relacionava aos cabelos lhe era
sinbnimo de constrangimento. Para tentar esconder a textura natural, ela ia ao saléo
de beleza duas vezes por semana para fazer chapinha e escova’ nos cabelos. Ny
tem consciéncia de que alisava o cabelo para negar a propria negritude, ja que ela
como negra de pele clara, ao alisar o cabelo se embranquecia em um contexto
racista. De acordo com a propria youtuber, negar a negritude através do alisamento
capilar era fugir dos adultos que durante a sua infancia a seguiam com olhares
esperando que, por ser negra, fosse furtar algo. Desta maneira, assumir o cabelo
crespo foi identificar-se enquanto mulher negra, redescobrir-se, e também, um modo
de repensar os préprios discursos racistas que reproduzia.

Mais do que recuperar a autoestima, Ny afirma que deixar o cabelo natural
também foi um modo de poupar dinheiro, jA que substituiu as idas semanais ao
cabeleireiro por cuidados caseiros com produtos destinados aos cachos. Entretanto,
Ny recorda que quase desistiu devido a dificuldade de cuidar da raiz que crescia.
Com a ajuda de produtos especificos para cabelos crespos, Ny conseguiu amaciar o
cabelo e aprender a cuida-lo. Sobre a sensacdo apos o big chop, Ny exclama: “Eu
sinto o 6bvio, que esse cabelo foi feito pra mim.”

Diferente de Ny, e da maioria das youtubers, Priscila ndo fez a transi¢cao capilar

nem por decisdo propria, nem pela dor e sofrimento causado pelo alisamento.

7 Escova é um procedimento capilar que consiste no uso de uma escova de cabelo e um secador de
cabelo para modelar os fios.
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Priscila relaxou e alisou seu cabelo dos 10 aos 17 anos, porém, quando tinha 13
anos sua mae mudou-se para a Espanha enquanto Priscila e o irmao ficaram no
Brasil com a avl. Quando mudou-se para a Espanha para reencontrar-se com sua
mae, Priscila pretendia continuar alisando o cabelo, mas devido a dificuldade para
encontrar produtos para o alisamento no novo pais, ela resolveu deixar o cabelo
crescer ao natural. Durante o periodo de transicdo, ela lembra: “Eu ndo sabia
arrumar meu proprio cabelo, vocés passaram por isso?”. E incrivelmente essa € uma
sensacao compartilhada por muitas mulheres negras... Como ter um cabelo crespo

natural quando ndo se sabe sequer como cuida-lo?

6.1.1 Aumentando o frizz e a autoestima da mulher negra

A transicdo capilar também deve ser uma decisdo que acontece antes com a
elevacdo da autoestima, para depois ser exteriorizada através do cabelo crespo
natural. Esta € uma declaracdo que Dani faz ao questionar o padrdo de beleza
hegemonico, ela também afirma que beleza vem de dentro para fora, assim como a
autoaceitacdo. Dani, do mesmo modo que Ana Lidia, afirma que o cabelo crespo
nao é “modinha”, é uma expressao de novos tempos e da possibilidade de a mulher
negra se ver como bela.

“Depois de tanto tempo, de tantos anos escondendo quem a gente &,
escondendo o nosso cabelo, a gente ndo ta passando por uma modinha, a gente ta
caindo na real, é diferente. Transicdo capilar é aceitacdo.” Assim, conforme Ana, o
cabelo exterioriza 0 sentimento interno de aceitagéo. E ainda, ao falar sobre assumir
seus cabelos crespos ela desabafa: “Wocé se livra de uma coisa que te escravizava
h& muito tempo.” Esta € uma afirmacdo muito forte, que nos remete ao passado
histérico de escravidao da populagéo negra, e também da coloniza¢do do seu corpo
como repercussdo deste processo. Como vimos através de Bernardino-Costa
(2016), podemos nos utilizar de Fanon (2008) para pensarmos acerca do
desprivilégio racial relacionado ao género. Nesta pesquisa, percebemos o cabelo
crespo como simbolo de negritude que sofre imposi¢cdes sociais, entretanto, pelos
ideais de beleza (Cf. LAURENT, 2013) tocarem mais as mulheres, este é um
estigma que se infunde principalmente as mulheres negras. Tratar o cabelo crespo

com adjetivos que o diminuem pode ser visto como uma violéncia simbdlica, e um
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modo de restituir a populagdo negra a um lugar de subalternidade. (Cf.
BERNARDINO-COSTA, 2016).

“A partir de que eu me empoderei, eu fui cortar meu cabelo”, afirma Débora
sobre sua deciséo de fazer o big chop. Ver o seu cabelo crescer foi como ver a sua
autoestima ir se elevando aos poucos, sentindo-se mais livre e também reforcando a
sua negritude. Mudar o cabelo fez com que Débora passasse da mulher fragil com
baixa autoestima, para a mulher negra que inspira outras tantas mulheres atraves do
seu canal no Youtube.

Em contraposicao a muitas mulheres que tém medo de perder a sua feminilidade
ao cortar e assumir o cabelo natural, Débora afirma que “se descobriu mulher” apos
a transicdo capilar. Ela apresenta fotos em um de seus videos, mostrando a
mudanca no seu estilo pessoal. Débora afirma que, ap0s a transi¢cdo, passou a ser
uma mulher negra que gosta do seu cabelo volumoso, de maquiagem e de moda.
Assim, ela declara que ndo foi s6 uma mudanca estética, foi uma transformacéo,
também, na personalidade. Isso nos demonstra como a autoaceitacdo pode
modificar o jeito com que as mulheres negras encaram o mundo, e até mesmo
enfrentam o racismo. Deste modo, afirma-se que o reconhecimento e a aceitacao de
uma beleza negra é também uma ressignificacdo do corpo negro que vai além da
estética, pois também se proclama em esferas sociais e politicas.

Em concordancia com Débora, Ny também afirma ter sentido uma mudanc¢a no
seu jeito de ser, e lembra que uma cirurgia plastica € diferente de assumir seus
cabelos crespos e aceitar suas raizes (fazendo uma alusdo as suas raizes negras e
africanas). Ainda, tratando sobre a relagdo entre autoestima, cabelo crespo e a
construcdo de uma beleza negra, selecionei um trecho de um depoimento de Priscila
em seu canal, onde ela relata o sofrimento na escola, a vergonha do cabelo, a sua

transicéo capilar e a nova Priscila que surgiu a partir dessa escolha.

“Eu sempre fui uma pessoa de autoestima muito baixa, sério, eu tive
autoestima muito, muito baixa mesmo. Eu era aquele tipo de pessoa que
se comparava com as outras meninas. Eu tinha esse problema assim,
sério, muito chato. E um dos fatores disso era o cabelo também, porque
na época da escola, na adolescéncia, os meninos me chamavam de
Snoop Dog. Sério, por causa daquela parte alisada e a raiz crescendo e
tal. Os meninos me chamavam de Snoop Dog e aquilo me deixava assim
sabe, muito chateada. Se fosse hoje em dia eu ia me sentir privilegiada, o
Snoop Dog é rapper, hello! Mas antes eu me sentia muito chateada, e
mesmo nao odiando o cabelo cacheado eu ndo entendo porque eu alisei



93

0 meu cabelo, sabe. Antes de fazer esse video eu parei pra pensar e eu
cheguei a conclusdo de que eu comecei a alisar meu cabelo
definitivamente pra ficar liso, progressiva e tal, quando, pra me colocar no
esteredtipo da nossa sociedade. Hoje em dia, porque aqui onde eu moro
ninguém tem o cabelo cacheado, ninguém tem esse estilo que eu tenho.
N&o que eu seja diferente, mas as coisas que eu gosto, as coisas que eu
curto, um cabelo cacheado, uma musica diferente, aqui ha minha area
nao tem. (...) entdo a transicao serviu pra colocar pra fora aquela Priscila
gue eu deveria ser, a que eu sou hoje, a que eu amo, sabe. Eu passei
muito tempo com autoestima baixa por causa de cabelo, por causa de
comparacao, e hoje em dia ndo. Hoje em dia eu sei quem eu sou, eu
gosto do meu cabelo, eu gosto de mim, eu hdo me importo com o que as
pessoas vao pensar sobre o meu estilo, sobre o que eu curto. ”

Assim como Priscila, todas as youtubers relatam as dificuldades da
autoaceitacdo e de como lhes foi dificil aprender a amarem-se e orgulharem-se dos
seus cabelos e da sua negritude. Ana Lidia também percebeu os efeitos da

mudanca capilar na sua personalidade, ela lembra:

“Tanto que todo mundo fala que quando eu tinha o cabelo liso eu era
assim muito mais triste, sabe, pra baixo, sem graca. E hoje em dia eu sou
tipo aaaaah. Entdo pra mim assumir meu cabelo cacheado e parar de
alisar foi uma coisa extremamente 6tima, sabe.”

Ela recorda que alisou o cabelo por pressao social, mas mesmo com o cabelo
alisado nao conseguia sentir-se bonita. Assim, recordando Fanon (2008), a
populacdo negra € negada tanto a branquitude (o sentir-se satisfeito com um cabelo
alisado), quanto a negritude (o cabelo crespo natural). Porém, segundo Gomes
(2006), destituir a populacdo negra de um lugar de beleza também é um modo de
reconhecé-la, de torna-la visivel.

Hoje Ana percebe as coisas de modo diferente e afirma: “Hoje em dia ser
bonita € ser magra, ter cabelo comprido, liso, perfeito, e os olhos claros. Mas eu
discordo totalmente, porque pra mim bonito € vocé se aceitar do jeitinho que vocé é.”

Buscando encorajar e elevar a autoestima das seguidoras, Ana criou o0 projeto
"volta aos cachos"”, um meio de incentivar as mulheres negras a amarem seus
cabelos e conforme a prépria Ana diz, sentirem-se livres, seja para alisar ou ndo os
fios.

Eva proclama: “Tem que ser forte pra enfrentar a sociedade e dizer esse é meu
cabelo.” Se antes ja se sentia bonita, Eva afirma que agora se sente ainda mais

bela. Ela lembra que sempre achou o cabelo tipo 4 muito bonito, entretanto, nao
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sabia que seu cabelo era assim até fazer a transicdo capilar. Foram tantos anos
relaxando e alisando o cabelo que Eva n&do se recordava como era seu cabelo
natural, e vé-lo crescer crespo e cheio de volume a deixou muito feliz. “Sé quem tem
black, s6 quem assume seu cabelo black, e entende o que é essa cultura, essa
etnia. E muito mais, muito mais que um fio de cabelo, s6 quem tem isso de verdade
sabe.” A referéncia a "muito mais que um fio de cabelo”, lembra-nos de que o cabelo
crespo se apresenta como uma afirmacéo politica, que transcende a estética e se
transforma em uma ferramenta de resisténcia e busca pela ancestralidade (GOMES,
2006).

Maraisa acredita que a beleza é subjetiva, e que todos podem ser belos. O
ponto levantado por Maraisa vai ao encontro da ideia de Laurent (2013) sobre a
possibilidade de construcdes de beleza para além de um padrdao hegemonico. Se a
beleza é socialmente construida, por que nao inserir também as mulheres negras
nela?

Para Maraisa existem diversos meios de sentir-se mais bonita, desde a busca
interior por uma autoestima elevada, até o uso de produtos cosmeéticos que
valorizem o que a mulher ja gosta em si mesma. Maraisa também se contrapde ao
julgamento alheio sobre os corpos, lembrando que a mulher negra deve se sentir
confiante, segura e bonita, para que possa superar 0s comentarios racistas sobre
seu corpo e cabelo. Outro ponto importante para a autoestima da mulher negra é o
apoio familiar, logo, Maraisa recorda como foi essencial o suporte da familia e do
namorado para ter coragem de cortar o cabelo e sentir-se bem com seu novo visual.
Assim como Maraisa, diversas mulheres ao falarem de seus cabelos relatam suas
relacbes familiares e as nuances que circundam as interacdes entre consumo e
lacos de parentesco. Deste modo, conforme Stheth et al (2001), a familia é um
grupo importante enquanto pensamos na influéncia sobre o consumo, logo, as
referéncias familiares, neste caso principalmente maternas, influenciam as escolhas
em torno dos cabelos. Para além da influéncia familiar, vemos as afetividades como
fator importante nas escolhas das youtubers, podendo estas serem familiares, de
grupos de amigos, companheiros ou companheiras, entre outros.

Tal como Maraisa, Ana Lidia também retomou sua autoestima durante a
transicao capilar, e afirma que buscava realcar sua beleza, usar roupas que a faziam

sentir-se bem. Ana afirma: “Usa tudo aquilo que vocé sempre teve vontade de usar,
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mas nunca teve coragem. Eu acho que transicdo é um tempo de mudanca, sabe,
vocé ta nascendo de novo, entdo ndo tenha medo de ousar.”

Além da exclusdo da mulher negra do lugar de beleza, também percebe-se
esta mulher ligada a estereoétipos que relacionam o seu cabelo a sujeira e a falta de
higiene pessoal (GOMES, 2006). Assim, Ny lembra que muitas pessoas lhe falam
coisas pejorativas relacionadas ao seu cabelo, mencionando que ele estaria mal
cuidado, sujo, ou até mesmo que ela teria piolhos. Entretanto, Ny afirma que cuida
bem do seu cabelo e ndo pretende abrir mao da liberdade concedida por ele. A
palavra liberdade € frisada diversas vezes pela youtuber, demonstrando o que
podemos perceber como, para além da liberdade concedida por poder cuidar dos
cabelos sem ajuda de profissionais, também a liberdade de ir e vir sem se preocupar
se 0 cabelo esta alisado e sem volume, e ainda, a liberdade pode ser vista aqui
como uma contraposicdo a colonizagdo do cabelo crespo e do corpo da mulher
negra.

Segundo o visto com Quijano (2005), para além da colonizacdo dos corpos
negros, também percebe-se imposicdes sobre suas subjetividades, podendo ser
inserida aqui a autoestima da mulher negra. Mesmo no canal de Ana Lidia, onde
vemos a Yyoutuber, antes, durante e apo0s a transicdo capilar, percebemos a
mudanca no jeito de falar sobre seu cabelo e si propria. Se no inicio dos videos ela
trata o cabelo como cacheado, ao final ela fala sobre cabelo crespo, autoestima e
autoaceitacdo, e acaba por concordar com Fanon (2008) que acredita no uso do

corpo negro como meio de se tornar visivel e parte da sociedade.

“Agora que Vocé passou por isso tudo e vocé conseguiu seus cachos de
volta vocé ta livre. Assumir seus cachos é vocé néo depender de nada
nem de ninguém, é vocé nao ter que ficar sofrendo no saldo, € vocé
poder tomar banho de chuva sem se preocupar, mas acima de tudo é
vocé aceitar sua identidade, suas raizes. Transicdo vai muito além de
cabelo, envolve autoestima, autoconfianga, autoaceitacdo, € um
processo de liberdade mesmo, sabe.”

Do mesmo modo, Nataly acredita que seu cabelo crespo € simbolo do seu
empoderamento e uma expressao da resisténcia estética negra. Nataly vai além da
ideia apenas da autoestima negra ligada a estética, e afirma sobre seu cabelo: “Isso
nao € sO autoestima, € influenciar socialmente, € ser referéncia pra outras mulheres,

€ importante.” Mesmo assim, ela atenta para o fato de que alisar o cabelo néo faz
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com que a mulher seja menos negra, pode ser sim apenas uma escolha que reflete
como a beleza é socialmente construida. Com o discurso de Nataly, podemos
levantar aqui a relacdo com o pertencimento social, e a influéncia social, sobre os
corpos negros e cabelos crespos.

Em um de seus videos de bate-papo com Ana Paula Xongani, uma
afroempreendedora brasileira que cria e produz acessorios para cabelos crespos,

temos duas falas muito interessantes. Primeiro, Ana Paula afirma;:

“Ja aconteceu de meninas negras chegarem aqui no atelier e falarem ‘me
transforma numa mulher negra’ que ela tem consciéncia que ela é negra,
mas quer a partir da moda, a partir da beleza, a partir da estética mostrar
isso pro mundo. Entdo me ajuda a comunicar, me ajuda a dizer de
alguma forma bonita que eu me acho bonita pra que os outros me achem
bonita, sabe!? Me ajuda a me encontrar. ISso sdo coisas marcantes.”

Nesta fala de Ana Paula percebemos aspectos muito relevantes para esta
pesquisa. Primeiro a relacdo da identidade das mulheres negras com a beleza
negra, a moda e a estética. De acordo com Xavier (2013), essa beleza negra torna-
se uma narrativa de mercado, sendo entdo uma ferramenta de reconstrucdo da
identidade e da feminilidade das mulheres negras. E segundo, a utilizacdo de
acessorios para cabelos crespos como uma maneira de comunicar e afirmar a
negritude (Cf. CERTEAU, 1994; DOUGLAS, ISHERWOOQOD, 2006). Compreendemos
também nesta fala pontos ligados as taticas de uso de bens de consumo que
Certeau (1994) nos apresenta, onde o0s produtos sao ressignificados pelas
consumidoras, readaptados e acabam por tonar-se mais do que meras mercadorias,
mas produtos que afirmam e possibilitam a reconstrucdo de uma beleza negra.
Respondendo a Ana Paula, Nataly diz: “Entdo pra além de comprar produtos, de
consumir produtos e uma moda negra pensada pra negros também tem todo um
trabalho de vocés serem referéncias pra pessoas que tao aqui’, expressa a youtuber
sobre a empresa de Ana e sua mae.

Outra relacdo importante que vejo, e irei mencionar brevemente, € a
autoestima das meninas crespas. As youtubers trazem criancas aos seus canais e
reforcam a importancia da autoaceitacdo da crianca negra. Conforme as youtubers,
€ extremamente destrutivo para uma menina negra ouvir que seu cabelo € um
“cabelo ruim”, “bombril”, e demais expressdes pejorativas que expressam 0 racismo

na sociedade brasileira e o0 estigma relacionado aos cabelos crespos. Comentarios
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racistas sobre o cabelo de uma menina negra podem vir a influenciar na deciséo de
alisar o cabelo, conforme vimos através de varias youtubers que afirmam terem

alisado o cabelo como meio de fugir do racismo, seja dentro de casa, ou fora dela.

6.1.2 Empresas que encrespam

De maneira a dar continuidade a andlise das relacdes entre mercadorias de
consumo e beleza da mulher negra, faz-se essencial falar sobre os fabricantes
destes produtos. Entre as indulstrias de cosméticos podemos destacar as que
apenas trabalham com produtos capilares, as que também tém linhas de cosméticos
para o rosto e o corpo, e as que focam especificamente em produtos para cabelos
crespos. Aqui irei tratar do mercado da beleza sem fazer distincdo quanto ao
tamanho da empresa e os produtos que fabrica, apenas levando em conta as linhas
para cabelos crespos e cacheados.

Para fortalecer sua marca no mercado da beleza, e entrar em contato com seu
publico-alvo, as empresas de cosméticos tém investido cada vez mais em midias
alternativas como o Youtube. Muitas das youtubers s&do convidadas a serem
embaixadoras, ou se tornarem parceiras de empresas que possuem produtos para
cabelos crespos. A parceria entre industria e youtuber consiste em a empresa
fornecer produtos que a youtuber deve apresentar no seu canal com o intuito de
promové-lo. Enquanto as empresas, segundo Certeau (1994), apresentam suas
estratégias através dos bens de consumo, a youtuber pode receber dinheiro dessa
empresa a0 mesmo tempo em que analisa e divulga o produto, além de também
proporcionar as suas seguidoras o conhecimento de novas mercadorias. Além disso,
a parceria com empresas torna possivel que as youtubers se profissionalizem e
vivam do seu trabalho de comunicar através dos seus canais. Com isso, a empresa
tem como ganho a facilidade de atingir um puablico especifico através de informacdes
sobre os seguidores da youtuber. Para além dos tratamentos capilares, os produtos
para cabelos crespos, ao serem ofertados as youtubers, propiciam que estas
ganhem mais notoriedade e possam também assumir uma condicdo de
influenciadoras digitais profissionais. Isso faz com que haja mais representatividade
negra na Internet, além de propiciar que mais mulheres aprendam a cuidar do seu

cabelo, a se valorizar, e se amatr.
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Entretanto, Eva afirma que para as mulheres negras conseguirem
reconhecimento e se estabelecerem profissionalmente, no Youtube ou em outras
areas, é sempre mais dificil. Para ela, paises como os EUA possuem maior abertura
para negras que se profissionalizam em canais e sites na Internet. Ja no Brasil, €
preciso demonstrar conhecimento e credibilidade para que a youtuber possa

conseguir boas parcerias. Sobre isso, Eva declara:

“Eu t6 vendo um movimento bem grande das empresas investindo nas
blogueiras negras assim porque pra blogueira crescer ela, claro que
depende muito de seguidores a gente depende muito de vocés curtirem o
nosso video, comentar o nosso video, compartilhar as nossas postagens.
Porque assim a gente consegue alcancar publicos maiores né, publicos
diferentes, sO que a gente também depende das empresas quererem
investir na gente, né. Entdo, a partir do momento que as empresas
voltam o olhar delas pra nds, blogueiras negras, entdo a gente consegue
ai alcancar lugares maiores, patamares maiores.”

Dani é uma das youtubers que conquistou parceria com grandes empresas
cosmeéticas para seu canal. Ela afirma: “Finalmente as empresas entendem que as
meninas de cabelo cacheado precisam de muito creme, ndo € mesmo gente?!”, ao
falar sobre os produtos para cabelos crespos oferecidos por essas empresas a ela.

Dando continuidade a importancia das empresas levarem em conta a textura dos
cabelos crespos ao criarem produtos, Débora lembra que até os anos 1990 quase
ndo existiam cremes e produtos para cabelos crespos. A Unica solugdo que as
empresas apresentavam era o alisamento. E assim foi que Débora também alisou o
seu cabelo, entretanto, chegou o dia em que ela resolveu assumir novamente seus

cachos:

“S6 que ai um dia eu falei: ‘Nao quero mais ter o cabelo liso, quero ter
meu cabelo cacheado, quero experimentar.” Comecei a reparar em como
as empresas de cosméticos tratavam o cabelo cacheado e ainda tratam.
Que que elas fazem? Elas fazem creme controle de volume, 7 passos
para nao ter frizz8, cachos comportados. Empresas! Para, chega! A gente
quer ter volume sim, tem gente que gosta de frizz, sim.”

Deste modo, Débora afirma que soltar seu cabelo, assumir cachos, volume e

frizz € um meio de questionar, de dizer para a sociedade e para as empresas de

8 Frizz € como sédo chamados os fios de cabelo naturalmente arrepiados.
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cosméticos que ela ndo cabe em um padrdo de beleza. Seu cabelo jamais ira
responder a um produto do mesmo modo que o cabelo liso, logo, é essencial que a
indUstria de cosméticos perceba suas necessidades e produza mercadorias que
atendam a elas.

Débora frisa que as empresas muitas vezes tentam impor caracteristicas dos
cabelos lisos aos crespos, como diminuicdo de volume e frizz, entretanto ndo € isso
gue muitas mulheres querem. Ela, como outras youtubers, afirma amar e desejar 0
volume, o frizz, a textura e todas caracteristicas préprias do seu cabelo. Respeitar os
atributos do seu cabelo é também reforcar sua identidade enquanto mulher negra e
sua autoestima. Assim, afirmar-se como mulher negra é tornar-se visivel e lutar
contra os estigmas racistas que se relacionam ao corpo e ao cabelo crespo,
buscando novos espacos politicos e sociais (Cf. FANON, 2008). No canal de Eva,

temos um comentario que vai ao encontro dessas afirmacdes.

Parabéns Eva, mais uma negra crespa conquistando o seu espaco... e
ISso quer dizer que as empresas estdo comecando a notar 0 nosso
potencial como consumidoras. Que isso se reflita também na criacédo de
produtos mais adequados a nossa pele e cabelo!

Além deste comentario, vemos outras mulheres negras afirmando a mudanca
potencial no mercado da beleza nos ultimos cinco anos, além de demonstrarem
esperanca em relagdo a um futuro onde a populagdo negra seja inserida e
representada de modo proporcional pelas industrias de cosméticos.

Maraisa ao tratar sobre empresas especializadas em cabelos crespos desabafa:
“Isso soa como musica aos meus ouvidos.” E com muita satisfacdo que Maraisa
descobre empresas que se preocupam com a beleza negra, e é com alegria que vé
0 aumento da representatividade da mulher negra no consumo e nas midias. Em
concordancia com Maraisa, Nataly questiona a falta de igualdade na industria de

cosmeéticos entre a populagéo branca e negra.

“Eu, Nataly, s6 vou comecar a negar os esteredtipos de género o dia em
gue a industria cosmética produzir a mesma quantidade de bases que
eles produzem pra sua pele branca, pra todas as mulheres negras. O
mesmo cuidado que eles tiveram com a sua pele, de pesquisar
tonalidades, de fazer uma gama imensa de tonalidades pra vocé, quando
eles tiverem esse mesmo cuidado com as mulheres negras e quando a
indUstria cosmética também tiver o mesmo cuidado de fazer uma
infinidade de xampus pra cuidar do seu cabelo, pra deixar ele oleoso,
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menos oleoso, escorrido, ou menos escorrido, mas s6 que pensado pra
cabelo crespo, pra cabelo cacheado, pra cabelo afro. Quando tiver uma
variedade de produtos pra cabelo afro, ai sim eu quero discutir. Enquanto
iIsso ndo acontecer faz parte da minha luta, faz parte do meu
empoderamento me posicionar e dizer pras industrias cosméticas que
sim, mulheres negras existem, mulheres negras consomem, nés
queremos coisas pros nossos cabelos, n0s queremos coisas pras nossas
peles. A gente ndo t4 nem ai, vocés vdo ter que arrumar. E um
posicionamento politico vocé exigir maquiagem, vocé exigir produto pro
cabelo. Falar sobre seu cabelo, sobre creme pro seu cabelo, falar que
nao existe base pra sua pele nao é futilidade.”

Assim, Nataly se posiciona a favor da inclusdo das mulheres negras no
consumo, porque elas também precisam ser vistas como consumidoras e, logo,
como cidadads. Vale ressaltar que Nataly afirma que a discussdo em torno da
visibilidade das mulheres negras pelo consumo é uma pauta politica. E assim que,
segundo Gomes (2006), a populacdo negra precisou, e ainda precisa, politizar o
cabelo crespo, e logo, pode-se dizer, também buscar um espaco de inclusdo no
mercado estético, como modo de se opor ao racismo. Ainda, conforme a youtuber,
as mulheres negras estdo em busca de espacos onde possam falar sobre a beleza
negra, e mais que isso, possam tratar sobre a construcéo e o fortalecimento da sua
identidade.

Em contraponto ao que ja& havia afirmado, Nataly lembra que as empresas
perceberam a importancia das mulheres negras e demais minorias, e tém visado
atingir este publico também. Porém, a youtuber atenta para o fato de que as
empresas estdo incluindo as minorias em seus produtos e campanhas, mas sem
esquecer de que isso ocorre dentro de um sistema capitalista, logo, todas estas
empresas estdo visando acima da inclusdo de minorias, ao lucro. Percebemos aqui
a tenséo entre estratégias e taticas de consumo (Cf. CERTEAU, 1994). Enquanto
empresas, através de suas estratégias, visam conquistar as consumidoras negras e
gerar lucro; as mulheres negras Iutam pela sua inclusdo no consumo e
ressignificam, através de taticas, as mercadorias, tornando-as parte da reconstrucéo
das suas identidades.

Ao mesmo tempo em que Nataly faz uma critica a sociedade de consumo,
falando sobre como as empresas visam sempre ao lucro e nunca simplesmente ao
bem-estar das mulheres negras, ela afirma a importancia da inclusao das mulheres

negras em espacos que, até entdo, eram ocupados apenas pelas mulheres brancas.
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Estar incluida em um comercial de cabelos, ou encontrar produtos para cachos nas

prateleiras das lojas € também sentir-se contemplada em sua beleza negra.

“Gente, 0 que eu td dizendo aqui € que nao podemos ser ingénuas, a
gente ndo pode acreditar que isso tudo é algo que ta vindo de cima pra
baixo, que essas empresas do nada receberam sopros de consciéncia e
decidiram que era interessante falar sobre a mulher, sobre o negro, sobre
0 gay, e ainda muito mal falado, porque sé falam de empoderamento
feminino branco, né. A gente ta falando de um movimento de baixo pra
cima, a gente ta falando de ideias que foram marginalizadas e tdo sendo
incorporadas porgque nao tem mais como sufocar.”

Assim como Coutinho (2011), Nataly defende que as empresas passam a se
preocupar com as minorias sociais a partir do momento em que estas fazem-se
ouvidas. Segundo a visdo de Coutinho (2011), compartilhada por Nataly e outras
youtubers, o mercado de cosméticos muda e insere as mulheres negras, como
potenciais consumidoras, a partir da luta da propria populacdo negra. Do mesmo
modo que o aumento da populagcdo negra de classe média também faz com que a
indUstria cosmética vislumbre um novo publico a ser atendido. Desta maneira,
percebemos que a inclusdo de produtos que visam o0s cabelos crespos sdao uma
demanda das mulheres negras, e sédo parte da sua luta que vem ganhando espaco e
sendo absorvida pelo mercado.

Desde a perspectiva de Slater (2001), o depoimento de Nataly ainda trata da
transformacdo da industria e de como esta comeca a entender as subculturas de
modo a criar novos nichos de mercado que supram as necessidades das mulheres
negras. Segundo Slater (2001), a visibilidade dada as mulheres negras através do
consumo e das midias demonstra a compreensdo do mercado cosmético acerca do
consumo étnico. Percebe-se, assim, que produtos e propagandas generalistas que
mostram mulheres brancas de cabelos lisos ndo tocam do mesmo modo a
populacdo negra, seja pela falta de representatividade, seja pelas necessidades
proprias dos cabelos crespos. A visdo do consumo étnico visa atender as
necessidades da populacdo negra, mas vai além, ja que também valoriza sua cultura

e identidade.

6.1.3 Mercadorias estéticas para cabelos alisados e crespos
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Dando continuidade a este estudo, irei expor alguns pontos que ligam o
consumo de mercadorias para cabelos crespos e a beleza negra. Para além da
relacdo entre empresa e consumidora, também irei destacar o elo entre produto e
mulher negra. Assim, retomo o tema central explorado nesta etnografia.

A youtuber Priscila, quando fez sua transicdo capilar jA morava na Espanha, e
devido a dificuldade de acesso a produtos para cabelos crespos lembra que utilizava
0S cosmeéticos para cabelos secos, eram estes 0os que melhor se adequavam a sua
textura e fio. Ao voltar a morar no Brasil, Priscila desabafa quanto aos precos dos
produtos importados: “Porque eu pagaria caro por produtos que a gente nem tem
aqui no Brasil, que a gente nem tem acesso pra ter o resultado que eu posso ter
com um produto mais barato ou feito em casa?”. Deste modo, a youtuber reforca a
ideia de que néo é preciso produtos caros para se ter um cabelo bonito e saudavel,
mas de cuidados e produtos adequados. Ainda, podemos relacionar o afirmado por
Priscila com a ideia defendida por Figueiredo (1994) que afirma que as mulheres
negras possuem uma interacdo com o cabelo fortemente ligada as condicbes
econdmicas.

Para Priscila, a aparéncia do cabelo nem sempre reflete a sua saude. A
youtuber retoma a importancia de prestar atencdo as necessidades do cabelo,

fazendo hidratacdes, restauracdes, e tendo todos os cuidados necessarios.

“O meu cabelo tinha sim uma definicdo legal por causa dos produtos, por
conta dos produtos que eu tava utilizando, mas ele ndo tava saudavel e
eu sabia disso. Eu usava produtos que eram de lavagem rapida como
hidratacbes de 5 minutos, eu ndo fazia hidratacdo caseira nhaquela época
porque eu nao tinha tempo, como eu disse. (...) Eu ndo fazia muita coisa
assim no meu cabelo entdo acabava que eu ficava com o cabelo
horrivel.”

Ao voltar a morar na Europa, Priscila busca focar mais as receitas caseiras e
menos 0s produtos, jA que em sua maioria estes ndo sdo encontrados no Brasil e
faria pouco sentido expb-los em seu canal. De todo modo, a youtuber traz um
depoimento muito relevante ao pensarmos sobre a grande disparidade entre
produtos para alisamento e produtos para cabelos crespos. Ela denota como
principal diferenca a diversidade entre produtos e procedimentos que existem h&

muitos anos para alisamento capilar, em contraponto aos produtos para cabelos
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crespos que sdo uma inser¢cdo do mercado vinda do final do século XX e inicio do
XXI.

“Mas eu acho totalmente errado comparar 0 nosso cabelo com a moda.
Porque se a gente for parar pra analisar... vamos la analisar! Primeira
coisa: a gente saiu daquele pente quente que a gente esquentava na
boca do fogdo pra migrar pra chapinha. A chapinha foi uma exploséo,
uma novidade que todo mundo queria ter. A primeira chapinha que eu
tive a minha mae comprou na loja do Gugu, pra vocés verem como a
coisa é antiga. A gente comprou ela na loja do Gugu, ela custou mais ou
menos uns 42 reais, que naguela época eram muitos dinheiros. E ela era
uma chapinha super basica, ou seja, ela ndo tinha nada, ela ndo tinha
termostato, ela ndo tinha nem luzinha direito ela tinha, gente. Era uma
placa assim tipo de ferro de passar roupa mesmo, normal, cinza, e nem
esquentava tanto assim. Com o passar do tempo a chapinha foi
evoluindo, apareceram chapinhas de ions vermelhos, ions azuis, nem sei
se eu t6 falando certo, placa de ceramica, placa de diamante, chapinha
gue faz milagre, chapinha que... gente, apareceu chapinha de tudo
quanto é tipo. A melhor chapinha, acho que ela ja existe ela ta no
mercado e vao inventar uma melhor ainda. Assim como os relaxamentos,
alisamentos e progressivas. Eles também evoluiram muito, porque eu me
lembro que o primeiro relaxamento que eu utilizei foi aquele do Netinho
da caixa assim, duas meninas, acho que era toft, soft, ploft, ndo lembro.
E depois desse alisamento eu comecei a usar coisas mais fortes como
highlife, salon line. Mano, pode falar um relaxamento ai, pode falar, fala...
Tenho certeza que eu ja usei. E quando saiu a moda da progressiva?
Primeiro, era uma progressiva normalzinha. Progressiva pra alisar o
cabelo. Depois foi saindo as 300 milhées 359 mil escovas. Escova de
chocolate, escova definitiva, de chocolate branco, escova de agucar,
escova de cristal, de diamante, marroquina, japonesa, chinesa,
tailandesa. Mano, saiu muita escova. Conforme o0 povo vai gostando da
coisa, a coisa vai evoluindo. E se vocé for parar pra olhar a sua volta, a
sociedade ta na moda porque todo mundo tem o cabelo alisado, todo
mundo ja fez uma progressiva, todo mundo j4 fez uma escova de
chocolate, todo mundo ja tem uma chapinha com aguas do Rio Nilo com
diamantes céu. Todo mundo tem. E agora, porque vocé resolveu voltar
ao seu cabelo natural, que é uma coisa sua, que ja hasceu com VOCE,
vocé ta na moda?”

Com o depoimento de Priscila, percebe-se uma critica a relacdo do cabelo
crespo com a moda, de maneira a enfatizar que os usos do cabelo crespo nao séo
algo passageiro. Ela retoma a ideia de naturalidade do cabelo, e demonstra através
de uma linha do tempo, que expressa sua experiéncia, as inovacdes para
alisamento dos cabelos crespos. Fica aqui, também, mais uma vez evidente a

imposicdo de um padrdo de beleza que se propaga através dos meios de
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comunicacao, ja que o primeiro alisamento que Priscila faz é da loja do apresentador
Gugu.

Assim como Priscila recorda da propagacéao do ideal de beleza ligado ao cabelo
liso, Débora também lembra de como foi mais dificil sua transicdo capilar devido a
dificuldade em encontrar cremes especificos para hidratar seus cabelos. Hoje, ela vé
um maior numero de produtos no mercado, e com eles maiores possibilidades
quanto a versatilidade dos cabelos crespos. Vale ressaltar aqui que, segundo Stheth
et al (2001), produtos que geram valor social também podem vir a gerar valor
emocional, aumentando o sentimento de autoaceitacdo, pertenca, autoconfianca, e
outros. Autoestima, estima social e sentimento de pertenga estdo diretamente
relacionados as decisdes de consumo, assim como as afetividades que circundam
este processo. Assim, podemos relacionar a autoestima da mulher negra com novas
mercadorias que possibilitam uma inser¢do no consumo, mas também social.

Em comentario, Eva Lima admite sua preferéncias pelas linhas para crespos,
mas ndo descarta o uso dos produtos generalistas: “Ah! Sim eu prefiro produtos
especificos para cabelo crespo também, porque sdo mais nutritivos, porém eu uso
varios para testar e passar o feedback para as meninas.” Mesmo assim, Eva néo
disfarca o entusiasmo ao encontrar uma linha para cabelos cacheados em meados
de 2013:

“Varias vlogueiras ja gravaram vlog aqui no Youtube, resenhas, reviews,
falando sobre essa linha da Seda e todas com a opinido unanime de que
foi muito legal assim, pelo menos essa intencéo, de criar uma linha pra
cabelos crespos especifica o que é dificil no nosso mercado. Entdo a
gente ficou muito contente. Acho que todas as vlogueiras de cabelo
cacheado e crespo resolveram testar e mostrar pra vocés o que achou.”

No ano seguinte, Eva testa produtos de uma nova empresa que foca em uma
linha para cabelos crespos e cacheados e afirma ao falar das novas mercadorias:
“Um boom, uma revolu¢cdo no mercado mesmo”. Mesmo com novos produtos para
cabelos crespos, Eva continua utilizando e afirmando que € possivel fazer uso de

um produto para cabelos lisos nos cachos, porém néo é obtido o mesmo efeito.

“A gente ndo vai comprar um produto pra cabelo liso e usar no nosso
cabelo. Pode dar certo? Pode. Vai finalizar também? Vai. Mas néo é a
mesma coisa. A gente sabe que 0 nosso cabelo sente necessidade de
Oleos, sente necessidade de manteiga, sente necessidade de uma
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hidratagdo, de uma nutricio mais potente. Quando uma empresa se
preocupa em criar produtos especificos pro nosso tipo de cabelo, isso é
muito bom. A gente vai ter um resultado muito melhor, a gente vai ficar
muito satisfeita e a gente, claro, a gente vai comprar muito mais daquela
empresa que se preocupou com isso do que com aquela que ndo se
preocupou tanto.”

Além de evidenciar a preferéncia pelas linhas para cabelos crespos, Eva atenta
neste comentario para a fidelizacdo do cliente a marca. Ao sentir-se contemplada e
percebida pela marca em suas necessidades, as mulheres negras, assim como a
maioria dos consumidores, tendem a voltar a adquirir produtos desta mesma marca.

Se o investimento em um cabelo alisado € marcado por tempo e dinheiro
despendido, para o cabelo crespo nio é diferente. “E sempre bom vocé investir
nessas coisinhas pra cabelo cacheado”, diz Ana Lidia. Ela lembra como seu cabelo
precisou de mais cuidados depois do big chop, ja que agora além de crespo, 0 seu
cabelo estava seco e precisava de tratamentos especiais. Muitas das seguidoras
nao sabem como cuidar dos seus cabelos, e para comecar a dica que Ana da é a de
procurar cremes adequados ao seu tipo de cabelo, focando entdo nos produtos para
crespos e cacheados. Além disso, muito presente nas dicas de diversas youtubers
sdo as receitas caseiras, que improvisam produtos alimenticios da cozinha
misturados com cremes e mascaras hidratantes.

Vale salientar que algumas youtubers tém cabelo tipo 3 (cacheado-crespo) e
outras tipo 4 (crespo mais intenso), e que esta diferenca de textura também
compreende necessidades e cuidados especificos. Assim, para além de linhas para
cabelos crespos, algumas empresas ja perceberam as diferencas entre os fios com
cachos e investem em produtos especiais para cada tipo de cabelo (tipo 3 e 4). Esta
percepcao também é vista de maneira muito positiva pelas youtubers e seguidoras.

Débora recorda que a Unica coisa que sabia sobre cabelo cacheado durante a
transicdo € que Gota Dourada (marca de produtos) era bom para o cabelo. Em video
apos um ano do inicio de sua transi¢cao, Débora aprendeu a cuidar dos seus cabelos
e tem uma rotina diaria de tratamento. Seu procedimento consiste em cuidados
cotidianos que séo: lavagem e hidratagdo, no intervalo de um dia; além de usar
cremes para cabelos crespos, mas sem utilizar todos os dias o redutor de volume,
para o seu cabelo “ndo acostumar”.

Além dos produtos para cabelos crespos, percebe-se nesta etnografia diversas

outras mercadorias para cabelos que reforcam a beleza das mulheres negras. Pode-
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se citar aqui turbantes, pentes garfo, acessorios, e outros. Enquanto algumas
mulheres como Eva usam acessorios tipicamente ligados a cultura negra, como 0s
turbantes, outras como Ana utilizam acessorios comuns como tiaras, presilhas, e
outros. Independente do tipo de acessorio, acredita-se que todo produto que propicia
uma autoestima mais elevada, e também uma percepcéo de si propria como bela,
pode ser encarado como uma mercadoria que reforca a estética negra. Podemos,
ainda, afirmar aqui (Cf. CERTEAU, 1994) que as praticas de consumo, seja dos
produtos para cabelos crespos, seja dos acessorios, podem ser vistas como uma
possibilidade de agéncia que permite a ressignificacdo destas mercadorias por parte
das mulheres negras. Muito mais que meros produtos de consumo, podemos pensar
estas mercadorias como possibilidades de a mulher negra reconstruir um lugar de
beleza que va além do padréo de beleza hegemonico.

Turbantes e lencos também séo a dica de Maraisa para quem estd em periodo
de transicdo e quer disfarcar a diferenga entre as texturas. Para Maraisa, usar o
turbante é um jeito de ficar bonita quando o cabelo ndo esta em um bom dia, e ainda
atenta: “Todo mundo fala que cabelo moldura (...), por isso que muitas mulheres
guando cortam, quando perdem o cabelo, isso mexe muito”.

Débora afirma que adora os acessoOrios para cabelos, principalmente os
grampos por sua versatilidade. Ela também faz muitos penteados com turbantes, e
lembra que estes valorizam seus tracos negros. Sobre turbantes, Débora afirma:
“Quem me conhece sabe que eu adoro turbante, que é uma coisa que me
representa muito.”

Além de adorar turbantes, Débora reforca a ideia de que turbantes séo parte da
cultura negra, sendo um simbolo de poder dentro desta, apesar de terem sido
proibidos durante a escraviddo no Brasil. Desta maneira, a youtuber afirma ser
contra o uso de turbantes por pessoas brancas, principalmente por aquelas que
fazem uso devido a moda e ndo conhecem o seu significado cultural. Além dos
turbantes, outros aderecos e penteados crespos, como as trancas nagods, sao vistos
por ela como apropriacéo cultural quando usados pela populacdo branca.

Ademais, o cuidado ao criar os produtos, nomea-los e até mesmo rotula-los nao
passou despercebido por estas mulheres. Dani afirma adorar os produtos feitos
especificamente para cabelos como os seus, crespos. Para além do produto que se
adéqua melhor as necessidades dos seus cabelos, Dani também adora os rétulos e

mensagens que muitas empresas escrevem dando apoio as mulheres negras e
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valorizando sua beleza e seu cabelo. Porém, viu-se tanto comentarios positivos em
relacdo a linhas que fortaleciam a beleza negra em seu posicionamento, como
outras linhas que, podemos dizer, “escorregaram” na hora de criar o conceito do seu
produto. llustrando estas afirmacdes, temos um comentario de Eva em seu canal
onde a youtuber atenta para o cuidado que deve ser tomado ao nomear uma nova
linha de produtos para cabelos crespos, ou inserir informagdes tratando de corpos

negros e sua cultura.

“Eu recebi uns produtinhos da Soft Hair uma linha chamada “Mulata”,
inclusive isso gerou um pouco de desconforto no grupo porque a gente
ndo concorda, pela menos eu ndo concordo muito, com esse termo que €
utilizado, t4. Eu sei que tem gente que nao liga muito, mas assim, existe
todo um contexto, toda uma histéria por trds desse nome. Entdo assim,
eu nunca fui muito, né, depois de saber do outro significado que tem, eu
nunca gostei muito. Entdo uma sugestdo que a gente deixa pra marca é
a mudanca do nome. (...) Eu tenho certeza que muito gente vai deixar de
comprar por causa do nome.”

Diferente desta linha apresentada por Eva, encontrou-se também linhas que
fazem uso de termos da cultura negra que se tornam fortalecedores de uma estética
da mulher negra. Um exemplo é o produto chamado "Bora Definir? Black € power”,
que evidencia a forca do movimento Black Power, estendendo-se até os dias de hoje
na influéncia dos cabelos crespos e da resisténcia estética e politica negra.

Outra ideia interessante, vinda de algumas marcas, € a de pesquisar processos
caseiros que as mulheres negras aplicam nos cabelos e, entdo, torna-los produtos
pensados propriamente para os cabelos. Assim, por exemplo, percebeu-se que
muitas mulheres negras utilizavam maionese (o0 produto alimenticio) para hidratar os
cabelos. Vendo esta oportunidade, uma empresa do ramo cosmético criou a
“maionese capilar”, inspirada na receita caseira e, onde, até mesmo a embalagem
remete ao produto alimenticio.

Para além das relacbes entre produto e fio de cabelo, também € importante
tratarmos sobre a questdo econémica envolvida aqui. Débora, como a maioria das
youtubers aqui apresentadas, busca sempre trazer op¢cdes mais baratas devido a
maioria das suas seguidoras, e ela mesma, terem recursos reduzidos na hora de
escolher um produto. Do mesmo modo que Débora, Eva também apresenta
produtos mais baratos, e ao participar de um desafio onde a ideia era comprar

apenas produtos de até dez reais, ela ressalta que para ela isso € comum, e ndo um
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desafio. Assim, vale frisar a relacdo econdmica que também perpassa 0s cabelos
crespos. Para além de querer cuidar dos cabelos crespos, é preciso também ter
recursos financeiros (mesmo quando ndo em demasia) para adquirir estes produtos.
Deste modo, percebe-se que a maioria das youtubers sdo mulheres negras de
classe média, logo, séo privilegiadas por terem acesso a mercadorias para cabelos
crespos, diferentemente de parte da populacdo negra brasileira que ainda luta para
sair de condicGes de vida precarias. Na relacdo econémica com os produtos para

crespos e cacheados, destaco um comentario no canal de Débora:

“Débora eu fico € triste em vez esses videos de produtos capilares, e o
motivo € que eu amo 0s cremes que VOCcé mostram mas a maioria eu ndo
encontro na minha cidade, por exemplo nesse seu video o uUnico que
consigo ter é o da natura porque tem revendedora aqui. Sei que tem site
que vendem e sao confiaveis mas como moro longe, no Acre sempre 0
frete é caro.”

Apesar da crescente popularizacdo de produtos para cabelos crespos, ainda
temos regides do pais em que sua aquisicdo se torna dificil. Seja pela localidade,
seja pelo preco, nem todas as mulheres negras brasileiras (mesmo as de classe
meédia) tém acesso a produtos especificos para cuidados com seus cabelos naturais.

Assim, mesmo que a mulher queira deixar o cabelo natural, a falta de
conhecimento sobre cuidados, a dificuldade de informacao e a caréncia de produtos
pode leva-la a tomar a decisdo do alisamento. Para Nataly o maior obstaculo das
mulheres negras em relagdo aos seus cabelos é aprender a cuida-lo e ama-lo,
assim, ela afirma: “a dificuldade maior ndo é porque a pessoa ndo tem dinheiro nédo
tem poder aquisitivo alto, é a pessoa ndo saber usar o produto.” De modo que
poucas mulheres negras tém o privilégio de aprender a cuidar dos seus cabelos
naturais em casa, demonstra-se assim a importancia das youtubers como uma
espécie de propagadoras de conhecimento, ensinando cuidados, técnicas,
manuseios, penteados e todo tipo de tratamento para cabelos crespos. Para além da
representatividade negra, cria-se uma rede de ensinamentos e aprendizagem onde

circulam informagdes sobre a beleza negra.

“Comeca até pela maquiagem. Vocé que é mulher negra vocé vé o
quanto é dificil vocé encontrar uma base do seu tom, um tom que vocé
nao fique cinza. Entdo assim, pra mim usar maquiagem € uma militancia,
porque eu to falando aqui “Gente, eu t6 aqui, eu consumo, eu uso creme
de cabelo, eu me visto, eu quero ta bonita.”
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Com este comentéario, Débora traz novamente a tona a ideia de que a beleza
negra ndo é apenas uma questdo estética, mas transcende em direcdo a uma
posicdo politica, demonstrando também que adquirir mercadorias € tambéem
apropriar-se delas para torna-las signo (Cf. DOUGLAS E ISHERWOOD, 2006;
CERTEAU, 1994).

A maioria das youtubers utiliza somente produtos nacionais em seus cabelos,
entretanto, Maraisa também teve acesso a alguns produtos importados. Com, isso,
Maraisa ressalta o valor dos produtos importados que usa, sendo estes muito mais
caros que 0s nacionais. Apesar de nem todas as seguidoras de Maraisa, assim
como das outras youtubers, serem negras, e até mesmo mulheres, a pauta em torno
dos cabelos crespos é crescente mesmo em canais onde se toca em outros
assuntos. Além dos beneficios trazidos pelos produtos para crespos, Maraisa
lembra, em diversos momentos, de mercadorias que além de visarem as mulheres
negras, propdem-se a nao testar seus produtos em animais, por exemplo. Este
ponto faz com que muitas mulheres vegetarianas, veganas, ou apenas preocupadas
com o bem-estar animal, adquiram e se tornem fiéis a estas marcas. Além disso, a
proposta de nédo testar os produtos em animais também acaba por possibilitar novos
elos emocionais com a marca e a mercadoria.

Além das linhas para crespos e cacheados, vemos uma crescente também dos
produtos para low poo e no poo. O no poo se propde a abolir o uso de xampus e
outros produtos capilares que possuam em sua formulacdo o sulfato e outros
componentes que danificam a estrutura capilar. O low poo € o uso moderado de
xampus, mas sempre evitando alguns componentes que destroem o cabelo. Estas
técnicas tém sido utilizadas, principalmente, por mulheres negras de cabelo crespo.
Os xampus "normais" tendem a apresentar componentes quimicos que alisam o
cabelo crespo, destroem a estrutura anelada do cabelo e ressecam um fio ja
naturalmente seco. Por isso, aos poucos, percebe-se a adesdo das youtubers a
estas técnicas de beleza, demonstrando cada vez um maior conhecimento sobre
sua textura capilar.

Ny € uma das adeptas da técnica low poo, e admite que seu cabelo, apds os
cuidados da rotina, tem se tornado mais macio e definido. Ela recomenda o low poo
também para as mulheres em transicdo capilar, mas lembra de que se deve ter

sempre muita atencdo aos rotulos, j& que diversos componentes sdo proibidos no
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low poo. Ainda, Ny atenta para empresas que apenas modificam o rétulo para
dizeres que o ligam ao cabelo crespo, mas ndo modificam o produto interno,
danificando o cabelo crespo da mesma maneira.

Uma critica que Ny expde em seu canal € em relagdo ao aumento do preco dos
produtos devido a maior demanda. Ela afirma que, atualmente, encontram-se mais
produtos para cabelos crespos nas gbndolas, maior procura, o que acabou por
ocasionar a inflacdo do preco da mercadoria. Entretanto, para além das regras de
mercado, Ny percebeu um aumento abusivo dos precos, afirmando também que as
empresas tém se aproveitado para lucrar a partir da necessidade das mulheres
negras.

Para finalizar esta etapa, € preciso lembrar que o consumo de mercadorias para
cabelos crespos, seja de produtos capilares, seja de acessorios e apliques, deve ser
visto como uma ressignificagdo do consumo por parte das mulheres negras. Para
autores como Certeau (1994), a ressignificagdo do consumo pode ser vista como
uma maneira de sair do lugar de dominacg&o imposto a uma populacdo, neste caso
as mulheres negras. Assim, as mulheres negras geram, em torno de seus cabelos,
taticas de consumo que politizam estas mercadorias, € que se tensionam com as
estratégias vindas das empresas de cosmeéticos. Ainda, estas taticas de consumo
estético que sdo criadas pelas mulheres negras sdo também modos de politizar a
beleza negra e de transformar a estética em uma ferramenta de luta contra o
racismo. A mulher negra ao politizar estes produtos também politiza seu corpo
dando visibilidade a sua negritude (Cf. FANON, 2088). Os bens de consumo, entao,
carregam significados que lhes sdo dados pelas consumidoras negras, mas nao se
distanciam totalmente do proposito pelo qual as empresas de cosméticos os
comercializam.

Para além de uma visdo de consumo massificada, a espécie de agéncia
permitida pelo consumo, nesta perspectiva, permite que as mulheres negras déem
significados préprios a mercadorias produzidas pelas empresas de cosmeéticos.
Deste modo, vemos as “maneiras de fazer” (Cf. CERTEAU, 1994) nos meios que as
mulheres negras encontram para ressignificar o uso dos produtos de beleza, na
politizacdo dos produtos e acessorios capilares, na transformagdo dos bens de
consumo em parte da sua luta pela visibilidade do corpo negro.

Além disto, as “artes de fazer”, podem ser compreendidas nos usos cotidianos

dados a estas mercadorias como modo de criar uma resisténcia politica e social ao
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racismo. As “artes de fazer” estdo no ato da mulher negra assumir o seu cabelo
crespo, nos cuidados e manuseios deste cabelo, nas escolhas de consumo, na
autoaceitacao e elevacao da autoestima das mulheres negras, nas astucias diarias e

praticas de resisténcia capazes de ressignificar os produtos capilares.

6.2 "Se ndo me vejo, hdo compro”, a importancia da representatividade negra
na midia

Todos os dias quando lemos jornais, ligamos a televisdo, ou acessamos a
Internet, somos invadidos por uma série de informacdes, imagens e propagandas.
Apesar de escolhermos o conteddo que nos € interessante, as propagandas que
intercalam estes conteddos ndo sdo escolhidas por nds. Estas propagandas
parecem passar despercebidas pelo nosso consciente, entretanto, elas fazem parte
de um repertério imagético que compde e constréi discursos que influenciam o
nosso modo de pensar e ver a realidade. Deste modo, um individuo ao ver-se
representado em uma propaganda, comercial, ou anuncio pode sentir-se
contemplado pela sociedade, e parte de um retrato social que pode vir a inclui-lo
como cidadao e consumidor. O consumo, além de ser visto como marcador étnico, e
uma forma de expressdo de cidadania e status (SANSONE, 2000), também esta
ligado diretamente a construcéo de identidades contemporaneas (CANCLINI, 1996).
Em contraponto, ndo ser representado pelas midias, é também ver seu corpo
invisibilizado por um meio social que reflete e constréi discursos sociais. Logo, surge
um problema quando propagandas sdo criadas de modo a reforcar relagbes de
dominacéo e exclusdo tornando inacessivel a alguns individuos, como as mulheres
negras, a representatividade social. Estas representacdes sociais, ou a falta delas,
estabelecem relagbes sociais que ndo sdo consequéncias naturais de uma cultura,
mas uma construcdo estabelecida por forcas politico-econémicas, segundo afirma
Roso et al (2002). Isso pode gerar um olhar sobre o Outro com uma conotagao
negativa, cristalizando estere6tipos e opressdes. Assim, Roso et al (2002) atenta
gue “a exclusao se processa ndo somente em termos do real, do concreto, mas do
virtual, extrapolando o tempo e 0 espaco, aumentando o espectro em que a

exclusdo pode ser criada e reforcada.” (ROSO ET AL, 2002, p. 79). Cabe ressaltar
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gue os discursos da midia ndo impactam somente o publico-alvo, mas toda a
sociedade que Ié/assiste a comunicacao de massa.

Conforme apresentado, as youtubers selecionadas nesta pesquisa tém idades
entre 17 e 27 anos, e ao falarem da sua infancia e da falta de representatividade nas
midias, reportam-nos aos anos 1990 e até mesmo aos anos 2000. Assim, é muito
recente no Brasil a insercdo da populacdo negra como consumidora, seja gragas a
ascensao social, seja gracas a luta do movimento negro.

Débora lembra que durante a sua infancia ndo se sentia representada, enquanto
mulher negra, nem nos meios comunicacionais, nem pelo consumo. Ela afirma:
“Nenhuma das princesas da Disney tinha o nosso perfil, todos eram tipo a Barbie”,
ou seja, eram todas loiras, com cabelo liso, brancas, de olhos claros; logo, divergiam
totalmente do que pode ser visto aqui como beleza negra, os cabelos crespos e 0
tom de pele escuro. Desta maneira, além de propagar um ideal de beleza
relacionado a pele branca, também se perpetuava a ideia de que o cabelo belo era o
cabelo liso, o cabelo comportado; reforcando a ideia de que o cabelo crespo e o
volume eram feios, negando, assim, um lugar de beleza as mulheres que néao
possuem o cabelo conforme o padrdo hegemonico.

Nos dias atuais, percebemos um inicio de inser¢do da mulher negra nas
propagandas e no consumo brasileiro, principalmente no mercado estético.
Entretanto, ainda que hoje existam empresas preocupadas em desenvolver produtos
para cabelos crespos, e se apresentem propagandas sobre estes produtos na
televisdo e na Internet, Maraisa atenta para o fato de que os cabelos que séo
representados na midia sdo os cabelos do tipo 3 (cabelos crespos-cacheados), e
dificilmente vemos mulheres negras de pele escura com o cabelo tipo 4 (cabelos
crespos) na televisdo. Assim, para muitas mulheres que possuem o cabelo do tipo 4,
como Maraisa, é dificil se identificar quando as propagandas, e até mesmo as
novelas, apresentam apenas mulheres negras de pele mais clara e com o cabelo
com cachos definidos.

Uma pauta muito discutida entre as youtubers negras é, entdo, a de uma
suposta “ditadura dos cachos perfeitos”. Quando estas mulheres falam sobre uma
“ditadura dos cachos perfeitos”, estdo refletindo sobre as imposi¢cdes midiaticas e
sociais acerca do que € um cabelo crespo/cacheado bonito. O cabelo ideal se torna
o tipo 3, com cachos definidos, enquanto o tipo 4, o “cabelo que cresce para cima” é

considerado ainda feio e mal visto tanto pela sociedade, como também pelas
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proprias seguidoras dos canais. Acevedo e Nohara (2008) confirmam que a midia no
Brasil busca embranquecer a populagédo negra, trazendo sempre tracos de fenétipos
arianos. Assim, podemos ver um reflexo da ideologia do branqueamento do final do
século XIX que permeia as relagdes sociais e a representatividade negra até os dias
atuais. Através da visdo de uma perpetuacdo da ideologia do embranquecimento,
percebemos o fato de que ter a pele mais clara e o cabelo mais definido é visto
como um sinal de menor negritude, e logo, possibilita maior aceitacéo social.

Outra questdo que circunda o debate da representatividade sdo os espacgos
onde sdo veiculadas estas propagandas. Nataly problematiza a inser¢cdo da mulher
negra em propagandas que visam apenas esta mulher como publico-alvo, e recorda
a pouca representatividade negra na televisdo e em propagandas que sado de

veiculacédo nacional. Nataly afirma em seu canal:

“E legal quando uma marca coloca pessoas negras, pessoas lésbicas,
gays, gordos, em um comercial incrivel, € muito legal. Mas nao é téo
legal quando esse comercial s6 é veiculado na Internet, ndo passa na
TV, quando na TV ainda é aquele comercial que serve a tradicional
familia brasileira, como muitas pessoas criticaram na Internet
sabiamente.”

Percebemos, assim, que se por um lado algumas youtubers fazem uma critica
em relacdo a sociedade de consumo e aos meios de comunicacdo de massa, por
outro, todas elas tratam da importancia da inclusdo da mulher negra através de
espacgos Nos meios comunicacionais e também no consumo.

Nos discursos analisados por Acevedo e Nohara (2008), percebeu-se alguns
fatores sobre a representacdo negra na midia. Foram eles: pouca representacao
negra nas midias; papéis subalternos e secundarios delegados a populagéo negra;
retratos estigmatizados; personagens com imagens negativas relacionadas a
pobreza ou violéncia; e desvalorizacdo enquanto potencial de consumo, ligando a
populacdo negra a produtos de baixa qualidade e baratos. Em contrapartida, muitos
entrevistados pelas autoras atentaram para um inicio de insercdo da populacdo
negra para além deste lugar estigmatizado que lhe era atribuido. Algumas empresas
comecam a perceber o potencial de consumo da populacdo negra, sendo este
também um reflexo de politicas publicas que inseriram a populacdo negra no ensino
superior e no mercado de trabalho, refletindo, entdo, também na representatividade

midiatica.
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Assim, apesar da critica a baixa representatividade negra, Acevedo e Nohara
(2008) também trazem estudos recentes dos anos 2000, como o de Silva (2001) que
tem mostrado uma maior representatividade e diversidade negra nas midias.
Algumas das mudancas positivas encontradas foram: diminuicdo de papéis
subalternos, criangas negras representadas nas escolas ou em atividades de lazer,
maior interacdo entre etnias, personagem negro como central, e ndo associacao
entre animais e negritude. No entanto, apesar das mudancas apresentadas, a
populacdo negra ainda € menos representada em comparacdo com a sua real
porcentagem na populacao brasileira.

Destaco também que a busca ndo é apenas pela representatividade estética, ja
que esta esfera se reflete também na inclusdo politica e econdmica da populacéo
negra. Nataly afirma: “A gente ndo quer representatividade, a gente quer
proporcionalidade. Ou seja, somos 50, mais de 50% da populacao, entdo essa 50%
da populacéo tem que estar na TV, tem que estar na revista.”

Para além da representatividade na grande midia, também é possivel falarmos
sobre a representatividade em meios como a Internet. Acredita-se que um dos
papéis mais importantes de uma youtuber negra que aborda temas relacionados a
estética e a beleza negra é justamente dar visibilidade ao que € invisibilizado pela
midia convencional. Podemos, entdo, perceber a Internet como um novo espacgo que
possibilita novas formas de pertencimento, afetando processos sociais e 0 proprio
consumo.

Para além disso, conforme muitas das seguidoras lembram, as youtubers negras
sao um exemplo de beleza negra, de autoestima e coragem; e ao se exporem no
canal também se transformam na representacdo da mulher negra na Web, sendo
entdo inspiracdo para muitas outras mulheres que ndo conseguem se enxergar na
televisdo, ou nas propagandas tradicionais. Por exemplo, no canal de Ana Lidia
Lopes lemos um destes depoimentos que exprimem a importancia da

representatividade negra:

“Ana , vocé nado sabe o tanto que esse video me ajudou , eu me sinto tao
feia tendo cabelo curto e cacheado, porque para a sociedade comprido e
liso é o que eles acham bonito, e quase todos os dias eu ouco criticas e
isso me deixa muito muito para baixo ao ponto de chorar muito, e vendo
seu video eu percebi muita coisa aprendi muita coisa , obrigado.”

Outro comentario muito interessante foi deixado no canal de Nataly Néri.
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“Nao da pra esquecer o primeiro lugar que me senti representada por ser
mulher, por ser negra e nao corresponder aos padrdes impostos pela
sociedade. Vocé ndo imagina 0 quanto o seu conteudo é capaz de
transformar vidas. Se hoje eu sei um pouco da histéria do meu povo, dos
meus descendentes, do meu cabelo, do meu tom é por que vocé
proporcionou iSso a mim e a tantos esses que te seguem!”

Assim, diversas mulheres negras relatam sua identificacdo com as youtubers, da
mesma maneira que agradecem e enaltecem o contetdo por elas apresentado. Para
além do simples aprendizado em relagdo aos cuidados com seus cabelos, as
seguidoras enaltecem a possibilidade de aprendizado sobre sua negritude. Ao
mesmo tempo que vemos diversas mulheres negras agradecendo pela
representatividade negra no Youtube, encontramos pessoas brancas que assistem
aos videos e interagem positivamente.

Um ponto importante a ser levantado aqui, € de como essa rede de
representatividade se expande e inspira outras mulheres. Dani Azevedo lembra que
ha 4 anos quando tomou a decisdo de deixar seu cabelo novamente natural,
inspirou-se em outra youtuber para aprender sobre cuidados e manuseios, além de
ganhar coragem para encarar esta nova fase. Diferente de Dani, Débora afirma que
qguando resolveu deixar o cabelo com seu aspecto natural, esta foi uma decisdo “de
dentro pra fora”. Contudo, Débora utilizou como referéncias os cabelos de cantoras
africanas de que é fa, jA que encontrou apenas uma blogueira que tratava sobre
cabelos crespos e cacheados naquela época. Hoje, Débora vé uma maior expansao
das youtubers e demais influenciadoras digitais negras (blogueiras, e outras
mulheres negras que criam conteudo para midias digitais), e inclusive, em um de
seus videos apresenta “negras para se inspirar no Instagram”.

Assim como Deébora, Nataly também nédo se via representada no Youtube
quando iniciou sua transicdo capilar, ela lembra que os tutoriais na Internet eram
majoritariamente para meninas brancas de cabelos lisos. Este foi um dos motivos
qgue levou Nataly a fazer o canal, a trazer consciéncia sobre a negritude, mas
também para ajudar a autoestima das mulheres negras através de dicas para
cabelos e maquiagens.

Débora ainda afirma a importancia das youtubers como inspiracdo de beleza
negra para as meninas mais jovens que estdo passando por fases de negacéao do

cabelo crespo, ou mesmo para mulheres que querem retornar ao cabelo natural.
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Através da fala de Nataly em seu canal “Afros e Afins”, confirma-se a visdo de

muitas youtubers quanto a importancia da sua presenca online.

“Ai eu figuei pensando: nossa, se as pessoas que eu assistia, as
meninas negras que eram poucas na época, tivessem pegado um
momento, por exemplo, pra falar sobre negritude, pra falar sobre racismo,
pra falar que o fato de eu me odiar, de eu ndo gostar de mim mesma nao
era culpa minha, mas era culpa do mundo a minha volta, de uma
estrutura que fazia com que eu me odiasse. Teria sido muito mais facil,
eu pensava. E ai eu decidi criar o canal, justamente pra falar com as
meninas mais jovens, as meninas que, No caso, pudessem ser eu
naquela época na Internet.”

Uma das seguidoras de Ana Lidia, entretanto, atenta para o fato de que a
representatividade negra no Youtube ainda é de mulheres negras jovens, e ela,
enquanto uma mulher negra de mais idade ndo se vé representada. Isso se da muito
devido a relacdo da juventude com o0s novos meios de comunicacdo como a
Internet. Por ter se popularizado no Brasil nos anos 1990 e 2000, fica claro que o
publico que mais tem conhecimento e acesso a canais como Youtube era composto
inicialmente por jovens com menos de 30 anos, ja que conforme atentou
anteriormente Mislkolci (2013), os nascidos na década de 1970 ja eram adultos
socializados quando a Internet se tornou acessivel a populacdo em geral.
Entretanto, a observacdo da seguidora é extremamente valida para pensarmos
sobre quais as mulheres negras que estao sendo representadas na Internet.

Por fim, vale frisar que segundo Acevedo e Nohara (2008) a maior
representatividade da populacdo negra nas midias também esta relacionada a novas
politicas publicas de inclusdo. Sejam politicas publicas de inclusdo de
representatividade nas midias, sejam politicas publicas que proporcionem uma
integracdo a populacdo negra no mercado de trabalho, e principalmente, ao acesso
ao ensino superior. Ainda, ressalta-se que o aumento da populacdo negra de classe
meédia também vem a contribuir para uma maior representacdo da populacdo negra

no pais.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Vou me divertir enquanto sou pequena

Barbie € legal, mas eu prefiro a Makena africana

Como histdria de grié, sou negra e tenho orgulho da minha cor
Africana, como histdria de grié, sou negra e tenho orgulho da minha cor
Menina pretinha, exdética ndo é linda

Vocé néo é bonitinha

Vocé é uma rainha.

Mc Soffia

Durante a etnografia digital, uma das youtubers apresentadas aqui, Eva, em
determinado video, trouxe seu filho de cinco anos para abordar o cabelo crespo
infantil. Neste video, me chamou a atencdo uma musica que méae e filho cantam
juntos. Era Menina Pretinha de Mc Soffia que enaltecia a beleza da mulher negra e o
orgulho da negritude. Assim, mais do que perceber a afirmacdo e reconstrucdo de
um local de beleza negra pela mulher negra, pude também ver as interagdes sociais
e politicas que sdo também parte desta pesquisa. Sao relacdes entre familiares com
espacgos sociais, com a cultura negra, e é claro, com o consumo e 0s meios de
comunicacao.

Neste estudo, buscou-se compreender as novas possibilidades de consumo
estético direcionado ao cabelo crespo em sua interacdo com a busca da mulher
negra pelo reconhecimento de uma beleza negra, que se relaciona ndo apenas a
dimensao estética, mas também politica e social. Logo, esta pesquisa buscou trazer
a tona o debate acerca de alguns conceitos e ideias capazes de iluminar as
experiéncias das mulheres negras com seus cabelos, assim como buscou também
contextualizar o processo de busca da mulher negra pelo reconhecimento da beleza
negra nas dimensodes estética, politica e social.

Primeiro, abordou-se o conceito de raca, seu surgimento historico e também
sua conotacao usual nas Ciéncias Sociais, sendo entendida neste trabalho como o
termo que mais se aproxima do discurso social, e o que melhor reflete opressodes
COmo 0 racismo.

Além disso, também foi apresentada através de Said (2012) a relacdo do

ocidental (branco) com o Outro (oriental), assim como relacionou-se a visdo de
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Fanon (2008) sobre as opressdes vividas pela populacdo negra e a subalternidade
qgue lhe é imposta. Fanon foi essencial nesta pesquisa pois afirmou a invisibilidade
do corpo negro, assim como percebeu a estética negra como ferramenta de agéncia
para a saida da populacdo negra de um lugar de opressdo. Fez-se de extrema
relevancia compreender subjetividades singulares nas questdes raciais no Brasil
para que se pudesse, entdo, discutir a beleza negra no pais e conceber o cabelo
crespo enquanto gramatica racializada.

Em sequéncia, ainda neste capitulo inicial, desenvolveu-se o pensamento
interseccional atentando para as opressdes singulares que vivem as mulheres
negras, sendo estas diferentes tanto das vivéncias das mulheres brancas, quanto
dos homens negros. A interseccionalidade se mostrou um conceito-chave para
pensarmos sobre o corpo da mulher negra e as imposi¢cdes sociais e estéticas que
tocam aos cabelos crespos. Ainda, destaco o conceito de colonialidade do poder,
abordado por Quijano (2005), que afirmou as imposi¢cdes coloniais sobre 0s corpos
dos colonizados, fazendo-se, entdo, uma relacdo direta com o corpo da mulher
negra. A visdo decolonial de Quijano foi uma perspectiva chave para o entendimento
desta pesquisa que visa compreender as interacdes entre belezas negras e as
novas mercadorias de consumo.

Neste estudo também considerei a estética negra enquanto meio de
contestacao e resisténcia negra na diaspora. A partir de um contexto de imposicoes
coloniais sobre o corpo negro, buscou-se repensar acerca do padrdo de beleza
hegemonico e suas implicagcdes para a beleza negra, principalmente em se tratando
dos corpos das mulheres negras. Aqui se atentou para a destituicdo do lugar de
beleza a mulher negra, assim como a sua exclusdo do processo de consumo,
implicando entdo na dimenséao da cidadania.

Esta abordagem sobre os corpos das mulheres negras se fez necessaria para
chegarmos aos aspectos que circundam o cabelo crespo. Para falarmos sobre um
cabelo que sofre imposicoes e também é simbolo de expressao pessoal, foi preciso
que antes remontemos a historia, as vivéncias, e aos conceitos que nos levam a
considera-lo central na perspectiva desta pesquisa. Assim, em continuidade, explorei
o debate em torno dos cabelos, levando em consideracdo os fios crespos como
parte corpOrea que também € modelada pela cultura, logo, também sofre influéncias

sociais.
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Apresentou-se, ainda, a ideia de consumo a partir de uma visdo antropoldgica,
onde este é compreendido através do seu potencial social, de comunicacdo e
simbologia. Inicialmente, desconstroi-se a ideia do consumo como algo ligado
apenas a ostentacdo e ao consumismo. Desta maneira, procurei compreender o
consumo em suas interacdes sociais, de modo a entender os ressignificados dados
pelos individuos que consomem. Assim, a partir de uma compreensao antropoldgica
do consumo proposta por Douglas e Isherwood (2006), busquei apoio na ideia de
Certeau (1994) que compreende o consumo dentro das experiéncias, praticas e
estratégias cotidianas.

Através deste pensamento, busquei ver 0s processos que circundam o
manuseio e cuidado dos cabelos crespos através das relagdes que envolvem o
consumo e as praticas dos individuos com as novas mercadorias estéticas. Para tal,
também busquei conciliar a Antropologia ao pensamento do Marketing de modo a
construir uma ponte entre teorias sobre usos e comunicagdo através do consumo,
com praticas e conhecimentos de uma area que tem por foco o estudo sobre as
escolhas dos individuos.

Deste modo, foi tratado, neste estudo, desde a falta de acesso ao consumo
pela populagdo negra até a ndo representatividade na midia, e como isso reflete a
exclusdo da populacdo negra tanto estética, quanto politica e social. A abertura de
um mercado estético que leve em consideracdo as necessidades e apelos da
populacdo negra pode ser vista, desta maneira, como uma forma de incluir esta
populacdo tanto nas esferas de consumo, como também na esfera social.

Apos contextualizado o processo de busca de uma beleza negra pelas
mulheres negras, observou-se a possivel construcdo da identidade estética da
mulher negra afirmada através das novas possibilidades de consumo para o0s
cabelos crespos. Também, ao decidir por uma etnografia digital, enfatizou-se a
possibilidade da construgdo e afirmacdo da estética da mulher negra através das
novas midias digitais, como o Youtube.

Ao realizar o estudo exploratorio para esta etnografia, percebeu-se que tanto
durante os eventos CacheiaSul e Marcha do Orgulho Crespo, quanto da etnografia
digital em canais do Youtube, evidenciou-se as relagdes entre novas mercadorias de
consumo estético para o cabelo crespo e uma possivel construcéo da beleza negra
pela mulher negra. Inicialmente, tratou-se sobre os eventos em Porto Alegre, em

suas dimensdes estética, social e politica. Viu-se, entdo, a presen¢a dos cabelos
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crespos como um elemento central no debate sobre uma beleza negra que busca
contemplar as mulheres negras. Nestes eventos percebeu-se um forte teor politico
da estética negra, ligando-a a busca pela ancestralidade, a resisténcia politica e a
luta contra o racismo. Ainda, vale salientar a relacdo de movimentos estéticos
negros com as demais lutas do movimento negro, como a luta pelo fim da violéncia
contra a populacdo negra e por politicas publicas afirmativas.

Em seguida, na etnografia digital levantou-se depoimentos de youtubers
negras, assim como as interacdes com suas seguidoras. Nesta etapa destaco os
cuidados e manuseios em torno dos cabelos crespos, evidenciando o aprendizado
em torno dos mesmos. As mulheres negras, muitas vezes, passam anos alisando o
cabelo, a ponto de se esquecerem de como era a textura do seu cabelo natural. Isso
se relaciona diretamente a dificuldade de cuidado com os cabelos durante a infancia,
causando muitas vezes a escolha pelo alisamento. Assim, conhecer seus fios e
textura, aprender como cuida-los e pentea-los se mostra como um desafio para as
mulheres negras. Logo, trata-se aqui desta rede de ensinamentos sobre o cabelo
natural, iniciando na youtuber que aprende a cuidar do seu cabelo, e se prolongando
até as suas seguidoras que a tem como uma professora a qual irdo seguir e
disseminar suas dicas. Ainda, percebeu-se as diferencas de comportamento
levando-se em conta fases da vida em que as mulheres tinham o cabelo alisado, em

contraposicao aos dias de hoje com cabelos naturais.

Ao pensar sobre as interagbes entre novas mercadorias e cabelos crespos,
percebi que outras esferas também se relacionam a esta pesquisa. Se (Cf.
STHETH ET AL, 2001) existem valores que se relacionam com o comportamento
de consumo, vemos alguns deles nesta pesquisa. Pude perceber a relagdo de
consumo com o respeito proprio, autorrealizacdo e seguranca, quando percebi a
necessidade de escrever sobre a autoestima da mulher negra ligada a um espaco
de beleza negra proporcionado pelo consumo contemporaneo. Pude vislumbrar
também a interagdo entre sentir-se respeitado e pertencente com aspectos ligados
a aceitacdo do cabelo crespo, de modo que muitas mulheres relatam sentirem-se
“mais negras” a partir da autoaceitacao do seu cabelo.

Assim como o movimento nas ruas, 0s meios digitais também demonstram que
as interacdes entre as novas mercadorias estéticas para os cabelos crespos com as

mulheres negras se dao também em um plano afetivo. Percebemos que relagcbes
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familiares influenciam na decisdo de assumir o cabelo crespo e também, nas
escolhas de consumo. Apesar de néo ser o foco desta pesquisa, destaco o apoio do
companheiro e o aconselhamento da m&e como relacdes que se sobressairam
diante de meu olhar neste estudo. Além do parentesco, o afroempreendedorismo, e
a luta do movimento negro também estéo relacionados com a visibilidade (ainda que
insuficiente) obtida pelas mulheres negras no consumo e nas midias.

Ademais, a marcha e os canais do Youtube podem ser vistos como espagos de
afirmacdo da negritude que proporcionam visibilidade a beleza negra e ao cabelo
crespo e seus penteados. Também fica evidente que o acesso a informacdo e aos
meios digitais também proporciona uma maior facilidade para a mulher negra que
deseja redescobrir os seus fios crespos.

Para além do exposto, o consumo € percebido aqui como uma espécie de
agéncia que permite que as mulheres negras ressignifiquem nao s6 a mercadoria,
mas também toda a cadeia de consumo de um produto. E mais, conforme vimos
com Canclini (1996), o consumo se liga diretamente a esfera da cidadania, logo, ser
incluida no consumo é entdo fazer-se visivel em uma sociedade racista. Assim,
percebeu-se que as novas mercadorias de consumo para cabelos crespos se
relacionam com aspectos da cidadania e da inclusdo da mulher negra em uma
sociedade que vem aprendendo a contemplar também a beleza negra.

Outro ponto importante € o de que a mudanca na esfera do consumo se mostra
relacionada principalmente a demanda e luta do movimento negro. Para além do
gue é vislumbrado nesta pesquisa, acredito que politicas publicas que propdem uma
tentativa de compensacao para a populacdo negra, como 0 caso das cotas raciais
nas universidades, também permitem que a mulher negra se insira no mercado de
trabalho, podendo reforcar suas demandas através de uma visibilidade maior como
cidadd. O consumo tem a capacidade de mudar estereétipos e criar imagens
positivas, mas € preciso ressaltar que ndo é capaz de sanar todas as bases de
exclusdes sociais e politicas.

A partir destas prerrogativas, salienta-se as possibilidades que séo oferecidas a
partir do consumo para que mulheres negras possam ter seus cabelos crespos e
orgulharem-se deles. Além disso, demonstram-se aspectos sobre a
representatividade da mulher negra nas midias e sua influéncia tanto na aquisicao

do produto quanto na relacdo emocional das mulheres negras com sua autoestima.
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Falar sobre representatividade é tratar do direito de as mulheres negras verem-se e
serem vistas também como belas.

Para além da representatividade da mulher negra, sugiro que as novas
possibilidades de consumo no mercado estético também acabam por proporcionar
gue a sociedade repense sobre os estere6tipos ligados ao corpo negro. De modo a
trazer a consumidora negra para perto de seus produtos, as empresas percebem a
necessidade de modificar sua representacdo da populacdo negra, dando entdo
oportunidade para as mulheres negras serem representadas na midia para além dos
esteredtipos usuais.

Ainda, vemos o mercado criando um novo discurso sobre beleza, onde a beleza
negra pode ser incorporada e, através dela, pode-se também reconstruir e afirmar a
identidade estética das mulheres negras. A mudanca estética aqui vista, com a
transicdo capilar das youtubers, também se apresenta como uma mudanca na Visao
de cada uma delas sobre o mundo. Com a autoestima elevada, obtendo
autoaceitacdo e amando seus cabelos, as mulheres negras estdo politizando a sua
estética como meio de se opor ao racismo. As novas mercadorias para cabelos
crespos possibilitam ndo apenas novos e melhores cuidados dos fios, mas também
a visibilidade da mulher negra no consumo e nas midias digitais. Além disso, as
empresas que criam produtos para cabelos crespos tendem a fazer parcerias com
as youtubers, de modo que também fortalecem uma nova rede de ensinamentos e
aprendizagens em torno dos cabelos crespos.

Para além da estética, pode-se afirmar que a luta pela visibilidade e inclusdo da
mulher negra através de uma beleza negra é também uma pauta politica que busca
dar visibilidade ao corpo negro. Apesar do contexto capitalista, e das empresas de
cosmeticos visarem ao lucro, ao atender esta demanda das mulheres negras em
relacdo aos produtos para cabelos crespos, as empresas também acabam por
valorizar a cultura negra.

Se a midia tem capacidade para expor e reforcar relacbes de dominagédo e
exclusdo da populacdo negra, ligando a mulher negra a estereotipos, esta midia
também tem aptiddo para reproduzir discursos que impactem positivamente sobre
as experiéncias das mulheres negras. Seja através da inclusdo através do consumo,
seja pelo sentimento de pertenca a sociedade e a cidadania, seja pela
representatividade midiatica, a estética negra ndo pode ser deslocada das suas

interacdes sociais, politicas e econdbmicas. Tanto no campo das pesquisas, quanto
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no consumo, é preciso afirmar a visibilidade do corpo negro, assim como perceber
gue este vai além da dimensao estética, também explorando debates sociais e

politicos.
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